O DRAMA VIVE: URGENCIAS, AMBIGUIDADES E DINAMICAS
COMUNICACIONAIS DA (E NA) DRAMATURGIA CONTEMPORANEA

A mesa sera composta pelos professores pesquisadores Breno da Silveira
Carvalho (UFRN), Celso de Araujo Oliveira Junior (UFRB) e Luiz Alves Marfuz
(UFBA) que pretendem examinar as aproximagdes, tensdes e ambiguidades entre o
drama, a noticia, o acontecimento no telejornal, a proposicdo de uma dramaturgia
publicitaria e abordagens metodoldgicas de redacdo publicitaria e escrita dramatirgica.
Para isso, mostra os elementos constituintes da forma dramatica que geram uma
dramaturgia cuja estrutura vem sendo apropriada na constru¢do da noticia
telejornalistica e dedica-se a debater a proposicdo de uma dramaturgia publicitaria, a
partir de um panorama teorico/historico sobre o drama.

O prof. Breno Carvalho dedica-se a debater a proposicdo de uma dramaturgia
publicitaria. a partir do relato de experiéncia vivenciada com graduandos da disciplina
Redacdo Publicitaria II, ministrada de janeiro a abril de 2021 (periodo letivo 2020.2) no
curso de Comunicacdo Social — Publicidade e Propaganda da Universidade Federal do
Rio Grande do Norte (UFRN). Na condi¢do de componente curricular obrigatério com
ementa dirigida as especificidades da redacdo publicitaria para meios eletronicos e
audiovisuais, as praticas de ensino-aprendizagem voltam-se a apresentacdo das
premissas construtivas e criativas para elaboracdo de roteiros publicitarios a partir de
mundos imaginarios de marca. S3o estes recursos que permitem esbogar a constitui¢ao
de uma dramaturgia publicitdria, atenta aos efeitos persuasivos e interessada na
dissolugdo de eventuais conflitos que as dindmicas comunicacionais entre instituicdes e
sujeitos incitam e instauram no didlogo com consumidores (e cidadaos).

O prof. Celso Oliveira Jr. apresentara detalhado memorial descritivo das etapas
de processo da Oficina de Criagdo Dramaturgica Contemporanea, realizada entre os
meses de fevereiro ¢ margo de 2021, de modo remoto, no Teatro Vila Velha, com
abordagem metodoldgica tedrico-pratica, onde expds um grande panorama historico
sobre a dramaturgia ocidental e seus principais autores (Sofocles, William Shakespeare,
Moliere, Anton Tchékhov, Henrik Ibsen, Bertolt Brecht, Samuel Beckett e Eugene
Ionesco), bem como exercicios praticos de escrita dramaturgica que resultaram em duas
dezenas de pequenas pecas e cenas que foram apresentadas em uma mostra final remota.
Expondo as referéncias utilizadas para a caracterizacao dos estilos abordados durante o

curso (Anatol Rosenfeld, Gerd Bornheim, Martin Esslin ¢ Hans-Thies Lehmann),



compreende-se um amplo quadro sobre as escolhas e solugdes metodoldgicas de uma
atividade de escrita criativa de textos especificos para serem encenados.
Compreendendo, ao final desta trajetoria estilistica e histdrica, as especifidades estéticas
das criagdes textuais contemporaneas criadas por expoentes da dramaturgia pos-
dramatica (Heiner Miiller, Sarah Kane, Caryl Churchill, Valére Novarina e Michel
Vinaver), apoiados por encenadores e encenadoras emblematicos deste periodo (Robert
Wilson, Ivo Van Hove, Ariane Mnouchkine, Pina Bausch, Milo Rau, entre outros).

E, finalmente, o prof. Luiz Marfuz desdobra e amplia o foco da pesquisa que
gerou sua dissertagdo de mestrado “A curva e a piramide: a constru¢do dramética e
(tele)jornalistica do acontecimento”, defendida no Programa de Pds-Graduacdo em
Comunicagdo e Cultura Contemporaneas, da FACOM-UFBA, sob orienta¢do do Prof.
Albino Rubim e seu livro “Dramaturgia do acontecimento no telejornal: a emocao no
palco da noticia”, publicado pela Edufba, em 2015. Nestas reflexdes, o prof. Luiz
Marfuz compreende acontecimento em seu potencial dramatico como forma de manter e
capturar a atencdo do telespectador, por meio da acentuacdo da expectativa e da tensdo,
estratégias bem-sucedidas do drama, desde a sua forma aristotélica embriondria.
Apoiando-se tanto nas teorias de teatro (Aristoteles, Eric Bentley, S. W. Dawson, Cleise
Mendes, Patrice Pavis) quanto nas do jornalismo e da cultura contemporanea (Muniz
Sodré, Edgard Morin, Marcondes Filho, Renato Ortiz).

Desta maneira, a mesa pretende debater, a partir destas exposi¢des, temas
urgentes e ambiguos, nas dindmicas de producdo, redacdo, e ensino-aprendizagem da
dramaturgia contemporanea, propondo caminhos possiveis para a ampliacdo do

pensamento sobre dramaturgia, publicidade e jornalismo televisivo.
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ESBOCO DE UMA DRAMATURGIA PUBLICITARIA
Breno da Silva Carvalho !

Resumo: O presente artigo dedica-se a debater a proposi¢do de uma dramaturgia
publicitaria. A possibilidade provém de relato de experiéncia vivenciada com
graduandos da disciplina Redacdo Publicitaria II, ministrada de janeiro a abril de 2021
(periodo letivo 2020.2) no curso de Comunicagdo Social — Publicidade e Propaganda da
Universidade Federal do Rio Grande do Norte (UFRN). Na condi¢gdo de componente
curricular obrigatério com ementa dirigida as especificidades da redagdo publicitaria
para meios eletronicos e audiovisuais, as praticas de ensino-aprendizagem voltam-se a
apresentacdo das premissas construtivas e criativas para elaboragdo de roteiros
publicitarios a partir de mundos imaginarios de marca. S3o0 estes recursos que permitem
esbocar a constituicdo de uma dramaturgia publicitaria, atenta aos efeitos persuasivos e
interessada na dissolucdo de eventuais conflitos que as dindmicas comunicacionais entre
instituicdes e sujeitos incitam e instauram no dialogo com consumidores (e cidadaos).

Palavras-chave: redacdo publicitaria, dramaturgia, persuasao.

1. Introducio

Iniciada nos ultimos meses de 2019, os efeitos da pandemia do novo coronavirus
ainda reverberam no mundo. Particularmente no Brasil, assolado pela sua presenca
desde marco de 2020, ocasido do reconhecimento do cenério de Emergéncia em Satude
Publica nacional, foram firmadas medidas concretas para seu enfrentamento com a
intencdo de promover o isolamento social, como a interrup¢do de atividades
educacionais, restricdo (ou suspensdo) do funcionamento de comércios € o
estabelecimento do trabalho remoto por institui¢des publicas e privadas — quando ndo
fornecedoras/realizadoras de servigos essenciais (BRASIL, 2020a; BRASIL, 2020b;
BRASIL, 2020c; BRASIL, 2020d; BRASIL, 2020e).

Neste contexto, 2020 determinou uma nova dindmica social aos sujeitos:

O virus [...], em principio perceptivel sob condigdes especificas
somente pelas ciéncias bioldgicas, s6 adquire concretude relacional
ou, no sentido expressivo do termo, ‘“sociabilidade”, quando
manifestado nos corpos. (TOLEDO; SOUZA JUNIOR, 2020, p. 60,
grifo dos autores).

Vinculo institucional: Professor Adjunto-A do Departamento de Comunicagdo Social (DECOM) da
Universidade Federal do Rio Grande do Norte (UFRN). E-mail: brenosc@uol.com.br.



L\

encontro de estudos 27 + 30 JUL 2021
multidisciplinares
em cultura SALVADOR « BAHIA « BRASIL

A explicagdo dessa nova sociabilidade, acompanhada de orientagdes sobre o
combate a contaminagao fisica/bioldgica, pelo patdogeno, implica na oferta de contetidos
informativos e com teor educacional aos cidaddos. Torna-se imprescindivel dirigir o
olhar para campanhas publicitarias de conscientizagdo sobre o Covid-19, promovidas
em territorio nacional por agentes publicos municipais (Prefeituras), estaduais
(Governos Estaduais) e federais (Ministério da Saude e Palacio do Planalto).

Para a presente proposta foram consideradas as seguintes administragdes
publicas: Governo do Estado de Sdo Paulo, Ministério da Saide e Governo Federal.
Esta selecdo deriva do tratamento contrdrio apresentado pelos seus gestores,
respectivamente, Jodo Déria (PSDB), governador do Estado de Sdo Paulo, e Jair
Bolsonaro (sem partido), presidente da Republica. No fim de mar¢o de 2020, ambos
chegaram a discutir publicamente sobre as estratégias no combate a pandemia em
reunido via teleconferéncia (ASSISTA, 2020).

Apesar da divergéncia nos discursos e falas publicas entre esses gestores, as
propagandas produzidas pelas instituicdes que gerenciam convergem em Seus
contetidos, adotando distintas abordagens no tratamento do assunto. Este efeito
comparativo ¢ fundamental para se identificar o contexto perceptual que o cidadao
precisa descortinar, a fim de receber uma orientacdo assertiva e verossimil.

Diante de um evento inédito para a modernidade — uma pandemia e de uma
divergéncia nos contetidos das oralidades entre liderangas politicas, a publicidade sobre
o Covid-19 assume contornos politicos e reveste-se de responsabilidade ética e cidada.
Afinal, se estd diante de campanha de interesse publico (COSTA, 2006) com claro
impacto e desdobramento social.

Este conjunto de fatores justificam a discussdo em curso e auxiliam na
apresentacdo do cerne da presente proposta: esbogar a formulagcdo de uma dramaturgia
publicitaria — 1til e enriquecedora para a dindmica de criagdo textual — a partir do
manejo da narrativa publicitaria para o desenvolvimento de campanhas de comunicagao.

Para a elaboracdo e desenvolvimento da presente andlise, este artigo recorre aos
filmes publicados nos canais do YouTube do Governo do Estado de Sao Paulo,

Ministério da Saude e Governo Federal, no periodo de 18 de marco a 18 de abril de
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2020, contabilizando as ag¢des implementadas apés um més de reconhecimento oficial
do cendrio pandémico via comunicag¢do oficial (decreto, despacho, lei e portaria).

No Quadro 1 (a seguir) podem ser identificados os 14 filmes que integram o
estudo. Foram selecionadas producdes de até 60”, tempo comumente empregado em
filmes publicitarios para uso no digital e veiculagdo em midia de massa, conforme
regimento do servicos de publicidade para administracdo publica (BRASIL, 1993;
BRASIL, 2010). Dispensou-se a analise de eventuais materiais publicitarios de maior
duracdo, ja que estes correspondem, comumente, a produgdes de contetido digital com
mecanica de divulgacdo atrelada a ciberpublicidade (CARRERA, 2016).

Apesar da relevancia institucional das producdes publicitarias da Secretaria de
Comunica¢ao da Presidéncia da Republica (SECOM-PR), foram desconsideradas suas
realizagdes, uma vez que a primeira publicagdo de filme alusivo ao novo coronavirus
data de 27 de maio de 2020. Mesmo que o presente artigo dispense o quantitativo
numérico de produgdes, destaca-se a escassez de filmes do Planalto (apenas um) ou da

propria SECOM-PR — publicado ap6s 2 meses dos registros oficiais sobre a pandemia.

Quadro 1 — Filmes publicitarias de interesse publico sobre Covid-19 (18 mar. a 18 mai.)

Més/Dia | N° Titulo do filme e Duragdo Link
18 1 Coronav’}'rus: 0 que vocé precisa saber e https://youtu.be/6FFsEjUjHoc
fazer 30
20 2 | Como evitar o novo coronavirus 30” https://youtu.be/e7AJeabMZvw
3 | Como evitar o novo coronavirus 60” https://youtu.be/5SunutQPbMdU
M 21 4 | Coronavirus — isolamento de idosos 30” https://youtu.be/ehY Cw-GwEVE
ar 23 5 | Coronavirus — isolamento domiciliar 30” https://youtu.be/9EM462y dJO
6 | Coronavirus — isolamento domiciliar 15” https://youtu.be/N99ESMfXeag
25 7 | Veja como evitar o novo coronavirus 60” https://youtu.be/IVpRZ0C-cy0
8 | Veja como evitar o novo coronavirus 30” https://youtu.be/paSFcCjxu7U
30 | 9 | Fique em casa 60” https://youtu.be/D2zESBXbauA
0 10 Sggrgoc’)’ coronavirus, o Brasil conta com hitps://youtu.be/Xqy 1 TtAlyoM
Abr 11 | TeleSUS, consulta sem sair de casa 30” https://youtu.be/kTil Chliulc
13 | 12 | Fique em casa 30” https://youtu.be/1LSGx_ShpVk
14 | 13 | Gov. Federal no combate ao coronavirus 30” | https://youtu.be/l MmAFZmgl4
15 | 14 | Tem divida se estd com coronavirus? 30” https://youtu.be/llqwgyhBEOw
Legenda:

Filmes do Governo do Estado de Sao Paulo
Filme do Governo Federal
Filmes do Ministério da Satde

Fonte: O autor.
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Os parametros metodologicos do artigo compreendem a internet como artefato
cultural presente na vida cotidiana dos individuos, como propde Fragoso, Recuero e
Amaral (2011). Emprega-se a netnografia como método para a analise de “dados
culturais arquivais”, ou seja, os filmes publicitarios acessiveis diretamente de uma
plataforma digital — no caso, as paginas na rede social do YouTube do Governo do
Estado de Sao Paulo, do Ministério da Satde e do Planalto (Governo Federal) — tteis
por fornecerem “uma linha de base cultural” (KOZINETS, 2014, p. 101).

Os filmes do Ministério da Saude identificados pelos numeros 1, 4, 5,6, 11 e 14
(vide Imagem 1 e 2, a seguir) recorrem a uma identidade visual grafica em cartelas para
apresentacdo de diferentes conteudos para protecio ao Covid-19 e de combate a
disseminagdo. J& os filmes 2, 3, 7 e 8 (vide Imagem 3 e 4, a seguir) do Governo do
Estado de Sao Paulo acionam porta-vozes — Dr. David Uip, médico infectologista e Dr.*
Helena Sato, Diretora de Vigilancia Epidemiolédgica — e animagdo grafica para oferecer

orientacdes aos cidadaos.

Imagem 1 — Cena do filme Coronavirus: o Imagem 2 — Cena do filme Coronavirus —
que vocé precisa saber e fazer, 307, isolamento domiciliar 30”, Ministério da
Ministério da Saude (Filme 1 no Quadro 1) Saude (Filme 5 no Quadro 1)
SINTOMAS ATENCAO

Se vocé esta com sintomas de
gripe, fique'em'casa por 14 dias e

Os sintomas mais comuns

s5o febre e tosse ou siga as orientacdes do Ministério
dificuldade para respirar. 5 da Satide para o isolamento
domiciliar.

Fonte: O autor. Fonte: O autor.

Imagem 3 — Cena do filme Como evitar o Imagem 4 — Cena do filme Veja como evitar
novo coronavirus 30”, do Governo de Sao o novo coronavirus 30”, do Governo de Sao

Paulo (Filme 2 no Quadro 1)
: 1) N

Paulo (Filme 8 no Quadro 1)

""VEJA COMO EVITAR

(S
i DrJﬂu Sato

Diretora de Vigilancia Epidemioldgica
mbater o coronavi T

"B o s

/(,o(cononmiku” S

> > N 002/030
Fonte: O autor. Fonte: O autor.
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Do ponto de vista narrativo e textual, o conjunto formado pelas 10 (dez)
producdes indicadas anteriormente demonstra-se mais informativo e destituido de apelo
inovador para a transmissdo da mensagem. A andlise a ser feita a partir da se¢do 3 do
presente artigo concentra-se, portanto, nos seguintes filmes: n° 9 e n° 12, ambos do
Governo do Estado de Sdo Paulo; n° 10, do Ministério da Saude; n° 13, do Governo
Federal. Antes desse debate, a se¢do 2 dedica-se a discutir as preocupagdes e solugdes
realizadas pelo autor a fim de lecionar a disciplina de Redac¢do Publicitaria II

(COMO0264) em formato remoto.

2. O ensino de Reda¢ao Publicitaria em formato remoto

Em novembro de 2020, a Universidade Federal do Rio Grande do Norte (UFRN)
regulamentou as atividades de ensino dos curso de graduacdo de forma remota nos
periodos letivos de 2020.2, 2021.2 e 2021.2, podendo estes dois ultimos itens sofrerem
alteracdo “considerado o cenario da pandemia da Covid-19, desde que asseguradas as
condi¢des de biosseguranca e observadas as normas vigentes relativas a emergéncia em
saude publica” (BRASIL, 2020f).

No semestre 2020.2, fui o responsavel por ministrar o componente curricular
Redacdo Publicitaria II (COMO0264). A disciplina estrutura-se a partir da compreensao
da linguagem e da producdo textual publicitaria com foco prioritdrio no
desenvolvimento de mensagens para midias eletronicas.

Assim, sdo consideradas a construgdo social de representacdes do consumo e o
carater informativo na descri¢do e orientagdo sobre produtos e servicos a partir de
diferentes abordagens e apelos, ou seja, seu foco deriva do tratamento de um problema
de comunicagdo de natureza mercadologica, institucional ou de utilidade publica.

Em sala de aula — mesmo remota — foram debatidas questdes especificas acerca
da constru¢do do texto publicitdrio quando veiculado em meios eletronicos e
plataformas audiovisuais, enriquecidas com as recentes produgdes bibliograficas de
Santaella (2017), Weizenmann (2019) e Capote Filho (2020). Tais publica¢gdes debatem
0 processo construtivo e criativo do desenvolvimento do texto publicitario para meios

eletronicos, conferindo atengdo as especificidades do campo midiatico e da linguagem
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com uso de exemplos atuais.

Em uma campanha, a articulagdo textual entre as solugdes criativas para distintas
midias — por exemplo, meios graficos, exteriores, digitais etc. — ¢ representativa para a
sinergia do conteudo redacional, o ganho de unidade tematica e a eficiéncia da agdo
publicitaria.

Esses desdobramentos textuais estimulam, por exemplo, a manutencdo dos
valores de branding permanentemente transmitidos e retroalimentados com o auxilio e a
oferta aos consumidores de novos conteudos sobre a marca e por meio de diferentes
dispositivos de midia. Perez (2007, p. 333, grifo da autora) alerta sobre esta dindmica:

A marca deve estar constantemente presente, e se auto-referenciando.
Lembremos que a marca ndo ¢ um ente natural, mas sim uma
construgdo sociocultural, e, assim, ndo estd provida de condi¢des de se
auto-alimentar; ha que se prover esse ‘“abastecimento” com
investimentos publicitario e promocional. (PEREZ, 2007, p. 333, grifo
da autora).

Imagem e texto unem-se na composicao e criagdo estratégica dos denominados
“mundos imaginarios” para as marcas (CARRASCOZA, 2014). A elaboracdo desse
universo narrativo fornece aos consumidores uma "visdo particular de mundo [...] de
acordo com as ‘normas’ definidas no esfor¢o constante de construir e gerenciar a sua
imagem" (CARRASCOZA, 2014, p. 155, grifo do autor).

Com esta reflexdo, observa-se a ampliacdo do escopo reflexivo sobre as
atribuicdes do redator de uma agéncia de propaganda. Deste modo, os discentes
inscritos na disciplina Redagdo Publicitaria 11 (COMO0264) sdo estimulados a refletir
sobre o género discursivo publicitdrio (SANTAELLA, 2017), além de considerar as
especificidades que a narrativa de marca deve provocar no consumidor.

O processo de ensino-aprendizagem manteve-se alinhado a natureza teodrico-
pratica do componente curricular: as 60 horas de carga horéria dividiram-se em 30 horas
de teoria e 30 horas de vivéncia pratica — promovida de diferentes maneiras devido a
adocdo do formato remoto: através da discussdo sobre campanhas, como também por
meio da construcdo coletiva de mapas explicativos, baseados nos textos
(WEIZENMANN, 2019; CAPOTE FILHO, 2020). A Imagem 5, a seguir, apresenta um

desses resultados.
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Imagem 5 — Mapa explicativo sobre criagdo e producdo de textos publicitarios

Criagao e produgio de textos publicitarios (Enfase no audiovisualleletrénico) « Capote F° (Caps. 4 e 6)

>
>

PROCESSO CRIATIVO (C6P240) ESTRATEGIA CRIATIVA (C4P149)

1. Definigao do problema « Atengao ao texto: 1. Promessa basica 2.
2. Averiguagdo de causas Justificativa da promessa 3. Promessa

~ ~ . secundaria + Atencdo a imagem: 4. Apelos
3. Gera?_ao de 50'“‘;_095 potgncms visuais 5. Orientag3o para a criag3o 6.
4. Selegao da solugao a ser implementada Imagem desejada
5
6
7

. Detalhamento de plano de implementacao :
SINTESE CRIATIVA

. Implementagao 1.F i

. - . . Formas de construgdo:
-Avaliagdo da solugao implementada a. Realidade b. Fantasia c. Passado e

« Obs.: Desk research + Benchma rking Futuro d. Experiéncias e visbes de mundo
« Temal/Frase-sintese-tematica (C4P175)

* Revisdo de paradigmas e formatos de
abordagens/apelos:

a. Solugao/des de problema(s) b. Agdo do
produto c. Vida cotidiana d. Nonsense

e. Glamourizagao f. Testemunhais

g. Noticia h. Porta-voz h. Novela

(A) A IMPORTANCIA DA CRIATIVIDADE NO DESENVOLVIMENTO (B) BRIEFING COMPLETO, i Superioridade comparativa
DO PROCESSO CRIATIVO INSPIRADOR E ESTRATEGICO =

1. Concepgao académica 1. Compreensao do briefing: identificagdo do PRODUCAO TEXTUAL
2. Criatividade como forma de olhar problema (C6P223+C6P234) 1. Tipos de campanha publicitaria:
3. Criatividade como produto novo / relevancia + Brief criativo (de-brief + analise/inspiracao) a. institucional + b. de vendas/
« Criatividade como reelaboragéo e percepgao de relevancia sobre pr mer Ggica (promocional, cooperada, de
(C6P236+C6P237) - incentivo) + c. de interesse publico (CIP)
+ Obtengao de produto criativo ao término com 5 qualidades: originalidade + I2 Criagao das pecas . I 2. Coesao e coeréncia
adaptagdo a realidade + elaboragdo + solugdo elegante + transformacéo de 3. Acompanhamento da veiculaggo 3. Tema: amarragdo de pegas - sintese de
principios antigos |nfon?agﬁes/em uma frzse d%:on;r;do c/
« Necessidade de jungdo com o REPERTORIO do criativo (C6P242): . orga p/ unir e produzir identidade ao
informagao + sensjibm;dade >> dai, a importancia de ambier(ﬂes soci;s e DESENVOL.V’MENTO CRIATIVO: conjunto X tema e processo persuasivo
culturais + constituicdo de uma personalidade criativa INFORM,ACAO + SENSIBILIDADE 4. Tradugdo do tema: consolidagdo como
« Grupos criativos x individuos criativos + TECNICA (C6P249/251) express3o discursiva

Fonte: O autor.

Baseado nesse referencial de ensino, buscou-se executar uma experiéncia de
ensino remota relevante e atual, na tentativa de producdo de um conhecimento cientifico
inovador e em consonancia com a promog¢ao de educacdo de qualidade, a qual serviu de
estimulo a tragar consideragdes sobre a relevancia da dramaturgia para a produgdo

publicitaria — especificamente, no que se refere a criagdo textual e discursiva.

3. Esbocando uma dramaturgia publicitaria

Em uma edi¢do de janeiro de 2021 da Folha de S. Paulo, o médico Drauzio
Varella (2021) voltou a dedicar mais uma de suas colunas a pandemia. A recorréncia ao
tema ¢ justificavel e concebivel, porém o contetido do texto do dia 14 apresenta
importantes alertas relacionados a importancia de medidas de conscientizagdo sobre a
vacinagdo e suas vantagens, a seguranca no uso da vacina, a relevancia de agdes
publicitarias para esclarecimento da populacao etc.:

E absurdo pretender vacinar tanta gente sem campanhas de divulgagdo
pelo radio, TV, jornais e internet. Convencer os brasileiros ndo sera
tarefa facil, com tantos criminosos bombardeando os incautos com
noticias falsas, tantos ignorantes a prescrever cloroquina e tantos
desvairados a pregar um mundo sem vacinas (VARELLA, 2021).
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As reflexdes do médico traduzem a especificidade do contexto nacional em
relacdo a pandemia e delineiam o cenario desafiador para o campo da comunicagdo:
como convencer, assegurar ¢ informac¢do a populacdo brasileira sobre a importancia da
vacinagdo? Mais do que fortalecer o interesse no ato de vacinar-se, por exemplo, o
discurso de conscientizagdo precisa conferir legitimidade a vacina e revestir o gesto de
imprescindibilidade — seja para a sobrevivéncia por parte do sujeito com bem estar,
como também para positivar sua permanéncia e transito social junto a um coletivo.

Apesar das provocacdes de Varella (2021) datarem-se do ano corrente, seu
indicativo aponta a existéncia de um conflito social (GIDDENS, 2012) que impactara a
produg¢do comunicacional sobre o tema. Neste sentido, justifica-se recorrer a
comunicagdo de 2020, como ja& sinalizado, a fim de refletir e esbogar sobre uma
dramaturgia publicitéria.

A andlise a ser feita concentra-se, portanto, nos seguintes conteudos: dois filmes
do Governo do Estado de Sdo Paulo (Filme n° 9 e Filme n°® 12), uma produ¢do do
Ministério da Saude (Filme n°® 10) e um filme do Governo Federal (Filme n° 13). Os
Quadros 2, 3, 4 e 5 apresentam uma cena ilustrativa da peca publicitaria e a transcri¢ao

integral do roteiro.

Quadro 2 — Filme n° 9 — Fique em casa 60” (Gov. Sdo Paulo): cena e transcricdo do roteiro
Contra o coronavirus, siga o que dizem os especialistas em
pandemia: fique em casa! O que dizem os governantes
europeus que estdo enfrentando a pandemia: fique em casa! O
que diz o presidente dos Estados Unidos, que antes dizia para
; S ooy : Lal? todos irem trabalhar: fique em casa! Siga o que diz a

‘ ﬁ' g Organiza¢do Mundial da Saude: fique em casa. A economia a
gente trabalha e recupera. A vida de quem a gente ama ndo da
pra recuperar. Fique em casa!

Fonte: O autor.

Quadro 3 — Filme n° 12 — Fique em casa 30” (Gov. Sdo Paulo): cena e transcri¢do do roteiro

Na luta contra o coronavirus, ficar em casa é um ato de amor.
Amor a sua familia, amor aos seus amigos. Amor hd quem
FICAR £ CAGAEUMATO DE AMOR. vocé nem reconhecer. Amor & vida. E por amor que pedimos:
& ™ £ fique em casa. Assim, a gente evita o pior. Assim, em breve,
(P~ tudo vai passar. #Fiquem Casa

o= s EOS]I

Fonte: O autor.
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Quadro 4 — Filme n° 10 — Contra o coronavirus, o Brasil conta com vocé 60 (Ministério da
Satide): cena e transcri¢do do roteiro

O mundo vive uma de suas piores crises. O coronavirus ja
tirou milhares de vidas e segue contaminando outras milhares
em dezenas de paises. No Brasil, medidas de emergéncia estdo
sendo tomadas para conter o avanco da doenga. E uma dela diz
respeito a vocé, estudante dos dois ultimos anos de medicina e
oy, "N E | do ultimo ano de enfermagem, fisioterapia e farmacia. Vocé
. sera convocado a atender pacientes com coronavirus em todo o
pais. Sempre com a supervisao de um profissional de satide.
Ao atender esta forga-tarefa, vocé receberd u bolsa, um

e 5; certificado e pontuagdo adicional nas provas de residéncia.
Sire aror e e ererl| Enquanto a populacdo faz a sua parte para se prevenir, vocé
tem a miss@o de integrar a linha de frente de combate ao virus.
Um chamado que ja conta com um capitulo importante em
nossa historia. A historia de jovens que se uniram em torno de
um unico e grandioso proposito: salvar milhares de vida.
Contra o coronavirus, o Brasil conta com vocé.

ok

.

Fonte: O autor.

Quadro 5 — Filme n°® 13 — Gov. Federal no combate ao coronavirus 30” (Governo Federal):
cena e transcri¢do do roteiro

A pandemia do coronavirus desafia governos em todo o
mundo. No Brasil, nés, do Governo Federal, trabalhamos para
enfrentar o seu avango e cuidar da saude da populagao.
Investimos R$16 bilhdes de reais na compra de respiradores,
ventiladores pulmonares, equipamentos de seguranca e
medicacdo. Estamos distribuindo 22 milhdes de testes em todo
o pais. Destinamos R$50 milhdes de reais para pesquisas. E
garantimos ajuda financeira de R$3 bilhdes de reais para
estados e municipios. A prioridade é proteger a vida dos
brasileiros. Mas ndo podemos deixar de lado questdes
fundamentais para vencer essa crise, cOmo preservar empregos
et ¢ manter a renda da populagdo. Aprovamos auxilio
emergencial de R$600 para os mais vulneraveis. E destinamos
R$40 bilhdes em crédito para as micro e pequenas empresas.
Novas medidas continuardo a ser tomadas porque a vida dos
brasileiros vem em primeiro lugar. Trabalhar para proteger a
vida e os empregos. Esse € 0 nosso compromisso. Governo
Federal.

Fonte: O autor.

A proposi¢do do esboco acerca da dramaturgia publicitiria serd realizada
considerando os quatro filmes aqui referenciados. A predilecdo por pegas relacionadas
ao Covid-19 deriva do ineditismo do fato, das visdes divergentes dos gestores publicos

sobre a forma de combate & pandemia — no caso, Estado de Sao Paulo e Brasil — e da



L\

encontro de estudos 27 + 30 JUL 2021
multidisciplinares
em cultura SALVADOR « BAHIA « BRASIL

necessidade de elaboragdo e transmissdo de contetidos de conscientizagdo para a
sociedade brasileira.

Um dos cléassicos modelos de convencimento manejados pela publicidade ¢ o
AIDA, o qual se baseia nas seguintes etapas: (a) chamar Atenc¢do do publico; (b)
despertar seu Interesse; (c) provocar Desejo e (d) levar a A¢do (compra de bem,
contratacdo de servico ou adog¢ao de algum comportamento) (SANTAELLA, 2017).

O fortalecimento do digital atualizou estes referenciais com o tripé
interatividade, relevancia e experiéncia (IRE). Além de mais moderna, a triade explora a
interacdo e a virtualidade do online para o didlogo direto e mais imediatista com o
consumidor por meio de inbound marketing, produgdo de conteudo digital e
assertividade no alcance do sujeito através da exibi¢do de antncios via midia
programatica (CARRERA, 2016; SANTAELLA, 2017).

Diante desses recursos, torna-se possivel reconhecer a presenga dos elementos
da estrutura dramatica — enredo, texto, a¢do, espago € personagens — na constru¢ao
narrativa publicitdria como recurso estratégico de persuasdo do sujeito (MARFUZ,
2017).

Os quatro filmes apresentados retratam diferentes conflitos, a fim de envolver o
cidaddo. Enquanto o Governo do Estado de Sdo Paulo busca diversos endossos como
forma de manter o sujeito em casa (Filme n° 9), além de construir uma abordagem mais
emocional para esse convencimento (Filme n° 12); o Governo Federal (Filme n°® 13)
apresenta seu empenho no enfrentamento da pandemia e presta contas de forma
numérica sobre as agdes realizadas no periodo.

O Filme n° 10 do Ministério da Saude traz uma abordagem distinta por tratar-se
de uma convocagdo de estudantes da area de satde. O apelo combina responsabilidade e
compromisso profissional, a fim de convencer os jovens a atuaram na linha de frente.

Assim como a dramaturgia, a publicidade alimenta-se do conflito
(PALLOTTINI, 1988): ela o enuncia e o cultiva a partir de sua estratégia de persuasao.
Para tanto, torna-se capaz de delinear distintas curvas dramaticas (MARFUZ, 2017),
algumas delas com desfecho na propria peca publicitaria; outras, projetam esse

encerramento para o cidadao/consumidor, levando-o a refletir sobre a necessidade de
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adquirir um produto/servigo ou passar a adotar um novo hdbito, como, por exemplo,

praticar o isolamento social ou vacinar-se — agdes especificas em relagao a Covid-19.

Consideracoes finais

Este esboco ainda embrionario requer aprofundamento. Seu impacto reside na
possibilidade de didlogo com o campo teatral e a atencdo ao papel atualizado da
comunicagdo social — especificamente, da publicidade.

Sanches (2016) ja identifica na atualidade como produ¢do dramatirgica € vasta.

A diversidade da produgdo [dramatargica] atual desafia as iniciativas
teoricas de generalizacdo. Dramaturgo, teledramaturgo, roteirista,
redator publicitario, designer de games — sao diversos os oficios que
envolvem a escrita dramatica — o teatro ndo ¢ mais o tnico veiculo do
drama. (SANCHES, 2016, p. 65).

O presente artigo faz coro a este entendimento e observa a publicidade
contempordnea como um campo fecundo para esta producdo dramatirgica renovada.
Afinal, ¢ através destas interagcdes que se promove o avango cientifico e a melhoria do

desempenho académico de docentes e discentes.
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ESCRITA TEATRAL CONTEMPORANEA: UM MEMORIAL DA OFICINA
REALIZADA PARA A UNIVERSIDADE LIVRE DO TEATRO VILA VELHA -
2021

Celso de Araujo Oliveira Jr.!

Resumo: Memorial descritivo das etapas de processo da oficina de criagdo dramaturgica
contemporanea realizada entre os meses de fevereiro e margo de 2021, de modo remoto,
com abordagem metodolodgica tedrico-pratica, criando um grande panorama historico
sobre a dramaturgia ocidental e seus principais autores, bem como exercicios praticos
de escrita dramaturgica que resultou em duas dezenas de pequenas pecas e cenas que
foram apresentadas em uma mostra final. Este relato sintetiza cada um destes encontros,
expondo as referéncias utilizadas para a caracterizacdo dos estilos abordados durante o
curso.

Palavras-chave: dramaturgia, historia da dramaturgia, escrita criativa.

1. APRESENTACAO

O teatro precisa da resisténcia da literatura que, com material
novo da realidade, forca o exame de seus recursos e técnicas € a
formagdo de novos recursos e novas técnicas. Nao ha teatro
novo com pegas velhas.

Heiner Miiller, "Seis pontos para a 6pera", 1970

Este memorial tem, por objetivo, especificar os métodos e contetidos aplicados
durante as aulas realizadas para a "Oficina de escrita teatral contemporanea”, ministrada
pelo professor Celso Jr., que fez parte da "Oficina de criacdo de um espetaculo teatral”,
Edital 003/2020 - Prémio das artes Jorge Portugal 2020 - premiag¢do Aldir Blanc Babhia,
sob coordenagdo geral da diretora teatral Chica Carelli, vinculada a Universidade Livre
do Teatro Vila Velha. A oficina ocorreu em 8§ encontros de trés horas cada, sempre as
segundas-feiras, de 1° de fevereiro at¢ 22 de marco do ano de 2021, totalizando 24
horas.

A turma foi composta por 20 participantes de Salvador, interior da Bahia e

outros estados. As aulas foram ministradas de modo remoto, através da plataforma

' CECULT-UFRB. E-mail: celsoaojr@ufrb.edu.br.
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Zoom, com aulas expositivas acompanhadas de apresentagdes ilustradas, prelecdo e
sugestdo de leituras complementares (realizadas fora do horario das aulas). As
apresentagdes ilustradas, textos dramaticos e tedricos complementares e listagem de
sugestdes de titulos de leituras foram disponibilizados para a turma, através de uma
pasta digital, na plataforma Google.

A Universidade Livre do Teatro Vila Velha ¢ um programa pedagdgico
concebido e desenvolvido pela Companhia de Teatro dos Novos, (surgido em 1959, o
grupo inaugurou o Teatro Vila Velha, em 1964, com o objetivo de pensar o teatro numa
perspectiva ampla, explorando novas linguagens, colocando-se na vanguarda das artes
cénicas na Bahia e no Brasil. Iniciou uma nova fase, em 1997, voltando o foco para a
experimentacdo e pesquisa e, desde entdo, permanece em total atividade), e inclui
diversos fazeres técnicos e artisticos das artes do espetaculo. Com ele inicia-se a nova
etapa da Companhia de Teatro dos Novos que, desta maneira, comega a formar novas
geracOes de artistas capazes de levar o grupo adiante. Os integrantes da Universidade
Livre, além de atuarem nas montagens do Teatro dos Novos, também exercitam a
cenografia, o figurino, a maquiagem, o som, a musica, o video, a gestdo, a producgdo ¢ a
comunica¢do. E participam de experimentos cénicos produzidos a partir do trabalho
com colaboradores de varias areas da arte, através de oficinas.

O conteido ministrado partiu de um panorama historico-tedrico sobre a
dramaturgia ocidental, em paralelo a exercicios praticos de escrita criativa dramaturgica,
baseados em técnicas de improvisacdo teatral adaptadas a especificidade da escrita e
teve como objetivos: apresentar as diferentes modalidades de escrita dramatirgica;
fornecer um panorama geral da dramaturgia ocidental, desde suas origens até o século
21; caracterizar as especificidades da escrita teatral e, finalmente, exercitar a escrita

dramatuargica.
2. AS SETE AULAS
Os conteudos tedrico-historicos foram divididos em sete temas, alinhados com

autores e autoras cujos textos sirvam como criacdes exemplares de cada periodo ou

estilo, a saber:
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1) Teoria sobre texto artistico: espaco, tempo e agdo. Géneros literarios: lirico,
épico e dramatico;

2) Drama aristotélico. Tragédia e comédia gregas. Intriga, personagem,
linguagem;

3) Teatro Medieval / Renascimento: Shakespeare e Molicre;

4) Drama realista/naturalista: Drama burgués, Romantismo (Ibsen, Strindberg,
Tchékhov);

5) Drama épico: Piscator, Brecht, Thornton Wilder - teatro épico no Brasil;

6) Drama lirico: Artaud, Beckett, Ionesco - o Teatro do Absurdo;

7) Pos-drama: Hans-Thies Lemann e o teatro pds-dramético: Heiner Miiller,
Sarah Kane, Caryl Churchill.

Cada tema abordado foi acompanhado exemplos de textos candnicos
representativos de cada estilo, época e periodo, além de imagens e videos ilustrativos e

sugestdes de leituras complementares.

3.0 QUE E TEXTO?

A primeira aula traz as referéncias apontadas pela professora Evelina Hoisel, em
seu texto “A leitura do texto artistico” (1996), para definir o que seja “texto" e distinguir
algumas de suas possibilidades expressivas e/ou informativas. Assim, Hoisel (1996)
propde que “texto” seja qualquer discurso ou malha significante que possa ser lido e
relido, escrito e re-escrito € pode suscitar diferentes niveis de leitura.

Numa divisdao meramente didatica e exemplar, pode-se colocar de um lado os
textos cuja funcdo e objetivo sejam meramente informativos: bulas de medicamentos,
noticias jornalisticas, manuais de utilizacdo de aparelhos; e, de outro lado, textos que
possuam em sua origem e criagdo uma funcdo expressiva, que propde ao leitor um
acesso a emocgdes ou leituras subjetivas: poemas, romances, pecas de teatro. Neste
momento, ¢ apresentada a turma uma reprodu¢do de uma noticia de jornal, datada de
1968 (CARNAVAL, 1968), com o seguinte conteido, e estudantes sdo estimulados e

estimuladas a discorrer sobre ela, trazendo, a partir de suas proprias referéncias,
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contribui¢des para afirmar se o texto seria artistico ou informativo, além de perceber as
camadas de leituras possiveis (politicas, ideologicas, sociais):

Destacou-se sobretudo em despudor o festival de homossexualismo
que a televisdo documentou. Serd que o Brasil, carente de bons
imigrantes, acabara como principal mercado para anormais de varios
continentes? Para aqui acorreram, para os desfiles de travestis,
infelizes provenientes de diversos paises que, parece, transformaram o
Rio em seu “habitat”. Nao cremos que seja conveniente para a nossa
cidade essa fama. (CARNAVAL, 1968).

O exemplo - notadamente uma provocacgado, ¢ lido e discutido, e a turma aponta
algumas caracteristicas importantes: ¢ um texto informativo opinativo, o vocabulario
causaria estranhamento e repulsa, se fosse publicado hoje, e contém diversos niveis de
posicionamentos ideologicos controversos e ofensivos. A seguir, foi apresentado o
Soneto 18, de William Shakespeare, na tradugdo brasileira de Ivo Barroso. Algumas
caracteristicas foram evidenciadas: ¢ uma declaracdo de amor, repleto de metaforas, uso
cuidadoso de palavras, utilizagdo de métrica e rima.

Soneto 18

Devo igualar-te a um dia de verdo?
Mais afavel e belo é o teu semblante
O vento esfolha Maio inda em botdo
Dura o termo estival um breve instante

Muitas vezes a luz do céu calcina

Mas o aureo tom também perde a clareza
Do seu belo a beleza enfim declina

Ao 1éu ou pelas leis da Natureza

S6 o teu verdo eterno ndo se acaba,

Nem a posse de tua formosura

De impor-te a sombra a morte ndo se gaba
Pois que esta estrofe eterna ao tempo dura.

Enquanto houver viventes nessa lida
Ha de viver meu verso e te dar vida.

(SHAKESPEARE, 2005)

Em adi¢do ao texto shakespeariano, foi apresentado também o poema Depois da
noite, da escritora baiana contemporanea Livia Natdlia, que faz parte de seu livro
intitulado Dia bonito pra chover (2017), onde foram ressaltados os elementos de ritmo e

aliteracdes contidos no texto, exemplificando a categoria de texto artistico.
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Depois da noite

Agora que todas as dores sangraram,
resta o corpo de onde brotam flores vermelhas,
vermelhas.

Sanada a primavera, e o verdo intenso
vem o indefinivel outono, antecipar o fim.

Onde d6i sempre € noite

e monstros me espiam da escuridao.
Reino sobre as madrugadas
absolutamente lticida e inteira,
como a flor espezinhada
aspergindo a dor, perfume.

Agora, que todas as dores sangraram,
resta o corpo desfeito de amor,

a posta restante da cama,

a insdnia e o siléncio.

Nao ha voz que troveje pela casa,

os diarios apenas contam as horas

e o passado entrelaga as maos
embalando a dor mitda e sem remédio.

(NATALIA, 2017)

Em seguida, foram apresentados, dentro da categoria de textos artisticos, os
géneros, lirico, épico e dramadtico, seguindo a partir da definicdo aristotélica, passando
pela sintese hegeliana, usando os conceitos de Rosenfeld e Staiger como apoio
pedagogico. Sendo assim, se explicitam algumas fun¢des de cada um dos géneros: o
lirico para expressar sentimentos, homérico para descrever e narrar agdes e
acontecimentos e o dramatico, que traz acdes representadas.

O proximo tépico foi a andlise dos elementos que compdem a agdo dramadtica,
baseado na defini¢do de Pavis, que sintetiza os conceitos, a partir do confronto da acao
com os elementos tempo e espacgo, identificando, assim, as diferentes linguagens
artisticas e suas relagdes com estes elementos. Desta maneira, segundo Pavis, uma
linguagem artistica pode possuir existéncia apenas no tempo (a musica), apenas no
espaco (pintura, escultura, arquitetura) e a acdo dramatica que necessariamente devera
perpassar o tempo € o espago, pois, sem tempo e espaco, ndo ha agdo. Apds estas

informagoes, foram feitos aprofundamentos sobre a dupla natureza do tempo teatral , a
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multipla natureza do espaco teatral e a defini¢do sintética de agdo visivel e invisivel do
teatro (PAVIS, 2008), como sendo a

sequéncia de acontecimentos cénicos essencialmente produzidos em
funcdo do comportamento das personagens, a agdo ¢, a0 mesmo
tempo, concretamente, o conjunto de processos de transformacdes
visiveis em cena e, no nivel das personagens, o que caracteriza suas
modificagdes psicoldgicas ou morais. (PAVIS, 2008, p. 2).

4. TRAGICOS E COMICOS: O DRAMA ARISTOTELICO

Para a segunda aula, foram trazidos alguns elementos basicos da dramaturgia
aristotélica tendo, como principio, a origem da palavra “tragédia”, sua formagdo
historica e os elementos que a compdem (mimesis, unidade de agdo, estilo com uso da
forma, agdo “atuada" por atores e catarse) seguindo a defini¢do usada por Aristoteles,
em sua Poética.

A tragédia ¢ a imitacdo de uma agdo importante e completa, de certa
extensdo; deve ser composta num estilo tornado agradavel pelo
emprego separado de cada uma de suas formas; na tragédia, a ag@o ¢
apresentada, ndo com a ajuda de uma narrativa, mas por atores.
Suscitando a compaixdo e o terror, a tragédia tem por efeito obter a
purgagdo dessas emogdes.” (ARISTOTELES, 1999, p. 45).

Apos a exposicdo e discussdo sobre estes conceitos, foram apresentados as partes
que constituem as divisdes do texto tragico grego: prologo, parodo, episodios, estdsimos
e &xodo, de acordo com a tradi¢do candnica aristotélica. Neste momento, para oferecer
um exemplo, foi mostrada a andlise da presenca de cada uma destas partes, numa
sinopse detalhada da peca Antigona, de Sofocles.

Logo em seguida, foram apresentados os principais tragediografos gregos
(Esquilo, Sofocles e Euripides), com um panorama a respeito de suas obras e estilos
individuais e ainda uma listagem com todos os titulos que sobreviveram nos dias atuais,
com resumo de alguns deles. Neste momento, foi apresentado um grafico contendo uma
linha de tempo com ano de nascimento e morte de cada tragediografo grego, além das
mesmas informacgdes a respeito de filosofos e outras figuras emblematicas do periodo do
século V a.C.

Seguindo, foram apresentados os principais elementos da Comédia Grega, suas

partes e especificidades:
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A comédia ¢, como ja dissemos, imitacdo de maus costumes, mas nado
de todos os vicios; ela s6 imita aquela parte do ignominioso que € o
ridiculo. O ridiculo reside num defeito ou numa tara que ndo apresenta
carater doloroso ou corruptor. (ARISTOTELES, 1999, p. 42).

e ainda o trecho da Poética em que Aristételes afirma que ird ampliar as
discussdes sobre a comédia: “Falaremos mais tarde da comédia” (ARISTOTELES,
1999). Assim, prosseguimos com a apresenta¢do dos principais comediografos gregos
(Aristéfanes, Antifanes e Menandro), bem como trechos e resumos de suas obras

principais.

5. SHAKESPEARE E MOLIERE: O MUNDO POS-RENASCIMENTO

A quarta aula foi dedicada a dramaturgia surgida apds o auge do Renascimento,
principalmente na Inglaterra e na Franca, com a apresentacdo do estilo e principais
obras de dois mestres deste periodo: William Shakespeare e Moli¢re. Neste momento,
foram apresentadas as diferengas estilisticas da tragédia shakespeariana em comparagao
com a tragédia grega, bem como a diferenca entre a comédia de Moli¢re e a comédia
atica. Numa aula farta de exemplos e trechos de ambos os autores, a turma pode obter
informagdes importantes sobre a evolugdo do drama, associando com mudancas sécio-
econdmicas e politicas dos periodos mencionados.

Ainda neste encontro, foram sintetizadas as categorias de andlise do drama:
intriga, personagem e linguagem. Estas categorias servem de régua para a investigagao
dos textos dramaticos e podem ser utilizadas como apoio para avaliagdo critica desde
textos classicos até os atuais e suas mudangas servem de auxilio na compreensdo da
criacdo dramadtica contemporanea. A intriga ¢ o conjunto de agdes (incidentes) que
formam o “nd" de uma peca (ou de um romance e at¢é mesmo de um filme), para
Aristoteles, ¢ a “fabula”. Neste topico, foram apresentados os estudos e Etienne
Souricau e sua “andlise actancial”, surgida no livro As duzentas mil situagoes
dramadticas. Em seguida, foi apresentado o conceito de “personagem”, a partir de sua
etimologia (persona, mascara, em grego) e seus graus de realidade (arquétipo, alegoria,

estereotipo, tipo, carater e individuo) . Logo depois, a ultima categoria de andlise: a
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linguagem. A forma como a a¢do ¢ desencadeada na pe¢a e 0 modo como a personagem

se expressa, através de didlogos.

6. A VIDA NO PALCO: REALISMO, NATURALISMO E SIMBOLISMO

A quarta aula avancga, apds um breve panorama do periodo do Romantismo, para
a estética do Realismo e do Naturalismo, com enfoque principal na obra do dramaturgo
russo Anton Tchékhov (e a influéncia mutua do ator e encenador Constantin
Stanislavski), e do noruegués Henrik Ibsen. E também as experiéncias estéticas do
drama Simbolista, com os exemplos fornecidos pela obra do sueco August Strindberg.
A partir de uma contextualiza¢do apresentada com as contribuicdes de pensadores como
Charles Darwin, Friedrich Nietzsche e Sigmund Freud em suas respectivas areas, vemos
os reflexos disto na obra dos autores do periodo.

Vimos as mudangas de perspectiva na hierarquia de importancia dentro da obra,
a partir dos instrumentos de andlise de intriga, personagem e linguagem, onde a
investigacdo da psicologia humana ganha mais importancia em detrimento da intriga e
usa a linguagem como apoio de caracterizagdo social, prosaica e transparente,
contrastando com a linguagem poética densa e opaca dos estilos anteriores. E o
momento da historia da dramaturgia em que a estética do teatro busca criar uma ilusdo
de mimese total com a vida real cotidiana, usando métodos e instrumentos de criagao

dramatirgicos e de encenagdo até entdo inéditos. A vida real invade o palco.

7. DISTANCIAMENTO E BRECHT

O quinto encontro ¢ focado especialmente sobre as teorias e praticas do Drama
Epico, seus precursores (principalmente Meyerhold e Erwin Piscator) e seu principal
expoente, o dramaturgo, escritor e encenador Bertolt Brecht. A partir da ideia central do
efeito de distanciamento. Além disso, sdo apresentados outros exemplos da mesma
estética (Thornton Wilder) e um panorama do Teatro Epico no Brasil, com as
referéncias de dramaturgia e encenacdo que utilizam a “narraturgia" como forma de

expressao: Aderbal Freire Filho, José Celso Martinez e Augusto Boal.
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8. 0 DRAMA LIiRICO: BECKETT, IONESCO E O ABSURDO

O sexto e penultimo encontro se dirige para o Drama Lirico, como ¢ chamada a
producdo dramatuargica do Teatro do Absurdo (ESSLIN, 2018) e seus procedimentos
poéticos. A partir do precursor Antonin Artaud, nosso olhar se volta aos elementos
criados por Samuel Beckett ¢ Eugéne Ionesco, € 0 modo como as categorias de analise
(intriga, personagem e linguagem) se comportam em suas obras.

O esvaziamento total da intriga (aproximando-a dos procedimentos da lirica), as
caracteristicas especificas das personagens (irreais, contraditorias, fragmentadas) e a
linguagem (nonsense, verborragia, siléncio). Além destes autores, também foi
apresentado um perfil breve sobre Fernando Arrabal, outro expoente do mesmo periodo.
Além das analises de algumas obras, foram apresentadas imagens de montagens
histéricas e contemporaneas destas pecas e leituras de trechos de textos emblematicos

como Esperando Godot e A cantora careca.

9. 0 DRAMA POS-DRAMATICO

O ultimo encontro ¢ dedicado especialmente a aventura do Teatro Pos-
Dramatico postulado pelo critico alemao Hans-Thies Lehmann. Discipulo de Peter
Szondi, Lehmann avanca na andlise dos espetaculos teatrais realizados entre os anos de
1970 e 1999, principalmente na Europa, mas também nas Américas. O autor afirma que
os experimentos de encenacdo ocorridos neste periodo fizeram a dramaturgia se
expandir para novas fronteiras entre teatro, performance, tecnologia. O teatro pos-
dramatico ¢ o teatro contemporaneo, e € um teatro pos-brechtiano (LEHMANN, 2007).

Assim, alguns elementos se transformam: a intriga passa a ser uma perturbacao
na ordem estabelecida, as personagens passam a ser corpos ndo necessariamente
significantes e a linguagem passa a ser fluxos verbais, com uso de poliglotismo, lacunas,
fraturas e superficies diabolicas contrastantes. Lehmann aponta o escritor alemao Heiner
Miiller e o encenador estadunidense Robert Wilson como os “pontas de langa” do teatro
poOs-dramético. Mas também trouxemos Sarah Kane, Caryl Churchill, Valére Novarina

e Matei Visniec como representantes exemplares da escrita teatral contemporanea. Bem
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como encenadores como Ivo Van Hove, Jan Fabre e o grupo La Fura Dels Baus como

adjuvantes na criacdo de novas dramaturgias possiveis no mundo contemporaneo.

10. A PARTE PRATICA E O FIM

Além dos contetidos tedrico-historicos, a cada aula, foram propostos exercicios
praticos de escrita, a partir de uma estrutura pré-definida, e a ideia ¢ que a turma
pudesse escrever e re-escrever cenas ou pegas, respeitando (ou ndo) esta estrutura inicial
e fosse modificando seus textos a medida em que novos estimulos foram apresentados.
Estes exercicios praticos foram criados a partir de um roteiro, a seguir: Definicdo de
espaco e tempo onde a cena se desenrola. Definicdo da acdo dramatica da cena. Criagdo
de situagdo com trés personagens (ou forgas atuantes): A, B e C. Onde A deseja algo de
B e C ndo pode saber. Inclusdo dos didlogos na cena escrita. Definicdo de “frase
nicleo” da cena. Localizacdo da cena, numa estrutura maior (inicio, meio ou fim de
uma peca?). Leitura e analise das cenas escritas. Estruturacdo dentro da “convencao
dramatica”: formatacdo, disposicdo dos elementos textuais. Leitura encenada de cada
uma das cenas, na mostra final da oficina.

O resultado final foi a criacdo de 21 cenas de dimensdes variadas (desde uma
pagina até vinte paginas), algumas funcionando como protétipos de pecas. Ambientadas
em espagos variados (formigueiro, supermercado, sala de reunides, teatro, quarto de
hotel, ambiente doméstico e também lugares mais abstratos), as cenas trouxeram
personagens igualmente variadas (humanos, objetos, insetos, alegorias) e trataram temas
dentro de um grande espectro de intrigas (ambiente corporativo, politica, meta-teatro,
espiritismo, fabula, tragédia grega) em situagdes cOmicas, tragicas e absurdas.

As cenas escritas formam um interessante conjunto tematico e formal de escrita
dramaturgica contemporanea, refletindo evidentemente questdes atuais, criando um

panorama diverso da produgdo dramatica e revelando talentos para a escrita da cena.
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DRAMA, NOTICIA E ACONTECIMENTO NO TELEJORNAL
Luiz Marfuz'

Resumo: O artigo examina as aproximagdes, tensdes e ambiguidades entre o drama,
noticia e acontecimento no telejornal. Para isso, mostra os elementos constituintes da
forma dramatica que geram uma dramaturgia cuja estrutura vem sendo apropriada na
construcdo da noticia telejornalistica. O acontecimento ¢ visto em seu potencial drama-
tico como forma de manter e capturar a ateng¢ao do telespectador, por meio da acentua-
¢do da expectativa e da tensdo, estratégias bem-sucedidas do drama, desde a sua forma
aristotélica embriondria. Apoiando- de tanto nas teorias de teatro (Aristételes, Bentley,
Dawson, Mendes, Pavis) quanto nas do jornalismo e da cultura contemporanea (Muniz
Sodré, Morin, Marcondes Filho, Ortiz), o texto desdobra e amplia o foco da pesquisa do
autor que gerou a dissertagdo “A curva e a piramide: a constru¢do dramaética e (te-
le)jornalistica do acontecimento”, defendida no Programa de P6s-Graduagdao em Comu-
nica¢do e Cultura Contemporaneas, da FACOM-UFBA, sob orienta¢do do Prof. Albino
Rubim e o livro “Dramaturgia do acontecimento no telejornal: a emocdo no palco da
noticia”, publicado pela Edufba, em 2015.

Palavras-chave: Dramaturgia, Noticia, Telejornal, Acontecimento, Teatro.

Os paralelos, analogias e ambiguidades entre drama e noticia sdo tantos e tais
que, em uma abordagem ampla e compreensiva, podem remontar a civilizagdes antigas,
como a grega - especialmente quando se examina a estrutura e contetido da tragédia -,
passar pelo drama moderno, como as pegas realistas-naturalistas que procuram a repro-
ducdo objetiva dos fatos da vida, até chegar ao embaralhamento de areas de conheci-
mento, campos de estudo e linguagens artisticas e literarias em constante tensdo na con-
temporaneidade. As fronteiras entre as dimensdes da realidade e do imaginario vao se
tornando cada vez menos nitidas e sdo alvo de abordagem sistematica e critica por parte
de filosofos, artistas e pensadores da sociedade contemporanea®,

Drama e noticia sempre estiveram imbricados. Na tragédia grega o mensageiro

era considerado personagem-chave na descri¢do dos acontecimentos a ponto de seu mo-

! UFBA/Escola de Teatro. E-mail: lumaz@uol.com.br

Na época desta pesquisa, que comegou em 1994, ndo se teve acesso a livros que tratassem direta e ex-
clusivamente do entrelagamento entre drama, telejornalismo e espetaculo no Brasil. Dois exemplos pro-
ximos animam as expectativas nessa adrea. Em 2002, José Arbex Jr. langa Showrnalismo. a noticia como
espetaculo, que trata das “imbricagdes entre jornalismo e historia”, tendo como referéncias as teorias
“marxista”, “pds-modernista” e a “critica da cultura”, como assinala o autor. Dez anos depois, é publica-
do o livro Dramaturgia do telejornalismo: a narrativa da informagdo em rede e nas emissoras de televi-
sdo de Juiz de Fora-MG, no qual a autora Iluska Coutinho mostra o resultado de suas pesquisas, realiza-

das a partir de 2001, na Universidade Federal de Juiz de Fora, em Minas Gerais.
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do de narrar — portanto, de trazer uma noticia - ter mais credibilidade mais do que o
acontecimento em si. O mensageiro substituia literalmente a ac¢do, geralmente um even-
to desafortunado, tragico, que promovia uma reviravolta no destino das personagens; a
acao deixava de ser representada no palco e passava a ser transmitida apenas por meio
da palavra, alterando radicalmente o fluxo da narrativa.

Por convencdo, ndo se duvidava daquilo que o mensageiro enunciava; ele era
testemunha ocular da histdria apresentada e dos acontecimentos ocorridos fora da vista
das personagens do drama, com credibilidade suficiente para conta-los e assim provocar
reacdes as mais diversas e adversas nas personagens, redesenhando a geometria da cur-
va da ag@o dramatica. Atribui-se o uso deste recurso ao fato de que as agdes violentas e
perversas, tais como assassinatos, guerras, crimes de familia, ndo poderiam ser repre-
sentadas no palco das tragédias gregas, mas apenas descritas.

Para manter o efeito de impressionar e convencer, acreditava-se que o relato de-
veria ter igual ou maior impacto em relagdo a acdo representada, o que se pode depre-
ender ao examinar 4 poética, de Aristoteles, quando o tragediografo argumenta que a
peca deve ser composta de maneira tal que “[...] quem ouvir as coisas que vao aconte-
cendo, ainda que nada veja, s6 pelos sucessos trema e se apiede, como experimentara
quem ouga contar a historia de Edipo.” (ARISTOTELES, 1993, p. 71).

Avangando no tempo, um breve didlogo da peca O rinoceronte, de Eugene lo-
nesco (1976, p. 90-91) mostra como a noticia adquire status de agdo e “legitimacgdo da
verdade” no cotidiano. Trata-se do trecho em que se discute a existéncia ou ndo de rino-
cerontes transitando livremente na cidade; Daisy diz: “Mas eu vi, eu vi o rinoceronte!”
E Duidard reforga: “Isso estd escrito, bem claro, no jornal; o senhor ndo pode negar”.
Escrita em 1959, quando as midias ja delimitavam um territorio de forte influéncia na
sociedade moderna, a fala de Duidard d4 a medida da credibilidade do narra-
dor/jornalista na correlacdo de forcas que medeiam as instincias que entrelagcam fato e
fic¢do, drama e jornalismo.

O drama — do grego drontas — significa a¢do. A agdo aparece como voz central
do drama. Mesmo nas tentativas de recuperagdo da historia do teatro oriental, esta apro-

ximagdo entre teatro e acdo ¢ presente e recorrente, como € o caso do Natygdstra: trata-

Aristoteles (1993, p. 61) se refere a um episodio especifico da peca Edipo Rei, de Séfocles, quando trata
da reviravolta das ag¢des: “[...] o mensageiro que viera no propdsito de tranquilizar o rei e de liberta-lo do
terror que sentia nas suas relagdes com a mée, descobrindo quem ele era, causou o efeito contrario.”
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do da danga, de Bharata, que remonta a 30 d.C. Numa de suas partes, o Deus Brahma
ordena a outro Deus (um Veda) que construa um teatro para os homens e diz: “Contem-
plando as diversas manifestacdes da vida, recorrendo as diversas manifestagdes da acao,
fiz este teatro de acordo com o movimento do mundo” (BHARATA apud OLIVEIRA
BARATA, 1981, p. 39).

E, portanto, através da a¢io que os acontecimentos do drama sdo estruturados e
apresentados, como se estivessem acontecendo no presente, diante dos olhos do espec-
tador. Mas a ac¢do, embora ocorra no presente, se refere a algo anterior, motivo de cria-
¢d0 e inspiragdo da obra ficcional. E o resultado de uma ideia, marcada por impressdes,
expressoes ou visdes do dramaturgo, o que pressupde uma existéncia autoral. Alguém
viu, pensou ou imaginou algo e o organiza em estrutura e linguagem dramaticas, des-
crevendo-o através de personagens, didlogos e acdes.

Toda e qualquer ideia pode servir ao drama. Um acontecimento histérico, um fa-
to da atualidade ou uma lembranca afetiva tornam-se objeto da escritura dramaturgica,
prescindindo de qualquer fidelidade ou objetividade na sua transcricdo. O que equivale
a dizer: o drama, necessariamente, ndo precisa referir-se aos atos da vida cotidiana para
se instaurar como linguagem. O sonho, a imaginag@o ou o delirio sdo objeto da matéria
dramatica, que tanto pode se ocupar de uma histdria real, como da tradugdo de qualquer
universo imaginado pelo autor. A personagem Hamlet, da pe¢ga homdnima de Shakespe-
are, cuja identidade historica ndo ¢ admitida nem reconhecida, ¢ até hoje um expressivo
modelo de personalidade humana, complexa e contraditéria em seus pensamentos e
atos.

Nao se quer dizer que a “realidade da vida cotidiana” esteja ausente da obra
dramatica. Ibsen, uma das expressdes da face realista no teatro moderno, escrevia pegas
a partir de noticias dos jornais didrios, construindo uma das mais vigorosas obras de
nossa dramaturgia. Em seus textos, marcados por forte conteudo social, denunciava a
sociedade como uma “casa de ilusdo” e defendia a aplicagdo da verdade e do conheci-
mento como forma de libertagdo das convengdes (IBSEN, [19--], p. 40-41). No entanto,
mesmo apoiada nos exemplos vivos do cotidiano, a obra dramatica ¢ uma ficgdo, a vi-

~ , . 4 . . . - .,
sdo personalissima de um autor'. Os incidentes, situacdes, personagens e dialogos mo-

4 . . . £1: C N
Trata-se aqui de reconhecer determinadas formas recorrentes do drama aristotélico e suas variagoes,

especialmente na dramaturgia audiovisual que tem em Aristoteles uma referéncia-chave na construgio de

roteiros. O teatro contempordneo promoveu enormes rupturas nas delimitagdes de género e nas relagdes
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delados pelo dramaturgo esbogam-se a0 modo de uma historia, que se deve tornar con-

vincente para o espectador.

Drama e acontecimento dramatico

Ao examinar a fun¢ao do drama e do dramatico Dawson, estabelece uma relagao
com o jornalismo quando lembra que o objetivo do jornalista, ao apresentar uma noticia
em processo, cujo fim ndo se tem conhecimento, ¢ “prender € manter a nossa atengao
comecando com um acto Unico, inesperado e alarmante, e progredindo depois para nos
consciencializar de certas possibilidades inerentes a situacdo criada por este acto”
(DAWSON, 1975, p. 31). O acontecimento envolveria um significado e um centro de
interesse quer para o espectador de teatro quer para o receptor do noticidrio; € o resulta-
do, ao mesmo tempo, de uma acdo que teve um comego ¢ deve conduzir a um certo fim,
como na a¢do dramdtica. Ainda segundo Dawson, a func¢do primeira do dramaturgo se-
ria “captar e manter a nossa aten¢do” de forma absoluta e constante (idem, p. 29°).

Ora, se o objetivo estratégico destes dois discursos € captar e manter a atengao
do publico, se ambos, aparentemente, lidam com acontecimentos, e se, no caso do tele-
jornalismo, ha identifica¢cdes de natureza imagética, por que, entdo, ndo poderiam ser a
mesma coisa? Considera-se, inicialmente, um dado de origem. Enquanto o drama pode
referir-se a qualquer elemento da imaginacdo, ou ndo, como fonte de criagdo, o jorna-
lismo precisa do referente extraido de um acontecimento da vida cotidiana para cons-
truir a noticia, mesmo sendo um discurso sobre esse acontecimento.

Jules Gritti faz uma rigorosa distingdo entre a diegese de um filme ou obra dra-
matica e a narrativa jornalistica. Para ele, o género ficcional surge de uma criagao fabu-
ladora em que os elementos do suspense sdo inteiramente manipulados, enquanto o gé-
nero jornalistico seria comandado pelo dia a dia do acontecimento e o suspense aparece-
ria como inteiramente dado (GRITTI apud MEDINA, 1978, p. 115-116). Ao contestar
esta distincdo, Medina observa que “essa aparéncia de contiguidade ao acontecimento

realmente ¢ falsa, porque o acontecimento vivido se transforma numa noticia, no caso,

entre fato e ficcdo. Sdo exemplos: a performance e o happening, o teatro pds-dramatico, os teatros do real,
o teatro performativo entre outros.

5 . . L ~ . . . ~
Os telejornais quando se referem a situagdes de tensdo, conflito e expectativa, cujo fim geralmente néo
se conhece utilizam-se, das palavras “drama” e “dramatico” e suas variagdes. Os exemplos sdo frequen-
99, < 99, <6l

tes: “situacdo dramatica na rebelido do presidio”; “o drama dos sem-terra”; “jogo de futebol em final
dramatico”; “luta dramatica entre a vida e a morte”.
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uma noticia verbalizada e que imediatamente passa a se submeter-se as categorias narra-
tivas disponiveis ou em formac¢ao” (MEDINA, 1978, p. 116).

De fato, um dos tragos distintivos da comunicagdo mididtica ¢ o didlogo entre as
linguagens e os campos da cultura contemporanea. O jornalismo, um dos discursos re-
presentativos desta contemporaneidade, ergue-se, através de diferentes meios (jornal,
radio, televisdo), como uma das formas de conhecimento ¢ mediacao da vida cotidiana.
Nesse conjunto extensivo de meios, a televisdo salienta-se como hegemonica, dada a
sua formidavel capacidade de reproduzir o “mediato” de forma instantanea, por meio da
linguagem icOnico-visual, compondo uma espécie de “teatro eletronico do cotidiano”. O
teatro tem uma procedéncia etimologica do grego theatron, ou seja, o lugar arrumado
em fungdo do olhar - o que pressupde o texto, o ator e o publico — o0 que o aproxima € o
coloca, sob certo angulo, em zonas limitrofes do teatro e da televisao.

A abordagem noticiosa pode instituir novos niveis de significacdo em fung¢ado do
meio que a transmite. No caso da televisdo, por exemplo, em que a maioria dos géneros
se acha representada nos diferentes formatos de programas (telejornais, telefilmes, tele-
dramas etc.), torna-se mais complexa a delimitagdo destas fronteiras. Sao multiplos, en-
fim, os niveis de significacdo que a televisdo possibilita. A principio, tanto o discurso
construido sobre o acontecimento quanto a utilizacdo do suspense na construg¢do da nar-
rativa jornalistica pressupdem ndo sé a intervengdo de seus agentes (repoOrteres, apresen-
tadores, editores etc.) mas também a influéncia dos meios técnicos de transmissdo (o
microfone, a cdmera, os recursos graficos, edicdo, montagem etc.). Afinal, trata-se de
processos construtivos de um novo discurso (a noticia) a partir de um referente (o acon-
tecimento), mediado por agentes.

Ao analisar o impacto dos fendmenos midiaticos na cultura contemporanea, Mo-
rin considera que ¢ a partir da década de trinta que se vai estabelecer um verdadeiro sis-
tema de “vasos comunicantes” no setor da cultura mididtica. O cinema e a televisdo al-
ternam em seus programas o romance ¢ o documentario, a informacao e o espetaculo,
determinando o éxito do discurso ficcional (MORIN, 1990, p. 98). Ainda segundo ele,
¢ a partir desse periodo QUE se introduzem no setor informativo determinados esque-

mas e temas que a cultura midiatica fez triunfar no universo ficcional. O autor lembra o
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processo crescente de instalacdo de uma imprensa romanesca neste século, pontuada
pela vedetizacio dos acontecimentos e pela sensacionalizagdo da informagao®.

Com o surgimento e consolidagio da televisio na cultura midiatica’, esse es-
quema de compreensdo proposto por Morin pode ser ampliado e potencializado na me-
dida em que se instala nesse veiculo um processo de irrigacdo dupla e continua : os te-
ledramas, telefilmes e demais programas de fic¢do passam a alimentar-se do sucesso de
outros géneros, como o melodrama cinematografico e a radionovela, da mesma forma
que o noticiario adapta e integra a sua linguagem as formulas bem-sucedidas oriundas
ndo s6 desses gé€neros, mas também dos proprios programas ficcionais televisados,
construindo dramaturgias dos acontecimentos que se transforma em noticias eivadas de

elementos provenientes do drama.

Drama e dramaturgia no telejornal

A dramaturgia — do grego, drama-erguei, trabalho de a¢gdes — combina elemen-
tos do drama para organizar um texto regido por convengdes ficcionais; as adotadas nes-
te texto seguem, em grande parte, o modelo aristotélico e as contribui¢cdes do melodra-
ma e do drama realista-naturalista®; ambos sdo fontes de inspiragdo para os formatos
ficcionais televisivos e base teodrica de elaboracdo da maioria dos roteiros elaborados
para telenovelas, minisséries e seriados.

Pavis (1999, p. 110) considera o dramatico como um principio de construgdo de
um modo de dramaturgia no qual “[...] a tensdo das cenas e dos episddios das falas”
tendem a um “desenlace (catastrofe ou solu¢do codmica)” com o propdsito de cativar o
espectador pela acdo. No geral, essa dramaturgia compde-se de enredo, personagens,

didlogos, acdo, tempo e espaco — elementos encravados nas falas e indicagdes cénicas

® para Morin (1990, p. 100), “a imprensa seleciona as situagdes existenciais carregadas de uma grande
intensidade afetiva (as criangas martires apelam para a afetividade materna, os crimes passionais apelam
para a afetividade amorosa, os acidentes apelam para o pathos elementar)”

’ Arlindo Machado situa o surgimento da televisdo no contexto do radio, desde que, em 1930, uma ima-
gem emitida de Nova lorque a Kansas por técnicos da RCA (Radio Corporotion of America) provocou
uma perturbag@o no meio eletronico.

¥ 0 modelo aristotélico para o teatro foi sobejamente adotado pelas artes imitativas, com concordéncias,
variantes e oposi¢des. As reflexdes sobre este modelo sdo ponto de partida para examinar a relagdo entre
espectador e espetaculo e um forte referencial na constru¢do dos programas de ficgdo na tevé (minissé-
ries, telenovelas, casos especiais, telefilmes). Embora se possa identificar uma tendéncia no teatro con-
temporaneo em quebrar as convengdes do drama aristotélico, é possivel perceber a sua farta utilizagdo na
ficgdo televisiva, que continua pontuando, de certa forma, a estrutura e a linguagem do drama no cinema
e na televisdo, como reconhecem Field (2009), McKee (2012), Comparato (1992) e Chion (1989) ao lon-
go de suas obras modelares sobre principios e procedimentos das dramaturgias audiovisuais.
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(rubricas), também utilizados na fic¢do televisiva, muitas vezes com denominagdes pro-
prias, a exemplo do termo plot’.

Quando aplicadas a linguagem telejornalistica, as convengdes do drama (texto,
enredo, personagens, acdo, cendrio, plateia, estrutura) sdo apropriadas e se tonam tor-
nam-se “protocolos dramaticos” da cobertura jornalistica a medida em que se imprime
ao acontecimento uma estrutura dramatirgica que anteriormente poderia ndo ser vista
isoladamente no acontecimento. E certo que o cotidiano ¢ pleno de acontecimentos
dramaticos cujas pessoas vivem situacdes permeadas de dramaticidade, tensdo e expec-
tativa que as leva a climax e desfechos muitas vezes surpreendentes e fora do comum,;
esses elementos compdem o leito natural do drama. Porém, ha acontecimentos que se
transformam em noticias devido ao potencial dramatico a ele atribuido.

Bentley (1967, p. 18) argumenta que “os eventos ndo sdo draméticos em si. O
drama requer os olhos do espectador. Ver drama nalguma coisa ¢ perceber os elementos
de conflito e reagir emocionalmente a esses elementos.” E, portanto, a partir de um jogo
de relagdes entre autor e leitor que se constrdéi um enredo com o objetivo de armar os
elementos internos e mostrar modos variados de contar uma histéria, conforme um ou
mais pontos de vista. Tanto no drama quanto no jornalismo, h& pelo menos dois aspec-
tos: aquilo que se mostra ¢ o modo como se mostra; o que corresponderia, respectiva-
mente, a histéria/enredo, no drama, e ao acontecimento/enunciagdo, no jornalismo. A
abordagem telejornalistica, quando dialoga com outros géneros emergentes da cultura
midiatica, abre zonas de tensdao por meio das quais trafegam também as regras da cober-
tura telejornalistica. Em outras palavras: torna-se dificil, as vezes, distinguir se certos
aspectos da enunciagdo se referem aos protdtipos jornalisticos ou se as convengdes e
“vozes” oriundas de outros discursos, como € o caso do drama.

Para Dawson a classificacdo do drama entre as expressdes artisticas imitativas
provocou, mais especialmente no Renascimento, a ideia de que “os espectadores eram,
de certa maneira, enganados ou levados a acreditar que o que acontecia no palco estava
a acontecer na realidade” (DAWSON, 1975, p. 23). Chama-se usualmente este fenome-

no de “ilusdo dramatica”, “efeito de realidade” ou “ilusdo de realidade”. Ao traduzir a

’ Na dramaturgia audiovisual, o plot é aquilo que define o nucleo central da agdo dramatica, interligando
as personagens por meio de uma historia e de uma “logica interna” de ag¢des. Para o roteirista Doc Com-
parato, (1992, p. 87) o plot ¢ uma sequéncia de acontecimentos, organizada segundo um modo dramatico,
cuja fungdo principal é a de “[...] defender a historia e evitar que esta va se perdendo ou se enfraqueca,
constituindo-se na defesa de uma historia.”
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“realidade da vida cotidiana”, através da representagdo teatral, o drama estaria substitu-
indo essa “realidade” aos olhos do espectador.

Nao ¢ de todo estranha esta colocacdo, se considerarmos que este efeito ilusorio
parcialmente acontece, devido a capacidade ilimitada do drama em mobilizar a atengdo
sensoria e motora do espectador. E, mais do que isso, em utilizar-se de recursos e estra-
tégias para facilitar a identificagdo do espectador com a agdo apresentada no palco. Isto
decorre, por certo, do fato de ser o drama, como assinala Cleise Mendes, “uma forma
artistica extremamente persuasiva e envolvente, pois imitando a agdo por meio da lin-
guagem, faz com que a linguagem desapareca, transformada em agdo, chegando com
isso a quase substituir a realidade aos olhos do leitor-espectador” (MENDES, 1995, p.
29).

Veja-se que esse expediente dramatico vem sendo acionado frequentemente nos
telenoticiarios, que tém na figura do apresentador o mestre de cerimonias das noticias.
Porém, muitas aberturas de telejornais comegam hoje com imagens chocantes, trechos
de reportagens captadas ao vivo, sem qualquer narragdo, a ndo ser as imagens € sons
diretos do acontecimento. O objetivo € arrastar o espectador para o centro da agdo, dis-
pensando nesses casos da mediacdo do apresentador; ou seja, a acdo em substituicao a
narrac¢do, como assinalado por Cleise Mendes.

No entanto, isso ndo dispensa a fun¢do mediadora do apresentador, consagrada
como um mestre de cerimonias e porta-voz dos acontecimentos. Muniz Sodré assinala
que o apresentador funciona como uma espécie de coro grego, operando a “sintese dos
codigos dramadticos diversos”, apresentando ou comentando os acontecimentos (SO-
DRE, 1984, p. 61). De fato, entre as fungdes que o coro exercia na tragédia grega, des-
tacava-se a de pontuar a a¢do e comentar os acontecimentos para o espectador, até
mesmo julgar e aconselhar, informando-lhe sobre a trama. Do ponto de vista conceitual,
fazia exortagdes morais e lembrava a presenca dos dogmas divinos e da lei, conclaman-
do os cidaddos a reflexao.

Porém, ndo se deseja afirmar que estas fun¢des tenham sido igualmente absorvi-
das pelo apresentador na televisdo; o que parece impossivel face a complexidade da
funcdo dramatica do coro, a dimensdo arquetipica dos temas e a rigorosa linguagem
“ornamental” da tragédia grega. Entretanto, a associagdo lembrada por Muniz Sodré ¢é

particularmente interessante quando se pode identificar uma multiplicidade de fungdes
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tanto no coro quanto no apresentador, embora com propdsitos nem sempre convergen-
tes. Ambos t€ém de mediar os acontecimentos, através de codigos diversos e similares.
Se no drama ¢ o coro que dirige ao publico e explica a acdo, interligando as situ-
acoes, no telejornal ¢ o apresentador quem faz a ponte entre a noticia, os repdrteres e o
telespectador. Ele apresenta e comenta as situagdes, convoca os correspondentes ao vivo
de outros pontos do pais e do mundo, traz versdes e depoimentos de outras personagens
da noticia e agradece a participacdo de um ou outro repdrter, em pleno ar, com a intimi-
dade familiar que lhe parece caracteristica. No caso dos dncoras e comentaristas essas

funcdes se tornam mais visiveis em suas semelhangas com o coro grego.
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A suite jornalistica, o folhetim e o telejornal

As aproximagdes e tensdes entre drama e noticia ficam mais visiveis quando se
examina uma suite jornalistica, ou seja, uma noticia em processo, sem final aparente.
Nesse caso, o telejornal trata o acontecimento com uma sequéncia cujo fluxo nio se
controla, mas expectativas devem ser sempre despertadas para manter a ateng@o do es-
pectador o que faz com que se produzam noticias com outras fontes do acontecimento,
tornando-o assemelhado aos procedimentos de séries, minisséries e telenovelas que
montam estruturas com ganchos no final para que os espectadores possam ligar-se as
proximas agoes.

Esse procedimento parece ter raiz nos antigos folhetins. Marcado pelo signo do
entretenimento, o folhetim emerge numa fase do jornalismo competitivo e industrial, em
que a expansao do mercado e a introdugdo progressiva da linguagem publicitaria come-
cavam a se instalar na imprensa. Estas transformacdes, conforma assinala Marcondes
Filho (1986, p. 63), irdo “exigir da empresa jornalistica a capacidade financeira de au-
tossustentacdo com pesados pagamentos periddicos”, obrigando a atividade jornalistica
a adotar taticas mercadoldgicas para vender mais e se autofinanciar.

Era necessario, portanto, adotar novas estratégias para integrar as camadas popu-
lares ao circuito de vendas dos jornais, e, em consequéncia, manter uma facil identifica-
¢do com o publico; desta forma, associava-se esse tipo de leitura muito mais ao prazer e
ao entretenimento do que a reflexdo ou a sofisticacdo intelectual. Com sua estrutura di-
vidida em capitulos diarios, armados de forma a encerrarem-se com um “gancho” final,
utilizando-se de recursos dramaticos (criacdo de expectativas, uso do suspense e da sur-
presa, prolongamento da tensdo), o folhetim aparece com uma espécie de “teatro mével
que vai buscar os espectadores em vez de espera-los” (NETTEMENT apud ORTIZ,
1991, p. 91).

De fato, o folhetim assemelhava-se ao teatro no uso de alguns recursos dramati-
cos para captar e manter a atencdo do publico leitor. No entanto, diferenciava-se do tea-
tro que se fazia na época - mais adequado ao gosto das elites - pela simplificacdo de sua
estrutura, linguagem e didlogos e pela reducdo das personagens a tipos esquematicos,
como o vildo, a heroina, a mae sofredora, o pai tirano etc. Este procedimento subordi-
nava-se a um esquema de producdo empresarial que exigia do processo de criagdo um
ritmo rapido para atender aos desejos imediatos do publico leitor. Na observacao de Or-

tiz (1991, p. 16), estas limitagdes implicavam “na habilidade de se articular a estéria em
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‘proximos capitulos’, modifica-los segundo sua assimilagdo pelo publico leitor, e estru-
turé-los de acordo com uma técnica de exposicao factual, que privilegia a acdo em rela-
¢do a descrig@o ou a sutilezas psicoldgicas”.

Em relagdo a este aspecto, observe-se o tratamento similar dado a construcdo das
personagens nos telejornais. Para efeito de identificagdo e assimilagcdo imediatas, as
“personagens” do noticiario sdo apresentadas como tipos representativos de um univer-
so socioemocional, sem sutilezas psicoldgicas, e que se modificam de acordo com os
critérios de aceitacdo ou rejeicdo do publico. Adequa-se a pessoa ao prototipo de per-
sonagens aceitos pela midia e pelo espectador, conforme determinadas condi¢des de
noticiabilidade.

A titulo de comparagdo, nesse caso, vale lembrar a tipologia de personagens de-
senhada por Gans quando elenca os critérios de noticiabilidade conforme o interesse
humano e a capacidade de entretenimento: gente comum ou homens publicos encontra-
dos em situagdo insdlita, a inversdo de papéis, o exercicio da compaixado e os feitos he-
roicos (GANS, 1980). Seguramente, estes critérios também poderiam ser adotados na
construcao dos personagens da narrativa folhetinesca. Alias, a inversao de papéis, a tro-
ca de identidade e o hero6i sdo uma recorréncia tematica, nao s6 no folhetim, mas tam-
bém em outras linguagens da cultura midiatica.

Desta forma, tornou-se comum, por exemplo, a predilecdo do publico por cer-
tas historias e personagens que povoam, em determinado momento, o “imaginario” do
mundo, do pais ou de uma cidade, conforme uma determinada tipologia construida na
midia. Nao sem proposito, a telenovela ¢ considerada um folhetim eletrénico e, de mo-
do pejorativo, costuma-se referir aos telejornais do mesmo modo devido a sua aborda-
gem romanescas dos fatos. Outros elementos contribuem para isso: a personalizacao do
acontecimento, a tendéncia em se vestir o fato com a capa da ficcdo e a utilizacao dos
mais elementos dramatirgicos na constru¢do da noticia. As pessoas “transformam-se”
em protagonistas; os opositores em antagonistas e as relagdes de causas e consequéncia
em situagdes dramaticas e decisdes cruciais.

Parece claro, que um dos pontos de ataque desse procedimento traduz as inten-
sas aproximagoes entre o drama e a noticia com o proposito de atingir o publico pela via
emocional. Parte-se do seguinte principio: quanto mais as estratégias dramaticas sejam
colocadas a servigo da enunciacdo, maior serd o aumento da expectativa e do interesse

do publico em acompanhar o acontecimento; em contrapartida, quanto mais o aconte-
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cimento televisivo despertar as sensagdes e emogdes do telespectador, novas estratégias
dramaticas serdo colocadas em curso.

E certo que ha na sociedade contemporanea iniimeros exemplos de interfaces te-
atro e noticia, fato e ficcdo com abordagens as mais distintas e que seguem vieses socio-
logico, antropoldgico, cultural, artistico, econdmico, politico, semidtico e outros, alguns
desses problematizando o efeito dessa tensdo no receptor. Por isso mesmo, ainda que
ndo tenha sido objeto de atencdo desse artigo, ndo se pode deixar de reconhecer a con-
tribuicdo dos teodricos da “sociedade de espetaculo” que desde a década de 70, quando
do lancamento do livro homoénimo do filésofo francés pos-marxista Guy Du Debord,
cravaram um olhar critico na estrutura da sociedade capitalista pelo viés do torpor ilusi-
onista que o espetaculo lhe imprimiria'’. De certo modo, esta visdo representa um abun-
dante e consistente esforco tedrico de compreensao dos fendmenos midiaticos da socie-
dade contemporanea.

Algo similar se poderia dizer dos estudos sobre termos que adquiriram relevan-
cia nas ultimas décadas, como pds-verdade — a tendéncia que as emogdes e crencas pes-
soais teriam de influenciar a opinido publica mais do que a objetividade dos fatos''— e
fake news - noticias falsas publicadas como verdadeiras por veiculos de comunicagdo e
midias sociais com o objetivo de atingir propoésitos especificos de influenciagdo. As
graves implicacdes éticas que decorrem desses fenomenos formam um campo de muitas
especulagdes, emaranhadas no calidoscopio mégico que embaralha verdade e represen-
tacdo nos diversos formatos de veiculagcdo de noticias na contemporaneidade. Além das
aproximacgdes e tensdes entre linguagens e areas de conhecimento, esse campo merece
ser objeto de estudos detalhados que somem contribui¢do para compreender a comple-
xidade crescente dos fendmenos humanos e culturais que atravessas a nossa sociedade

midiatica contemporanea.
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