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O UPCYCLING E A RESSIGNIFICACAO DA INDUSTRIA DA MODA
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Resumo: As transformagdes sociais impactam diretamente no mundo da moda e 0s
momentos de crise sdo decisivos para determinar como o mercado ird se comportar.
Nesse contexto, encontra-se a abordagem do upcycling que muito tem sido discutida, no
entanto este artigo traz uma proposta de solucdo desse processo para 0 mercado da
moda na conjuntura de caréncia de recursos e insuficiéncia de materiais convencionais
para fabricacdo do vestuario. Desse modo, evidencia o cenario deste setor em tempos de
dificuldade e quais sdo as solugcfes possiveis para 0 seu reaquecimento. Por meio da
analise historica, com base teorica do livro A Roupa e a Moda (LAVER, 2003), em
dados de pesquisa secundéria, de relatos e experiéncias, o recorte apresenta a utilizagao
do processo de upcycling como uma forma possivel de movimentar a economia, além
de abordar os beneficios de uma producdo limpa e sustentavel.
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Introducéo

O presente artigo traz uma perspectiva referente a producéo upcycling como
um recurso factivel e necessario para a industria da moda no atual cenario de crise
econdbmica mundial, resultante da depressdo despertada pela disseminacdo da
pandemia do COVID 109.

Muito se tem visto sobre o upcycling, principalmente no que tange a
sustentabilidade, reaproveitamento de descartes e transformacdo de produtos.
Contudo, neste recorte, a abordagem vai aprofundar na utilizacdo deste processo
como uma solucdo para o mercado da moda na conjuntura de caréncia de recursos e
insuficiéncia de materiais convencionais para fabricagdo do vestuario.

A escolha do tema reflete a necessidade de se pensar e fazer moda de um
jeito diferente daquilo que fora feito nas Gltimas décadas. Por um lado, a escassez de
insumos dificultara e reduzird a producdo, de outro lado, os residuos resultantes de
anos de consumo desenfreado estdo a disposicao para serem reaproveitados. O fruto
da soma desses lados ¢ uma nova producdo, limpa, médica e acessivel ao novo
mercado.

Esta pesquisa respondera a seguinte questdo: de que maneira o upcycling
pode ser a solucdo para a mantenca da indUstria da moda e contribuir para o
reaquecimento da economia? A partir dessa indagacdo o estudo ira se aprofundar
nas possiveis resolucdes a partir da producdo upcycling. Para embasar a pesquisa,
serdo utilizados como base tedrica outros artigos cientificos publicados, bem como a
obra literaria A Roupa e a Moda (LAVER, 2003).

A estrutura deste artigo é constituida da seguinte maneira: A “Introdu¢ao”
contextualizando brevemente o tema, o enfoque de pesquisa, a escolha do tema, o
problema e a metodologia. O topico I “A moda em tempos de crise” discorrerd sobre
0 comportamento do consumidor em tempos de recessao e a produgdo da moda em
periodos de escassez. O topico II “A importancia do upcycling para o reaquecimento
econdmico: producdo limpa na moda” traz uma abordagem sobre a geragdo de moda
a partir da utilizacdo de materiais ndo convencionais e a sua relevancia para o
aquecimento do mercado, além de trazer o conceito e o surgimento do upcycling,

bem como beneficios dessa forma de producdo através da reutilizacdo de outros
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itens. Por fim, as “Consideragdes Finais” arrematara o artigo, fazendo uma avaliagdo

sobre a producdo de moda upcycling e o seu desenvolvimento no mercado atual.

1. A moda em tempos de crise

A humanidade ao longo de sua existéncia, experienciou por muitas vezes
periodos de grandes desventuras e conflitos. Antes de conhecermos a pandemia
provocada pela disseminacdo do COVID 19, existiram outros momentos de colapso
extremo, e, mesmo quando tudo parecia ruir, as civilizacdes se reergueram, pois, €
diante das dificuldades surgem as solugdes.

Falar sobre moda em tempos crise aparenta ser banal, ante a cenéarios de
guerra, morte, fome e miséria, pensar em bolsas e sapatos parece ndo ser sensato.
Contudo, nédo se deve deixar levar pelas aparéncias, a moda nao se resume a uma
passarela, podendo servir também, como um termdmetro historico e através dela é
possivel identificar os periodos vivenciados pela humanidade.

Se voltarmos um pouco no tempo, mais precisamente para década de 1920,
0 mundo se despedia da Primeira Guerra Mundial e a Europa escancarava 0s
resultados do pos-guerra, enquanto os Estados Unidos caminhavam a passos largos
para se tornar uma poténcia global. O famoso “louco anos 20 ficou marcado na
histéria americana como um periodo de grande prosperidade econdmica do pais,
resultante do crescimento da producdo, industrializacdo e do consumo.

Anos mais tarde, infelizmente, 0 “american way of life” ou estilo de vida
americano, estaria prestes a declinar. O consumo desenfreado garantiu que parte da
populacdo se endividasse e 0 governo norte-americano precisou interferir na
economia, reduzindo a oferta monetéaria e restringindo empréstimos. O movimento
despertou nos investidores um temor quanto a uma possivel desvalorizagdo da
moeda, provocando um comportamento de manada que levou parte das pessoas e
das empresas a resgatarem dos bancos as suas aplicacfes e investimentos, iniciando

periodo de recessédo que ficou conhecido como “a grande depressao”.

“Na década de 1920, a industria dos Estados Unidos expandiu-se e a
produtividade do trabalhador aumentou. Esse aumento na producdo, no
entanto, ndo foi acompanhado de aumentos salariais, pois os salérios
permaneceram estagnados. Assim, o mercado ndo teve condi¢des de absorver
a quantidade de mercadorias que eram produzidas (nem o mercado americano
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nem outros paises conseguiam absorver essas mercadorias). Isso abalou a
esperanca de rapida prosperidade de muitos que tinham acdes de empresas
americanas” (SILVA, 2021).

A atmosfera que antecedeu 1929, ndo por coincidéncia, se aproxima da
realidade contemporanea, o comportamento do consumidor dita as regras do
mercado e suas tendéncias. Periodos de prosperidade e abundancia inflamam o
desejo por aquisicdo de bens e consequentemente novas demandas sdo criadas,
aumenta-se a producéo, a oferta e novamente o aumento do consumo.

O progresso alcancado nos anos 1920 e seguintes remodelou o
comportamento da sociedade, que, se acostumou rapidamente a viver na bonanca e
ostentando o seu estilo de vida perfeito, contudo, durante a depresséo de 1929, a
prioridade voltou a ser o essencial a subsisténcia e todo o resto era luxo. Alimentar
as familias tornou-se um privilégio de poucos e as filas que outrora se formavam
nas portas de lojas, agora se estruturavam em fronte as casas de distribuicdo de
sopas.

De acordo com Moura (2008 apud DIAS, 2010, p.104) “a moda apresenta
reflexos e referéncias da sociedade quanto dos usos e costumes do cotidiano”,
assim, os periodos de escassez refletem diretamente na producdo e consumo deste
segmento. Durante a forte recessdo que o mundo enfrentava a vestimenta néo
representava mais status, poder ou expressao, a roupa era apenas uma forma de
cobrir-se.

Entretanto, a necessidade é um terreno fértil para criatividade e valendo-se
dessa premissa, no inicio da década de 1930 as mulheres diante da impossibilidade
de comprar novas roupas, retornaram aos antigos habitos em maguinas de costura e
passaram a fabricar as suas proprias vestes e de suas familias. E importante lembrar
que tecidos também ndo eram acessiveis, tanto pelo custo quanto pela escassez e
por isso as roupas eram confeccionadas com materiais inusitados, como por

exemplo, os sacos de graos e farinhas.

“Qualquer coisa provavelmente seria reutilizada. As mulheres perceberam
que a farinha, um de seus alimentos basicos, chegava em sacos de algodéo.
Entdo esvaziaram 0s sacos e reutilizaram o pano para vestir seus filhos e a si
mesmas. E ndo é s6 isso: 0s sacos tambhém serviam para fazer colchas, bolsas,
toalhas ou cortinas. As vezes, eles eram usados para criar bonecas e
brinquedos” (CUNHA, 2019).
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O movimento iniciado por essas mulheres na primicia dos anos 1930
reaviva o setor da moda, contudo, de uma maneira diferente. A auséncia de recursos
e um cendrio desfavoravel ndo impediu o consumo de moda, mas sim, o
transformou. Os fornecedores de grédos e farinaceos ao terem conhecimento sobre o
fato decidiram estampar os sacos dos produtos para auxiliar na diversificacdo da
fabricacéo das pecas.

“O sucesso da proposta foi tal que as empresas fabricantes decidiram até
imprimir textos e informativos em etiquetas de papel ou em uma tinta que
pudesse ser removida com algumas lavagens. Dessa forma, o tecido poderia
ser usado em sua totalidade. Alguns dos fabricantes de sacos, imprimiam
anlncios em que davam conselhos, ideias ou modelos para confeccionar
certas pecas de vestuario. Estima-se que, durante a Grande Depressdo, 3,5
milhdes de mulheres e criancas usaram roupas e itens feitos de sacos de
farinha” (CUNHA, 2019).

Neste contexto, 0 que se pode observar € o mercado acompanhando o
comportamento de consumo e empreendendo no limite das possibilidades. Ainda
que perante um contexto socioecondémico desvantajoso, 0S comerciantes
enxergaram a oportunidade de tornar o seu produto mais atrativo e ainda por cima,
contribuiram para a concepgdo de uma moda que perdurou até o periodo do Pos-
Segunda Guerra Mundial. O sucesso foi tamanho que a atriz Merlin Monroe na
década de 1950 pousou para um ensaio fotogréafico vestindo um vestido produzido
com saco de batatas e em 2012 a grife Dolce & Gabbana se inspirou neste editorial

para lancar a colecdo de primavera-verdo de 2013 (Figura 1).

Figura 1 - A esquerda, Merlin Monroe vestindo um vestido fabricado com saco de batatas. A
direita, foto do desfile da colecdo primavera-verao 2013 da grife Dolce Gabbana.

Fonte: CUNHA. Renato. “Durante a década de 1930, a moda era vestir-se com sacos de farinha
estampados”. Disponivel em: https://www.stylourbano.com.br/durante-a-grande-depressao-de-1930-a-
moda-era-vestir-se-com-sacos-de-farinha-estampados/. Acesso em 30 mar. 2021.



X\

encontro de estudos 27 +30 JUL 2021
multidisciplinares
em cultura SALVADOR « BAHIA « BRASIL

Os anos 1930 e seguintes ndo trouxeram ventos de prosperidade, muito pelo
contrario, 0 cendrio que se desenhava era de uma destruigcdo jamais vista, a Segunda
Guerra Mundial eclodiu em 1939 e perdurou até 1945. As nacBes mais poderosas
do mundo concentraram os seus esforcos na guerra e a partir deste momento, tudo

passa a ser direcionado ao fortalecimento dos exércitos combatentes.

“A guerra mudou irrevogavelmente toda estrutura da inddstria da moda.
Durante a guerra, a Inglaterra e os Estados Unidos ndo podiam se inspirar em
Paris. Alguns costureiros parisienses resolveram permanecer 14 durante a
Ocupacdo, produzindo cole¢cbes pequenas pelos padrfes anteriores a guerra
para uma clientela alema, em sua maioria. Mas eles haviam perdido muito de
sua liberdade de expressdo. Muitos tecidos ndo eram encontrados, por
exemplo 0s mais caros, como seda e renda — cujos estoques sempre tinham
sido mantidos em niveis minimos -, e a mdo de obra abundante, vital para
muitos efeitos especiais e para o acabamento a mdo, havia sido convocada ou
fugira da cidade” (LAVER, 2003).

A Segunda Guerra, foi sem davida, um divisor de dguas para 0 mundo da
moda. A proximidade entre eventos ocorridos no final dos anos 1920 e inicio da
década de trinta prejudicaram o desenvolvimento deste segmento, bem como, o de
varios outros, a humanidade estacionou meio as crises, sem que houvesse tempo
para se recuperar. Os materiais eram cada vez mais escassos, pois, tudo era
utilizado para a fabricacdo dos vestuarios de guerra, contudo, a moda é um reflexo
do comportamento social e por isso, se ressignifica. O reaproveitamento e a
utilizacdo de materiais ndo convencionais em pecas do vestuario apareceram em
diversos momentos da histéria em que a necessidade de vestir e consumir moda se

fez presente.

2. Aimportéancia do upcycling para o reaquecimento econdémico: produgao
limpa na moda

Avancando no tempo e passando por varios outros cenarios de crise que
assolaram o mundo, o ano é 2021 e, mais uma vez, a humanidade passa por
momentos de tensdo em que uma ameaca invisivel, vem, h4 mais de um ano
provocando danos reais. A endemia global causada pelo coronavirus SARS-CoV-2,
ja fez milhares de vitimas por todo o mundo em virtude da sua letalidade e alto

poder de contagio.
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Infelizmente, a enfermidade e a morte de milhGes de pessoas ndo séo as
Unicas consequéncias da pandemia, a miséria cresce por todo o mundo e
principalmente nos paises subdesenvolvidos onde o problema ja era um fato posto.
Até a data da submissdo deste recorte, segundo dados do Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica - IBGE ja sdo mais de 14,4 milhdes de desempregados no
Brasil, circunstancia que contribui consideravelmente para o enfraguecimento
econdmico do pais.

Segundo dados trazidos pelo jornal Folha de Sdo Paulo (2021), o trabalho
informal no Brasil cresceu 11,2% no trimestre o0 que corresponde em ndmeros a 9,7
milhdes de pessoas, entre os informais encontram-se os trabalhadores por conta
prépria sem CNPJ. Apesar da moda ser um grande desafio nos momentos de
instabilidade econdémica, a Associacdo Brasileira da Industria Téxtil — ABIT (2021)
informa que a indUstria da moda é responsavel por mais de 5% do Produto Interno
Bruto — PIB do pais e emprega mais de 1,6 milhdes de pessoas. A Agéncia
Brasileira de Promocgéo de Exportacfes e Investimentos - APEX (2012), divulgou

em sua pagina oficial a seguinte informacao:

“A moda brasileira é um dos carros-chefes para a exposi¢ao positiva do pais
no mundo. Hoje, o Brasil se destaca em diversos setores produtivos, da
cadeia téxtil e de confeccdo a gemas e metais preciosos, do couro aos
calcados e componentes de calgados, movimentando mais de US$ 90 bilhGes
em faturamento. A moda do Brasil é sustentavel, auténtica e criativa, e esses
atributos estdo entre os diferenciais competitivos que impulsionaram as
exportagdes brasileiras do setor para a marca de US$ 9 bilhdes em 2013. O
pais ganha com a geracdo de empregos e 0 mundo sai vitorioso com a
qualidade dos produtos” (APEX, 2012).

Diferente daquilo que se imagina, a producao e consumo de moda, de acordo
com 0s numeros apresentados pela APEX (2012), ndo sdo nada superficiais. O
mercado da moda movimenta a economia em todos os sentidos, desde a extracdo e
manufatura de insumos como os tecidos e aviamentos, até a construcdo e venda das
pecas que guarnecem as araras € manequins dispostas no comércio. Por obvio, em
tempos de calamidade, como se apresenta 0 cenario atual, este segmento refreia,
como diversos outros, entretanto, ndo deixa de existir e 0 que deve ser observado e

levado em consideracdo é como o0 consumidor passa a agir neste contexto.
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Em uma entrevista concedida a revista Claudia, o antropdlogo especializado
em consumo e comportamento Michel Alcoforado, falou sobre a movimentagdo dos
consumidores no durante e pés pandemia. Segundo Alcoforado (2020), a moda vem
passando por um processo de descontextualizacdo, ja que de um modo geral, as
pessoas consumiam por motivagdo, contudo, sem previsdo do retorno do convivio
coletivo e de eventos que movimentavam a aquisicdo de produtos do vestuério, o
mercado precisa identificar as novas necessidades. Além da procura por pecas mais
identitarias que transparecam significados, o antropélogo chamou atencdo para um

anseio do consumidor que vem ganhando forca: a producédo limpa e sustentavel.

“O distanciamento social estd ensinando que o menos € mais, ja4 que estdo
todos em casa e essa nova consciéncia social faz com que as pessoas
consumam produtos de marcas que agregam valores, que pensem em uma
sociedade melhor e mais inclusiva. Cabe as marcas cuidarem de toda a cadeia

produtiva para serem aceitas por esse novo consumidor” (ALCOFORADO,
2020).

Inegavelmente, o distanciamento provocou alteraces no comportamento
humano e a vulnerabilidade ante a ameaca constante do virus motivou analises
profundas de consciéncia das mais diversas. No &mbito do consumo, durante varias
décadas o homem deixou de se preocupar com questdes importantes, valorizou e
enalteceu a compra por impulso e dangou conforme as regras autofagicas do
mercado. O resultado disso sdo toneladas de lixo acumulados em casa e langados no
meio ambiente, além da finitude dos recursos disponiveis, 0 que acarreta no
aumento dos precos dos insumos gragas a pouca oferta e a grande procura.

Entretanto, apesar de parecer um quadro lamentavel, tudo é uma questao de
perspectiva, o lixo pode ser apenas descarte, mas também, pode ser matéria prima.
Em 1994, o ambientalista alemdo Reine Pilz pela primeira vez utilizou o termo
upcycling, que, traduzindo para o portugués significa reutilizar, contudo, a expressao
somente se tornou popular em 2002 com o lancamento do livro Cradle to cradle:
rethinking the way we make things escrito por William McDonough em parceria
com Michael Braungart.

Upcycling nada mais € do que diz a prépria traducéo, reutilizar, reaproveitar,
de um jeito a transformar algo que antes era uma coisa em outra. Nenhuma novidade
para a maioria das pessoas, principalmente para aquelas que ndo gozam de grande

abundancia monetaria, quem nunca utilizou uma camisa surrada como pano de
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ch@o? Ou garrafas de refrigerante cortada como vasos de planta? O upcycling é
exatamente isso, empregar nova destinacdo a um item diversa daquela para qual a
coisa fora concebida.

Apesar do termo somente ter ficado conhecido no novo milénio, a préatica €
mais antiga do que parece, vide o primeiro tépico quando abordado sobre o reuso
dos sacos de farinha em 1930 para concepgéo de roupas. Muito provavelmente esse
ndo e o primeiro upcycling da historia, porém, foi o primeiro relatado pela histéria e
mesmo que atividade de reutilizar aparente ser algo atual e da moda, o upcycling faz
parte do instinto humano, pois, se virar com o que tem é uma arte que se domina
desde a pré-histéria. Considerando que vestimenta em qualquer tempo e
circunstancia € um item de grande procura, desgurmetizar a moda e torna-la mais
acessivel promete ser um investimento alvissareiro.

Grandes marcas ja se atentaram para esse mercado como A La Gargonne,
marca que esta sob o comando do estilista brasileiro Alexandre Herchcovitch,
grande entusiasta da moda sustentavel e inclusiva. Em 2017, enquanto participava
do evento de moda Dragdo Fashion, Herchcovitch falou sobre o projeto da A La
Garconne que engloba o upcycling:

“Na verdade, é um trabalho relativamente novo e vem desde que eu assumi o
estilo da A La Gargonne, que é uma marca que ja existe ha dez ano no
mercado. Eu tive que entrar um pouco nesse mundo do upcycling e do reuso
de roupas que ja existem, entdo eu ainda estou estudando tudo isso, é algo
novo para mim. Eu conhe¢o o assunto como um consumidor, mas ndo téo
profundamente como eu tenho que conhecer trabalhando em uma marca que
s6 fala disso. Hoje, a gente aplica na A La Gargonne vérios métodos de
reciclagem e reuso, como o consumo de tecidos antigos, que estdo estocados
na tecelagem. A gente ndo pede para produzir um tecido, a gente compra o
que ja esta fabricado. Além disso, a gente desenvolve varios tecidos
reciclados em parceria com algumas empresas. Por meio dessas e de outras
atitudes, tentamos passar essa mensagem sobre sustentabilidade”
(HERCHCOVITCH, 2017).

Além de Alexandre Herchcovitch, outros designers enveredaram para 0
mercado de moda sustentavel como Oskar Metsavaht da marca Osklen, que utiliza na
producéo de suas colegdes insumos sustentaveis. Contudo, o upcycling vem fazendo
sucesso com designers desconhecidos, porém, ndo menos importantes como por
exemplo, a designer italiana Chiara Rivituso e 0 seu parceiro de negocio Matteo
Bastiani, fundadores da marca Camarote60. Durante a pandemia a dupla desenvolveu

um projeto para recriar bolsas de marcas famosas a partir da reutilizacdo de materiais
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de descarte como embalagens de lanches, caixas de sapato e embrulhos de sacolas de
outras marcas (Figura 2).

Figura 2 - A esquerda bolsa inspirada na marca Louis Vuitton confeccionada a partir de
embalagens da cerveja Heineken. A direita, bolsa inspirada na Prada recriada a partir de envelopes
da Amazon Prime.

Fonte: ILCA, Maria. “Upcycling: designers italianos recriam bolsas famosas de luxo”.
Metropoles. 2020. Disponivel em: https://www.metropoles.com/colunas/ilca-maria-
estevao/upcycling-designers-italianos-recriam-bolsas-famosas-entre-os-fashionistas. Acesso
em 30 de abril de 2021.

Como exemplo em escala nacional, temos Ego Oliver, criador autbnomo da
cidade de Americana no interior de Sdo Paulo, que iniciou sua producdo de maneira
despretensiosa, fazendo videos para uma plataforma de rede social, alcan¢ando os
seus seguidores através dos famosos DIY - Do it your self ou o “faga vocé mesmo”.
A partir da utilizacdo de matérias primas ndo convencionais, Ego cria pecas do
vestuario e ensina ao seu publico como recriar roupas e acessorios com o que se tem
disponivel em casa. O sucesso foi tanto, que durante o isolamento o criador langou a
sua marca chamada Ego Star e atualmente revende a suas pecas pela internet. Dentre
as criacbes de Ego Oliver, as mais inusitadas foram uma jaqueta confeccionada a
partir de um sofé velho e outro construido a partir de um banner plastico de uma

famosa marca de fast food (Figura 3).
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Figura 3 - Cria¢Bes com a proposta de upcycling de Ego Oliver.

Fonte: OLIVER, Ego Customizag&o. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=bgpXnXrxGcQ. Acesso em 30 de abril de 2021.

N&o resta ddvidas quanto viabilidade do upcycling no segmento do
vestuario, principalmente no atual momento em que as pessoas buscam
empreender investindo pouco, ou, quase nada. A moda associada ao
reaproveitamento de descartes ou de materiais em desuso é factivel e é uma
tendencia, ndo apenas agora, mas, também no futuro. A prética da atividade
beneficiaria milhdes de pessoas dos mais diversos setores do segmento da moda,
desde aqueles que fornecem os materiais para a producdo até aquelas que
confeccionam e vendem as pecas.

N&do ha como falar de upcycling sem abordar o quesito sustentabilidade,
especialmente quando o assunto é vestuario. O segredo sujo da moda ndo é mais
sigilo, tendo se tornado publico e notério os grandes estragos ambientais por ela
causados. De acordo com uma reportagem publicada pela Corporacdo Publica de
Radio e Televisdo — BBC (2017), a malha de poliéster, muito utilizada para a
fabricacéo de roupas, requer a utilizagcdo de 70 milhdes de barris de petroleo por ano
para a sua producdo e demora mais de 200 anos para se decompor no meio
ambiente.
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Outro dado importante, € que nem mesmo o tecido de algoddo produzido a
partir de fibras naturais escapa do rol dos poluentes, ja que, o seu cultivo em larga
escala demanda a utilizacdo de agrotdxicos e pesticidas que impactam diretamente
nos solos e nas aguas. O algod&o organico que aparentemente fugiria a regra por ter
0 seu plantio menos agressivo, gasta para a confeccdo de uma simples camiseta um
total de 2.700 litros d’agua.

N&o restam duvidas que a producdo téxtil apesar de altamente rentavel é
excessivamente poluente, contudo, a solugdo nao esta na paralizacdo da producéo de
tecidos, mas sim, na busca por fontes alternativas de matérias primas para a
confec¢do de moda. Muitas empresas ja entenderam que o consumidor cada vez
mais se interessa pela cadeia de producédo e ndo estd mais aceitando praticas que nao
sejam consideradas limpas e amigaveis ao meio ambiente, sendo assim, 0S
desenvolvedores de moda tem procurado como saida investir em producdes mais

sustentaveis.

Atualmente, muitas empresas vém se preocupando com o desenvolvimento
sustentavel e procuram formas de contribuir para o futuro do planeta, visando
minimizar os problemas ambientais. No segmento da moda, uma iniciativa
crescente é o upcycling, um processo de recuperagdo, que utiliza materiais
que ja seriam descartados, transformando-os em novos produtos com melhor
qualidade e valor ambiental, sem passar por qualquer tipo de processo
quimico (LUCIETT]I et al, 2018).

Além de dispensar a fabricacdo de novos téxteis para a confeccdo das pecas,
o upcycling na moda reaproveita os tecidos ja existentes, descartados ou
abandonados, promovendo a reducdo de lixo e consequentemente minimizando 0s
danos causados ao meio ambiente, trata-se de uma producdo limpa e econémica.
Grandes estilistas pelo mundo aproveitaram a obsolescéncia de estoque,
consequéncia da queda das vendas durante a pandemia, para transformar as pecgas

que estavam encalhadas em novas coleges.

Ndo é nenhuma surpresa que mais estilistas estejam agora adotando o
upcycling, considerando que a pandemia gerou o valor surpreendente de 140
a 160 bilhdes de euros em estoque excedente das cole¢Bes verdo 2020 - mais
do que o dobro da média. No passado, os bens ndo vendidos seriam
queimados ou jogados no lixo por marcas de luxo em uma tentativa de
preservar o valor deles, como parte de uma prética chocante que tem sido,
desde entdo, proibida na Franca. A medida que os clientes ficam cada vez
mais conscientes do comportamento de desperdicio, torna-se mais essencial
do que nunca que a industria trate desse acimulo de roupas de forma
sustentavel (CHAN, 2020).



X\

encontro de estudos 27 +30 JUL 2021
multidisciplinares
em cultura SALVADOR « BAHIA « BRASIL

Outra beneficie da moda upcycling é a singularidade das pegas, por se tratar
de confecgdo a partir de materiais que se tem a disposi¢do, e traz consigo essa
caracteristica Em se tratando de singularidade, a producdo de artigos de moda
atraves do formato upcycling exibe nas pecas um significado original. Analisando o
processo produtivo de um item confeccionado por materiais que outrora foram um
produto distinto, cada peca carrega consigo uma histéria prépria, como é o caso do
casaco fabricado pelo designer paulista a partir de um sofd. Quem sentou naquele
sofa? Quais as situacdes que o envolveram? E por qual motivo ele foi descartado?
Essas perguntas e respostas fazem parte da peca do vestuario transformada e cada
uma dessas pecgas carregam consigo narracées Unicas.

No quesito viabilidade econémica da producéo e do preco final das pecas, a
moda upcycling também marca pontos positivos. Como a confeccdo acontece pelo
reaproveitamento, o custo para sua execucao nao € sacrificante, ja que a maioria dos
insumos sao aqueles disponiveis, ou, podem ser conseguidos através de doagdes ou
até mesmo adquiridos por um custo bem mais baixo. Nos exemplos citados
anteriormente, o dispéndio econdmico para confeccdo das pecas foi pouco ou quase

nenhum e o que agregou valor aos itens foi a criatividade e a mao de obra empregue.

Considerac0es Finais

Alguns periodos histéricos foram retratados e ao logo desses estagios a
moda sempre esteve presente, se adaptando a cada nova transformagéo. Por muitas
vezes, sua dindmica esteve estanque, estacionada, pois, o contexto era de profundo
paradeiro, em outras vezes, atendeu as necessidades, acalentou o frio, entrajou
realezas e generais, cobriu um corpo franzino, ou enalteceu bailes e cerimonias.
Assim, a moda reflete o comportamento, todas as vezes que as sociedades se
transformaram a moda também se transformou.

Independente do cenario, a moda estd presente, seja para cobrir-se ou para
vestir-se. Nada diferente do ja aconteceu outrora, a moda sobrevive e se reinventa,
pois, esta sempre realizando as vontades daqueles que a desejam. Como a moda ira
se comportar agora? E depois? A resposta esta no anseio, na vontade, os anos de

2020 e 2021 promoveram mudancas e trouxeram questionamentos que por muitas
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décadas ficaram esquecidos. Faz muito tempo que 0 mundo ndo atravessa por um
problema que uniu todo o planeta em uma s6 fraqueza. O cenario agora é de
renovacdo, para 0 homem e também para a moda.

O upcycling ressurgiu como uma solucédo, factivel e vidvel, além de ser
muito bem-vinda. Novamente acompanharemos a transformacao da moda, que, aos
poucos, abandona o seu antigo e falido modelo, ndo h& espaco nem condi¢des de
seguir com era. Ficou evidente que ao longo da histéria que em momentos de crise a
moda sofre, pela falta de consumo, pela queda da producédo e pela dificuldade ou
insuficiéncia de recursos.

Contudo, fomentar a produgdo interna, incentivar o pequeno produtor e lhe
proporcionar meios reais de produzir, fortalecerda a economia interna, gerara
recursos, renda e emprego. O apoio e o estimulo a producdo de moda upcycling
possibilitard mais uma vez a democratizacdo da moda, ao passo que, ndo sO as
grandes marcas, mas também, 0s pequenos designers ocupardo O Seu espago no
mercado.

Por fim, o jeito antigo de se pensar e fazer moda, ou seja, em escala
industrial, é nociva e prejudicial ao meio ambiente e a toda cadeia da moda,
incluindo os trabalhadores que laboram em cargas exaustivas em troca de baixos
salarios. O mercado fashion precisa de recalcular a rota, caso contrario, as
consequéncias poderdo ndo ser reversiveis. A moda através do upcycling recicla,

reaproveita e ressignifica e 0 mundo agradece.

Referéncias

ABIT. Téxtil e Confeccdo. Disponivel em: https://www.abit.org.br/cont/perfil-do-setor.
Acesso em 15 abr. 2021.

ALCOFORADO, Michel. Pandemia mudou nossa maneira de consumir moda.
Revista Claudia. 2020. Disponivel em: https://claudia.abril.com.br/moda/pandemia-
moda-consumo-tendencias/. Acesso em 01 maio 2021.

APEX Brasil. Moda. Disponivel em: https://www.apexbrasil.com.br/moda. Acesso em
15 de abril de 2021.



X\

encontro de estudos 27 +30 JUL 2021
multidisciplinares
em cultura SALVADOR « BAHIA « BRASIL

BBC News Brasil. Qual é a industria que mais polui 0 meio ambiente depois do
setor do petroleo? Disponivel em: https://www.bbc.com/portuguese/geral-39253994.
Acesso em 30 abr. 2021.

CHAN. Emily. Por que o upcycling é a maior tendéncia da moda no momento?
Vogue. 2020. Disponivel em: https://vogue.globo.com/moda/noticia/2020/11/por-que-o-
upcycling-e-maior-tendencia-da-moda-no-momento.html. Acesso em 30 abr. 2021.

CUNHA. Renato. Durante a década de 1930, a moda era vestir-se com sacos de
farinha estampados. Stylo Urbano. 2019. Disponivel em:
https://www.stylourbano.com.br/durante-a-grande-depressao-de-1930-a-moda-era-
vestir-se-com-sacos-de-farinha-estampados/. Acesso em 30 mar. 2021.

FOLHA DE SAO PAULO. Trabalho Informal cresce, mas taxa de desemprego
segue em 14,1%. Disponivel em:
https://www1.folha.uol.com.br/mercado/2021/01/trabalho-informal-cresce-mas-taxa-de-
desemprego-segue-em

141 .shtml#:~:text=A0%20mesmo0%20tempo%2C%20a%20for%C3%A7a,milh%eC3%B
5es5%20de%20pessoas%20a%20mais.&text=Entre%200s%20informais%2C%200%20n
%C3%BAmMero,9%2C7%20milh%C3%B5es%20de%20pessoas. Acesso em 01 maio
2021.

HERCHCOVITCH Alexandre. Alexandre Herchcovitch fala sobre upcycling no
Dragéo Fashion Brasil. Finissimo. 2017. Disponivel em:
http://finissimo.com.br/2017/05/26/alexandre-herchcovitch-fala-sobre-upcycling-no-
dragao-fashion-brasil/. Acesso em 30 abr. 2021.

JAMES, Laver. A roupa e a moda. Uma histéria Concisa. Companhia das Letras.
2003.

LUCIETTI, et al. Importéancia do upcycling no desenvolvimento da moda: Estudo
de caso da marca Recollection. Lab. Revista Internacional Interdisciplinar
INTERthesis. Vol. 15. N° 002. 2018.

MOURA. In: DIAS. Camila. A influéncia das grandes crises mundiais no
comportamento de moda no Brasil de 1930 a 1950. Coldquio de Moda. Rio Grande
do Sul. 2009. Disponivel em:
http://www.cologuiomoda.com.br/anais/Coloquio%20de%20Moda%?20-
%202011/GT08/Comunicacao-

Oral/CO_88397A influencia_das_grandes_crises_mundiais_no_comportamento_de_m
oda_no_Brasil_de 1930 _a 1950.pdf. Acesso em 30 mar. 2021.

SILVA, Daniel Neves. Crise de 1929. Brasil Escola. Disponivel em:
https://brasilescola.uol.com.br/historiag/crise29.htm. Acesso em 29 mar. 2021.



