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Resumo: Quando falamos em jornalismo cultural, qual a sua influéncia na relagdo da
sociedade com os bens culturais e a produgdo artistica? Alguns autores chegam a
apontar uma relagdo direta de causa e efeito entre o teatro e o jornalismo. Como
procedimento metodoldgico para esta pesquisa de Estado da Arte optou-se por uma
revisdo bibliografica a partir de pesquisas por referéncias bibliograficas, teses e
dissertagdes. Evidencia-se a poténcia de pesquisas multidisciplinares envolvendo o
teatro. A escassez de publicagdes nos campos da comunicagdo voltadas especificamente
para as artes intensifica a abertura para pesquisas que envolvam a cultura e sua relagao
com o jornalismo, como assessoria de comunicagdo, responsabilidade social do
jornalismo dentro da cultura, relagdo entre o jornalista cultural e o conhecimento das
linguagens artisticas e dos processos criativos. Conclui-se que a comunicagdo, em todas
as perspectivas abordadas neste artigo, ¢ importante demais para o futuro e uma possivel
sustentabilidade econdmica e social para ser negligenciada pelos artistas do teatro, como
também ha pesquisas que apontam a importancia da comunicagdo para a
sustentabilidade teatral.

Palavras-chave: Jornalismo Cultural, Teatro, Estado da Arte, Marketing Cultural,
Comunicagao.

1 INTRODUCAO

O jornalismo ¢ um dos parametros mais confidveis para analisarmos a
democracia e a situagdo de um pais. Mas, e quando falamos em jornalismo cultural, qual
a sua influéncia na relagdo da sociedade com os bens culturais e a producao artistica?
Considerando o contexto brasileiro, em que ndo s6 falta o minimo, como a
democratizagdo do acesso a cultura ndo ¢ levado em conta em sua dimensdo social,
simbolica e econdmica, o jornalismo cultural pode vir a ter ainda mais relevancia. Ou

ainda, potencializar esses vazios.
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Alguns autores como Sara Rojo e Franthiesco Ballerini apontam que o teatro tem
uma ligagdo direta de causa e efeito com o jornalismo. Discutir e pesquisar a relagao
entre teatro e comunicagao torna-se essencial na atual situacdo em que ha uma crise no
setor governamental pelos recorrentes cortes de verbas, em um contexto de constantes
ajustes nas leis de incentivo a cultura que visam reduzir ou controlar os projetos
patrocinados e pela falta de Ministério da Cultura, entre outros fatos noticiados.
Somando a isso, todo o agravamento com a situagdo ocasionada pela pandemia de
coronavirus, que afeta o setor teatral tanto social quanto economicamente: fechamentos
de teatros e salas de ensaio, cancelamento de agenda com impacto direto nos
profissionais do setor e sua sustentabilidade econdmica.

Ao mesmo tempo em que o jornalismo também esta inserido em uma crise, seja
pela diminui¢do do impresso, redu¢cdo das equipes nas redagdes e de verbas, seja pelo
avanco de fake news e ataques recorrentes do governo federal. Quanto ao jornalismo
cultural, ha tempos nota-se a diminui¢do do espago para pensamento critico,
tornando-se cada vez mais um espago informativo e voltado ao jornalismo de servigo.

Pensando a partir de todo o contexto mencionado acima, ¢ possivel mensurar a
importancia de tornar o teatro um objeto de estudo, além do palco e da estética, neste
momento com uma perspectiva multidisciplinar, especialmente pela comunicagdo.
Ambas as areas tendem a ganhar com pesquisas englobando as tematicas e certamente,
fomentando a diversidade cultural e evidenciando a responsabilidade social do
jornalismo. E nesse cenario que se articula a presente discussdo, parte integrante da
dissertacdo Um palco em qualquer lugar: territorialidades, espacos de sentido e
sustentabilidade de projetos cénicos no circuito curitibano pos-jornalismo cultural,
desenvolvida no Programa de Pds-Graduacdo em Comunicacdo na Universidade

Federal do Parand (PPGCOM-UFPR).
2. REVISAO DE LITERATURA
Ao se falar na relagdo entre a comunicagdo e/ou jornalismo e o teatro € possivel

mapear pesquisas sobre como ¢ realizada a cobertura de espetdculos ou companhias e

sobre como se da essa relagdo via patrocinador através de marketing cultural. Porém, ha
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espaco para aprofundar as discussdes relacionando um didlogo entre mais areas para
pensar estratégias de comunicacdo diretamente para os artistas cénicos € companhias e
coletivos teatrais.

Sara Rojo em sua obra Teatro Latino-Americano em Didlogo, pensa em sua
perspectiva teatral sobre a auséncia de redes de comunicagdo entre as diversas
produgdes ¢ que “[...] a complexidade dos fendmenos sociais, culturais e artisticos
requer ferramentas especificas que apoiem a reflexao critica latino-americana e, no caso
especifico do teatro, de um reconhecimento das particularidades dessa experiéncia
artistica” (2016, p. 41).

Franthiesco Ballerini em um dos livros sobre jornalismo cultural dedica-se a
uma reflexdo ao teatro sobre as dificuldades enfrentadas por este como diminui¢do do
espaco e agendamento, a problemdtica da concentracdo geografica e onde o teatro
também sofre com o excesso de pegas que estreiam todo fim de semana nas metropoles
(2015, p. 121).

Ja Rojo, reflete sobre o impacto das questdes econOmicas para o teatro e
consequentemente, no jornalismo cultural:

O teatro comercial, com dinheiro para producdo e bons espacos, conta com o
apoio de grandes empresas. Esse tipo de teatro é geralmente, acompanhado
por uma critica que, quando existe como tal, estabelece julgamentos. Por isso,
muitas pessoas, antes de ir ao teatro ou ao cinema, conferem a pontuacio
obtida por determinado espetaculo nos jornais ou nas revistas. Na maioria dos

casos, essa critica € apenas informativa e se baseia no release que o proprio
grupo envia, ou adquire um carater propagandistico (ROJO, 2016, p. 43).

Segundo a critica teatral Barbara Heliodora apud Ballerini (2015), ha ainda uma
possibilidade para a dificuldade do teatro em conseguir midia jornalistica: o teatro
movimenta muito menos dinheiro do que o cinema e a televisao, além de ter um publico
pulverizado e restrito. Ballerini aprofunda a questdo ao dizer que além de concorrer com
outras linguagens artisticas mais populares, espetaculos nacionais de baixo ¢ médio
or¢amento disputam com grandes produgdes internacionais € com artistas televisivos em
circulacao com temporadas (2015, p. 120).

Rojo apresenta alguns problemas na pratica jornalistica na cobertura de teatro,
pois nem sempre ¢ realizada por pessoas que entendem dessa linguagem artistica,

muitas vezes com julgamentos individuais ignorando as propostas do espetaculo. A
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autora também aborda a intervencdo do mercado especialmente dos donos dos jornais
com interesses ideoldgicos e a falta de espagos para exercer o oficio e divulgar o que
esta em cartaz (2016, p. 43).

Ballerini, pensando sobre essa linguagem artistica, destaca que o teatro talvez
seja a arte que mais necessita de um jornalismo cultural eficiente, plural e constante,
levando em conta sua caracteristica de efemeridade, mais dificil de ser registrado e
divulgado (2016, p. 115).

Pensando especificamente em relagdes do fazer teatral com a comunicagao, a
dissertacdo Respeitdvel publico: uma reflexdo sobre a relagdo entre o teatro de grupo
paulistano e o publico ndo especializado (FREIRE, 2018) agrega consideracdes bem
importantes para avancar em pesquisas com essa tematica.

Nesta pesquisa, Freire aponta que um dos aspectos essenciais para a
sustentabilidade do teatro ¢ justamente a comunicacdo, pois o contato com o espectador
¢ um dos pontos centrais para o teatro “encontrar suas condi¢cdes de sustentabilidade
financeira e artistica, uma vez que esta ¢ uma atividade que vive precdria situacao de
financiamento e cujo conceito artistico estd atrelado ao didlogo com a sociedade”
(FREIRE, 2018, p.8). O pesquisador acrescenta que a relacdo com as estratégias de
comunicacdo nao deveria ser levada em consideragdo apenas pelo aumento de
bilheterias, “[...] mas quanto mais o teatro soa relevante para a sociedade, maior sera o
interesse de parceiros, publicos e privados, fomentarem a area, emprestarem sua
imagem a empreendimentos teatrais” (FREIRE, 2018, p.97).

Também destaca a importancia de emprestar saberes de outras areas para o
desafio de aproximar o publico, uma vez que o aprofundamento nas técnicas do palco
nao tem sido suficiente para esse fim. Ele explana sobre as estratégias adotadas para os
espetaculos teatrais e a¢des culturais envolvendo o teatro:

Cartazes e flyers dos espetaculos s3o espalhados justamente em teatros,
escolas de artes dramaticas e centros culturais, provocando o mesmo publico
especialista. Servicos de assessoria de imprensa contratados focam quase
exclusivamente em sensibilizar os formadores de opinido da propria area
teatral, entrando em contato com criticos e curadores. Até mesmo promocdes
de ingressos, comuns em algumas vias publicas da cidade, ndo sdo objeto de
interesse destas producdes, cautelosas em divulgar suas propostas artisticas

lado a lado com o infame entretenimento. O saldo ¢ que, para o espectador de
fora do circulo de iniciados, a porta esta sempre aberta — mas ele raramente
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descobre onde cla fica e raramente é convidado a entrar. (FREIRE, 2018, p.
101).

Ainda, aborda a importancia do uso profissional das redes sociais, o que “[...]
aparenta realmente ser um caminho com potencial muito mais coerente do que continuar
mantendo o teatro em um didlogo fechado” (FREIRE, 2018, p.103). Porém, destaca que
a realidade econdmica do setor teatral com escassos patrocinios e leis de incentivo deve
ser avaliado quando se fala em investimento para a comunicagao, pois “[...Jcom a verba
limitada proporcionada por editais culturais (e mais ainda em produgdes que iniciam
sem recurso algum, pratica também recorrente), os artistas dos grupos teatrais
considerem a divulgacao como um fardo para suas finangas” (FREIRE, 2018, p.104).

Quanto ao teatro de grupo, Freire salienta que os artistas e produtores teatrais
ainda pouco reconhecem e dominam as ferramentas de divulgacao, relacionando-as com
as condi¢des econdmicas vividas pelo teatro de grupo que dificultariam imensamente
uma potencial disputa com o marketing das produgdes de grandes espetaculos. O autor
salienta que todos os envolvidos na cadeia de producao teatral precisam ter consciéncia
da necessidade de uma boa comunicacdo, pois pode gerar um relacionamento efetivo
com o cidaddo comum e proporcionar a sustentabilidade financeira do setor. Para um
mercado teatral sustentavel no futuro, que ndo seja dominado apenas por um tipo de
producao, ¢ preciso que todos que fazem parte desta cadeia tomem a responsabilidade
de aproximar o teatro da sociedade.

Em O palco! Comunicag¢do por A¢do Cultural e Marketing Cultural (2001),
Silva reflete em sua dissertagdo sobre as contribui¢des para os agentes € produtores
culturais através do uso do Marketing (de seu produto) Cultural; e ainda para os artistas,
pensando a comunica¢do como um instrumento de conscientizagdo quanto ao seu papel
e as possibilidades de ampliacdo de seu trabalho para diversos publicos.

Para Silva (2001), “[...] a falta de planejamento por parte dos “atores culturais”
(social, cultural e politico) pode retardar o desenvolvimento do mercado cultural
brasileiro e dos proprios beneficios efetivos para a sociedade” (SILVA, 2001. p.122). O
pesquisador alerta para a “[...] necessidade de maior profissionalismo e formacgao ética
dos atores culturais para geracdo de oportunidades efetivas de crescimento, tanto
corporativo quanto social, a todos os envolvidos direta ou indiretamente com a arte”

(SILVA, 2001. p.122).
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Embora esse artigo se concentre na produgdo académica brasileira, ¢ importante
mencionar a pesquisa portuguesa Planejamento Estratégico de Marketing em
Equipamentos Culturais: Agoes de captagdo e fidelizacdo de publicos — O caso do
Teatro Nacional Sdo Jodo (2015), que aborda especificamente a relagdo da
comunicagdo com equipamentos culturais voltados ao teatro.

Pinto destaca que a “[...] aplicagdo das ciéncias empresariais (neste caso do
marketing) ao setor artistico, ainda que nem sempre muito aproveitada, ganha énfase no
ambito de atuacdo das equipas de direcdo dos mesmos equipamentos” (PINTO, 2015,
p.7). Pode-se verificar no seu contexto, assim como no brasileiro, uma resisténcia a

encarar as estratégias de comunicagdo como uma vinculagio da arte ao mercado:

Uma problematica amplamente discutida na abordagem do marketing ao
dominio cultural, prende-se com a ideia pré-concebida de que esta possa
desvirtuar a mensagem artistica, através de um enfoque desmesurado nos
interesses culturais mais “comerciais” dos publicos, em detrimento de uma
visdo mais erudita e didatica. (PINTO, 2015, p.74)

Concluindo assim, essa linha de pensamento e explicitando a importancia do
marketing para o processo artistico teatral e a relagdo com o publico, pois “[...] a
abordagem do marketing deve ser olhada ndo como uma barreira ou uma ameaca a
esséncia do projeto artistico, mas sim como mais-valia, um conjunto de ferramentas que
vao permitir abordar de forma mais eficiente os seus publicos” (PINTO, 2015, p.75).

Pinto também enumera as limitagdes de pesquisar a tematica ao concluir que ha
escassa literatura cientifica e de poucos estudos de caso publicados na area. Explica que

pode ser justificado pelos seguintes fatos:

1. A resisténcia na aplicagdo do marketing, e outras areas do saber no ambito
das ciéncias empresariais, ao sector das artes e a falta de orientacao (por parte
das equipas gestoras dos equipamentos culturais) para o planejamento
estratégico de marketing; 2. O facto de a abordagem relacional ser
relativamente recente na historia da evolu¢do do marketing, e ainda muito
incipiente no setor cultural; 3. A falta de uma linha de pensamento que
conduza ao desenho e¢ implementagdo de um plano de agdo no ambito da
captagdo ¢ fidelizacdo de cada um dos publicos identificados, nomeadamente
que se oriente pela seguinte logica: a. Defini¢do de Objetivos Prioritarios
Genéricos; b. Criacdo de Estratégicas; c. Desenho e implementagdo de um
Plano de Agdo que tenha em vista o alcance dos Objetivos tragados e que seja
coerente com as estratégias pensadas. (PINTO, 2015, p.76).

A dissertacdo Memoria do Efémero: comunicagdo e memoria no processo de

institucionalizagdo de grupos de teatro (2011), aprofunda as questdes ao analisar “[...] o
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contexto em que se inserem os grupos de teatro e seus publicos, suas caracteristicas
especificas e de que forma agdes de Comunicacdo e de Relagdes Publicas podem
provocar e influenciar o relacionamento entre ambos” (OLIVEIRA, 2011, p.6).
Destaca-se por ser uma pesquisa hibrida entre diversos saberes, fomentando a
interlocu¢do com teodricos das Ciéncias Sociais Aplicadas, Comunica¢do Social,
Relagdes Publicas, Marketing e Artes Cénicas.

Uma das primeiras problematicas levantadas por Oliveira ¢ o acumulo de
funcdes nos grupos teatrais, 0 que impacta em setores como a gestdo € a comunicagao,
relacionando também com a realidade economica do teatro.

Como ¢ o caso de atores que também realizam o trabalho administrativo e
contabil, diretores que assumem a fungdo de produtor, atrizes que exercem
também as atividades de comunicag@o. Ou seja, limitagdes or¢amentarias
podem provocar aos membros artisticos do grupo o exercicio de forma

secundaria de atividades ligadas a gestdo, producdo e comunicacdo.
(OLIVEIRA, 2011, p.19)

Outra questdo relevante, também abordada por outros autores aqui mencionados,
¢ a escassez de publicagdes nos campos da comunicacao voltadas especificamente para
as artes. Da mesma forma, o autor reitera que os estudos sobre as artes “[...] também sdo
restritos aos seus campos especificos, cujo foco se dd nos ambitos historico, estético,
poético do campo artistico em si, com pouca interface com outras areas do
conhecimento” (OLIVEIRA, 2011, p.21). Quanto a comunicacao, ele diz que

Pode ser enriquecedor para o campo da Comunicacdo ¢ das Relacdes
Publicas ampliar o olhar e apresentar formas de implementacdo de politicas,
estratégias e acdes de comunicagdo e relacionamento adaptadas as
peculiaridades do fazer artistico. Embora, em alguns aspectos sejam similares
e sigam a logica empresarial, em outros momentos sdo extremamente

singulares, exigindo adaptagdes nas formas tradicionais de atuacdo.
(OLIVEIRA, 2011, p.22)

O autor também atenta para a relagdo social, econdmica e que leve em conta as
especificidades entre o teatro independente e o comercial. As estratégias para aqueles
coletivos e grupos que possuem uma atuagdo mais distante dos patrocinadores e,
consequentemente, com menos recursos or¢camentarios, requerem uma abordagem
adaptadas as suas caracteristicas. Por sua vez, as produgdes com mais verbas e
investimentos para a comunicacdo, poderdo fazer uso de estratégias e acgdes de

comunicac¢do e marketing similares as utilizadas pelas empresas.



LM

encontro de estudos 2730 JuL 2071
multidisciplinares
em cultura SALVADOR « BAHIA « BRASIL

Outra abordagem interessante para pensar a relacdo entre comunicagao e teatro ¢
feita na tese Assessoria de Comunicag¢do e Cultura: os espetaculos teatrais em Salvador
(2003-2004), que traz outra perspectiva para as diferentes formas de comunicagdo do
segmento teatral. Sobre como se constrdi esse eixo, fala que:

A assessoria ¢ requerida pela necessidade de mediacdo entre realizadores,
midia e publicos. Com a complexidade social, tornou-se uma atividade
exercida por um profissional de comunicagdo ou um 6rgdo ou empresa
especializada. Quando a atividade é remunerada pelos produtores, ha além do
profissionalismo, a necessidade de execucdo de bons negocios. Nestas
relagdes se incluem os diretores desejosos de visibilidade midiatica para sua
encenacdo. Profissional de comunicacdo, 6rgdo de institui¢do ou empresa de

assessoria, a tarefa essencial ainda ¢ atrair publico para o espetaculo.
(MIRANDA, 2007, p.111)

Sobre o meio jornalistico tradicional, Miranda levanta as problematicas de
divulgagdo, que foram impactadas nas ultimas décadas pela progressiva perda de espaco
e a crescente dependéncia mercadoldgica dos segundos cadernos. Ela afirma que essa
logica da cultura midiatizada, atualmente predominante no meio jornalistico, alterou o
sistema tradicional que também servia a divulgacdo de outras obras culturais no
passado. Relaciona essas situagdes com o marketing cultural, pois considera que o
sistema tradicional foi sendo substituido pela sistemdtica que prevalece atualmente no
marketing da producdo cultural, relacdo conturbada entre processo artistico e meio
comercial ja apontada por outros pesquisadores.

Também relaciona os setores de jornalismo e teatro, falando da influéncia que o
primeiro impacta no segundo:

O teatro sofre as influéncias das mudangas, das crises da imprensa, a cada dia
mais constantes e que resultam em menores espacos nas paginas. Enfrenta
situagdes criadas em funcdo da arte-produto, sem contudo beneficiar-se

igualmente de recursos financeiros e da repercussdo massiva da indudstria
cultural. (MIRANDA, 2007, p.114)

A autora destaca a relevancia dos cadernos de cultura publicados diariamente
pelos veiculos da grande imprensa, que segundo ela, constituem-se ainda no principal
meio de divulgacdo dos espetaculos teatrais. Somando a isso, uma forte concorréncia
para o segmento teatral com outras linguagens artisticas, especialmente o cinema, que
possuem verbas e planejamento de marketing, conforme também apontam Ballerini

apud Béarbara Heliodora (2015).
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Sobre os cadernos de cultura, Gadini fala em um contexto mais geral, mas que
pode muito bem aprofundar o pensamento de Miranda é a predominancia da agenda e
de assuntos televisivos, o que “[...] parece limitar os jornais impressos a uma fungao
legitimadora ou de manutencdo de uma cultura da TV” (GADINI, 2009, p.240).
Menciona que tanto os suplementos de finais de semana quanto os cadernos didrios,
tornaram-se um espaco seletivo de roteiro, servigo, variedades e lazer.
Entre as dificuldades enfrentadas pelo teatro ao encontrar lugar no jornalismo,
Miranda sugere que:
A seleg@o dos espetaculos publicados quase nunca satisfaz a demanda por
divulgagdo, que quase sempre recai sobre pegas realizadas por nomes
famosos do elenco, da dire¢@o, da producdo, ou por assessores reconhecidos,
com colegas e amigos na imprensa, com as sempre honrosas excecdes etc.
Vigora muitas vezes o grau de proeminéncia dos agentes envolvidos, mais do

que o mérito artistico da peca, além das relagdes de amizade e o lobby do
patrocinio. (MIRANDA, 2007, p.115)

E por fim, a autora aponta caminhos baseados em novas estratégias de
comunicagao assim como Freire que defende “[...] a internet como meio de divulgagao
dos mais versateis e eficazes para atingir determinados destinatarios” (MIRANDA,
2007, p.134). A autora destaca agdes como a troca de e-mails para multiplicadores
selecionados, os sites oficiais dos teatros publicos e privados (com vendagem de
ingressos), blogs culturais, blogs especificamente teatrais simultaneos ao processo e
montagem. Ressalta ainda uma atuacdo hibrida com outras areas para pensar a
comunicagao do teatro:

Estas formas de agdo ndo impedem a constante busca de publicagdes, além
das paginas do jornalismo diario (impressas ¢ on line), de carater
especializado, a depender do seu perfil, pode-se divulgar e/ou discutir
questdes sobre os muitos aspectos da encenacdo. Sdo estas estratégias que
reinem agdes de assessoria de comunicagao, relagdes publicas, publicidade e

da propria coordenacdo de producdo dos espetaculos. (MIRANDA, 2007,
p-134)

A mesma pesquisadora ja havia abordado a tematica comunica¢do e teatro em
sua dissertacdo Jornalistas em cena, artistas em pauta: andlise da cobertura
Jjornalistica dos espetdculos teatrais baianos realizada pelos jornais A tarde e Correio
na década de 90. Ela concluiu que mesmo quando hd uma cobertura mais ampla de

r

espetaculos, o conjunto dos elementos da linguagem do espetaculo ¢ invisibilizado.
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afirma que em sua maioria, as matérias enfocam a dramaturgia, a direcdo e parte do
elenco e, apenas eventualmente, os demais elementos. Quanto as fichas técnicas das
sinopses, situacdo semelhante ¢ encontrada, porém um pouco mais grave, porque nestas

sao suprimidos nomes dos elencos também.

3 METODOLOGIA

Como procedimento metodologico para esta pesquisa de Estado da Arte optou-se
por uma revisdo bibliografica a partir de pesquisas por teses e dissertagdes no site da
Coordenagdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (Capes) e de outras
plataformas de pesquisa cientifica. Ainda diretamente em sites de universidades com
linhas de pesquisas proximas da temdtica como a Universidade Federal da Bahia
(UFBA).

As pesquisas foram originadas a partir de palavras relacionadas com a
comunicac¢do, como jornalismo e marketing, acrescidas da palavra teatro, priorizando as
producdes mais recentes € que integrassem estes dois temas em uma perspectiva
comunicacional na midia e afins.

Também se considerou importante mencionar a bibliografia dentro do
Jornalismo Cultural que se dedica a abordar o teatro, ainda que parcialmente. Por uma
questao de recorte e delimitagdo, inicialmente nao sdo consideradas a producdo de

artigos que tratem desta tematica.

4 APRESENTACAO DOS RESULTADOS

Iniciando os apontamentos sobre as referéncias bibliograficas de comunicagao
que abordam o teatro, nota-se que mesmo os livros sobre Jornalismo Cultural pouco se
dedicam a abordar as linguagens culturais, € quando mencionam, dificilmente se chega
ao teatro. A mesma situacdo pode ser observada em livros que tratam da redacao e
oficio da critica. A maioria das principais referéncias do Jornalismo Cultural, como
Daniel Piza ¢ Rumos do Jornalismo Cultural, organizado por Felipe Lindoso, ndo se

aproximam dessa abordagem mais especifica.
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Destacam-se duas publicagcdes nesse aspecto, o livro Jornalismo Cultural no
Século 21, do jornalista, critico ¢ mestre em Comunicacdo Franthiesco Ballerini, que
dedica uma pequena parte ao pensar o lugar do teatro no jornalismo; e Teatro Latino em
Dialogo, da critica e pesquisadora em diregio teatral Sara Rojo. E importante ressaltar
que ambos sdo recentes e provavelmente surgiram da necessidade de abordar a relacao
abordada neste artigo entre o jornalismo e o teatro, sendo o primeiro de 2015 e o
segundo lancado em 2016 pela Editora Javali, especializada em publicagdes sobre
dramaturgia e pesquisa cénica.

As duas publicacdes possuem contribuigdes interessantes no didlogo para
aprofundar ndo s6 a relacdo entre jornalismo e teatro, bem como para pensar
disparadores e provocagdes para outros pesquisadores.

Outro ponto que merece relevancia ¢ a abordagem sobre marketing cultural, na
qual dificilmente se atenta para os artistas, produtores e gestores culturais. Muito se
aborda na perspectiva do patrocinador ou como ferramenta de marketing empresarial.
Quando os artistas sao mencionados, acaba-se pensando uma espécie de cartilha de
como devem lidar com tais questdes, como se profissionalizar, como criar pensando no
mercado, captagdo de recursos e patrocinadores.

Como mais de um autor e pesquisador mencionam, outro fator que soma a essa
problematica do termo marketing cultural e se mostra recorrente ¢ a resisténcia dos
artistas, grupos e coletivos teatrais por soar como uma inclinacdo ao mercado. As
especificidades do objeto teatro, de ser um meio fechado, como citam alguns
pesquisadores, também se mostra uma limitacdo para a pesquisa académica.

Essa resisténcia também mencionada por Freire (2018) pode dificultar o acesso
do publico, e consequentemente a sustentabilidade do teatro.

E possivel notar nas pesquisas abordadas neste artigo uma tendéncia por
pesquisas multidisciplinares, que envolvam no minimo mais de um saber além da
comunicagdo. Como por exemplo, uma proximidade com assuntos e tematicas que
envolvam Filosofia do Teatro.

Quanto a pesquisas que envolvem o jornalismo, acabam priorizando a cobertura
jornalistica sobre espetdculos ou grupos teatrais. Demais aspectos comunicacionais

como assessoria de comunicacao, ainda ha muito a ser aprofundado para que se possa
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olhar para o objeto teatro em uma perspectiva mais ampla. Ha poucas abordagens,
mencionando novamente, como os artistas de teatro pensam, planejam e véem a
importancia da comunicacdo dentro da circulagdo e divulgagdo do resultado de seus
processos criativos.

Destaca-se o livro Interesses Cruzados - a producdo da cultura no jornalismo
brasileiro, do jornalista, pesquisador e professor Sérgio Luiz Gadini. Embora o teatro
ndo entre em sua abordagem, precisa ser destacado que a presente pesquisa se atenta
para os diferentes atores sociais envolvidos na produgdo de cultura no jornalismo
brasileiro. Sua metodologia inclui questionarios e entrevistas com leitores, editores e
assessores de imprensa das industrias culturais, o que consequentemente amplia as
discussoes e resultados sobre a tematica.

Durante o processo de buscas nas plataformas académicas, nota-se uma
quantidade consideravel de pesquisas e abordagens sobre comunicag@o e/ou jornalismo
e cultura, e, especificamente, o teatro em Portugal. Sendo assim, mostra-se um ponto de
atencao para pesquisadores que optem por aprofundar essa tematica. Por se tratar de
uma questdo bem pertinente ao fazer teatral, optou-se por mencionar pelo menos uma

neste artigo.

CONSIDERACOES FINAIS

Considerando tudo o que foi exposto anteriormente ¢ possivel enumerar alguns
aspectos ainda a serem aprofundados tedrica e academicamente. O primeiro ¢ a lacuna
para abordar o marketing cultural em uma perspectiva dos criadores e produtores de
teatro, ja que geralmente os pontos tratados referem-se a empresas e patrocinadores ou
profissionais de marketing, publicidade e areas correlatas.

Refletindo sobre a resisténcia dos artistas em relacionar sua arte com o mercado,
¢ um dos fatores que pode influenciar em poucas perspectivas abordadas nas pesquisas,
0 que em si ja pode ser um tema a ser aprofundado em artigos e dissertagdes ou teses.
Esta resisténcia por parte das fontes de pesquisa também deve inibir o aprofundamento
de discussdes sobre estratégias de comunicacdo e gestdo e se constitui em um desafio

para quem quer abordar o setor cultural. Este medo latente de profanar a arte ao
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relaciond-la ao dinheiro ocorre de forma semelhante no jornalismo no receio em nao
fazer a aproximacao com a publicidade. Esta auséncia na discussao pode ter a ver com a
relacdo simbdlica, algo religiosa, que existe no fazer teatral.

Inclusive se analisarmos os aspectos e conceitos da Economia Criativa e refletir
e levantar dados sobre o teatro para que ndo s6 se tenha mais recursos para defender o
setor teatral perante as possiveis empresas patrocinadoras, bem como com o setor
governamental, publico e cidaddo comum.

Hé ainda um vasto campo para trazer essa discussao para exemplificar o avango
de companhias, coletivos e espagos culturais de teatro que tém construido as suas
estratégias de comunicagdo e gestdo, como o Grupo Galpdo de Belo Horizonte,
provavelmente um dos maiores exemplos em solo brasileiro quando se considera estes
aspectos.

Outro ponto evidente em diversas das pesquisas mencionadas e daquelas
localizadas que nao se enquadram especificamente na delimitagdo do tema, é a poténcia
de pesquisas multidisciplinares envolvendo o teatro com outras areas como jornalismo,
marketing, administragdo, filosofia, estudos culturais, entre outras. Essa abordagem
torna-se necessaria para conseguir olhar para o objeto teatro de uma forma mais ampla e
com mais dados para analisar o contexto em que estd inserido e as especificidades do
segmento.

Por outro lado, hé lacunas a serem preenchidas para outras abordagens dentro do
jornalismo, como assessoria de comunicagdo, responsabilidade social do jornalismo
dentro da cultura, relagdo entre o jornalista cultural e o conhecimento das linguagens
artisticas e dos processos criativos.

Pensando a partir do atual momento, e que muitas das problematicas enfrentadas
pelo setor teatral e pelo jornalismo cultural citadas pelos autores sdo potencializadas
nesse estado de pandemia do coronavirus, isso sé evidencia a importancia de pesquisas
com essa tematica nesse contexto historico, sanitario e social.

Conclui-se que a comunicagdo, em todas as perspectivas abordadas neste artigo,
¢ importante demais para o futuro e uma possivel sustentabilidade econdmica e social

para ser negligenciada pelos artistas do teatro.
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