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Resumo: 0 presente artigo é parte dos resultados da pesquisa de mestrado "Bembé do Mercado em

Santo Amaro: a Economia Criativa e as Festas das Religides de Matriz Africana”, desenvolvida no
Programa Multidisciplinar de P6s-Graduacéo em Cultura e Sociedade (UFBA). A partir dos resultados da
revisdo de literatura acerca dos estudos sobre o Bembé do Mercado de Santo Amaro (BA), o texto
apresenta consideragdes sobre como a economia das festas populares é tratada em estudos académicos. A
revisao de literatura evidenciou que os estudos tendem a ressaltar a perspectiva historica da relacéo entre
festas e economia, a sustentabilidade financeira da festa, o impacto econdmico para o territorio onde
acontecem, a mobilizacdo de uma multiplicidade de atores sociais, modelos de negécios e setores criativos
e ndo criativos. Ressalta-se, no entanto, que em geral os estudos se baseiam em analises qualitativas,
observando-se uma lacuna de pesquisas que permitam a compreensdo da dimensdo econdmica da festa a
partir de dados, informaces e indicadores culturais.
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INTRODUCAO

Os atos de celebrar e cultuar sdo inerentes a condicdo de ser humano. Diz-nos
Felipe Ferreira (2013, p.51): “Festejar ¢ proprio do homem, que ao se organizar
socialmente, j& comemorava 0S sucessos na caca e mais tarde, o produto de uma boa
colheita”. A festa €, portanto, sindbnimo de um conjunto de praticas culturais, artisticas,
sociais e politicas de um povo.

A existéncia de festejos em diversas culturas e contextos histéricos demonstra o
quanto a festa é inerente a vida em sociedade. A festa é um fato social, um instrumento
de afirmacdo politica, étnica e territorial e tem um potencial simbélico incomensuravel,
diz Marcia Sant’anna (2013). Sao marcadoras de espagos € a0 mesmo tempo se tornam
instituidoras de lugares e territorios, onde memorias, sentimentos de identidade e de
pertencimentos sdo acionados (SANT’ANNA, 2013). Por isso, sdo reconhecidas como
um ambito privilegiado no patrimdnio cultural imaterial.

Conforme o Iphan, as festas se enquadram na categoria celebrages, as quais:
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S&o rituais e festas que marcam a vivéncia coletiva de um grupo social, sendo
considerados importantes para a sua cultura, meméria e identidade, acontecem em
lugares ou territérios especificos e podem estar relacionadas a religido, a civilidade,
aos ciclos do calendario, etc. Sdo ocasides diferenciadas de sociabilidade que
envolvem préticas complexas e regras proprias para a distribuicdo de papéis,
preparacao e consumo de comidas e bebidas, producdo de vestuario e indumentarias,
entre outras manifesta¢oes culturais (IPHAN, 2020)

No Brasil e na Bahia, as festas sdo constitutivas do modo de vida de suas
populacbes. Como pensar a Bahia sem os festejos catolicos, indigenas e negros? Nas
festas, principalmente populares, os atos de ritualizar, sacralizar, ironizar e celebrar
aparecem para superar as distancias entre as pessoas, produzindo um estado de
efervescéncia coletiva que, por vezes, transgridem as normas coletivas (AMARAL,
1998).

Eduardo Davel e Marcelo Dantas (2019) apontam que, apesar da quantidade de
estudos encontrados sobre festas e festas populares no Brasil, ainda existe na literatura
uma lacuna de informacdes sobre as forcas organizadoras que dao vida a essas festas.
Por isso, nos interessamos em identificar o estado da arte das produgdes académicas
relevantes que dialogam com o estudo proposto na pesquisa de mestrado "Bembé do
Mercado em Santo Amaro: a Economia Criativa e as Festas das Religides de Matriz
Africana”.

Este artigo apresenta os resultados da revisdo de literatura académica sobre a
economia das festas populares, com foco no Bembé do Mercado de Santo Amaro (BA).
O texto esta dividido em trés partes, além da introducdo e das consideracgdes finais. Na
primeira secdo sdo tecidas algumas consideragfes sobre o campo académico de estudos
sobre as festas. A segunda, Procedimentos Metodoldgicos, apresenta a aplicagdo do
método Proknow-C para a construcdo do portfolio bibliogréafico da pesquisa. Por fim, na
terceira secdo sdo apresentadas consideracdes sobre como a economia das festas

populares é tratada em estudos académicos.

1. AS FESTAS COMO OBJETO DE PESQUISA ACADEMICA
A sociedade brasileira apresenta nos noticiarios (nacionais e internacionais) a

pujanca de seus atos festivos, o que a tornou conhecida como uma nagdo festeira. A
Bahia se sobressai: "aqui é festa todo dia"”, diriam alguns. Além dos eventos mais

aclamados, como o carnaval e os festejos juninos, existem festas rurais, urbanas, civicas,
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tradicionais e festivais de toda sorte. Tais atos SA0 expressos em pequenos, médios e, por
vezes, em grandes comemoracdes, cortejos, desfiles e cerimonias, revelando a
experiéncia brasileira em realizar festejos, sagrados e profanos, em formatos hibridos.
Entretanto, ndo podemos desconsiderar que outros paises também apresentam um
calendario festivo consideravel, a exemplo do Uruguai, da Colémbia e de Portugal.

O interesse dos estudiosos pelas manifestagdes tidas como populares no Brasil
aparece na literatura com mais afinco ao final do século XVIII e inicio do século XIX,
um cenario marcado pelas transformac6es desencadeadas pela Revolucao Industrial. No
periodo, destacam-se as pesquisas folcloristas ¢ a “descoberta” de uma infinidade de
festas populares ligadas ao imaginario da época. E preciso ressaltar, no entanto, que no
Brasil, o ato de festejar j& existia bem antes do processo de colonizagdo, ainda com o0s
indigenas o ato de cultuar relacionando o sagrado com a vida na natureza ja era uma
pratica comum. Em Africa, também é marcante a celebracdo no dia a dia dos povos
africanos, os quais aqui foram trazidos escravizados e, comumente, reproduziram a
alegria de celebrar. No entanto, parte do que discutimos como festas populares na
literatura brasileira é resultado das a¢fes catequizantes que foram intuidas ndo somente
aos indios, como também aos negros que aqui foram escravizados (FERREIRA, 2013).

As manifestacdes culturais, como caboclinhos, bumba meu boi, maracatus,
cavalhadas, congadas e outras sdo resultantes de uma acdo pedagodgica catdlica ao
buscar inculcar nas populagdes usos e costumes da civilizacdo ocidental, situacdo
comum no processo de negociacdo para sobrevivéncia entre os povos. Por sinal, mesmo
as congadas africanas sdo frutos do dialogo entre as realezas africanas e portuguesas,
ainda no século XV. Serviam ndo somente & imposicdo da religido catolica na Africa
Lusitana, como também para a valorizacdo e o reconhecimento dos monarcas negros
pela sociedade branca européia (FERREIRA, 2013).

N&o por acaso, mas entendendo os diversos significados imbricados nas
mediacOes que constituem as festas brasileiras, Rita Amaral (1998), na tese de doutorado
“Significados do festejar no pais que nao € sério”, alude aos diferentes sentidos € modos
de organizacdo de sete festas realizadas em diferentes regides do pais: Oktoberfest, no
Sul; Festa de Nossa Senhora de Achiropita e de Pedo Boiadeiro, no Sudeste; Sdo Joao,
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no Nordeste; Cirio de Nazaré e Festa de Parintins, no Norte; e as festas do Divino
Espirito Santo, no Oeste.

Para Amaral (1998), toda festa tem como principais caracteristicas a superagdo
das distancias entre os individuos, a producdo de um estado de efervescéncia coletiva e a
transgressao das normas coletivas. Além do mais, a festa também assume uma funcéo
essencial a organizacdo, a estruturacdo e a regeneracdo da sociedade. Sem ela, como
aponta Michel Maffesoli (1985), uma sociedade desintegra-se facilmente.

Pondera ainda Amaral (1998) que, na contramdo da ideia banal associada ao
divertimento, a festa deve ser considerada como algo sério, haja vista que pode ser
entendida como segunda finalidade do trabalho, vindo logo ap6s a necessidade de
sobrevivéncia. Ademais, acrescenta a atribuicdo politica da festa ao mencionar que a
mesma “pode ndo ser apenas o momento do divertimento, do alegre gozo da vida, como
também o espaco de protestos, da afirmacdo cultural, da organizacdo de grupos, de
relagdo mais afetivas, de resisténcia a opressao cultural e social ou mesmo de catarse”
(AMARAL, 1998, p. 90).

A producdo cientifica desenvolvida por Amaral (1998) destaca-se nos estudos
brasileiros sobre festa populares. Isso se da, mais precisamente, pelo modo como a
pesquisa foi consolidada metodologicamente. A partir de uma revisdo bibliografica e
documental, a autora conseguiu realizar um levantamento existente, até o periodo, do
estudo sobre festas e festas populares no Brasil. O estudo extrai alguns elementos
recorrentes em outras pesquisas e analisa-os.

Conforme a pesquisadora (AMARAL, 1998), os estudos académicos sobre festas
no Brasil se ddo a partir da década de 1930. Entre os estudos encontrados em seu
levantamento bibliografico, destacam-se os trabalhos “Carnavais, malandros e herdis —
para uma sociologia do dilema brasileiro” de Roberto da Matta (1978) e “Festa no
Pedago-cultura popular e lazer na cidade” de José Guilherme Magrani (1984).

A discussdo acerca da festa como objeto e/ou conceito € resultado das discussdes
elencadas no que alguns autores chamam de “escola fenomenologica”. Entre 0s autores
que se destacam na maioria dos estudos sobre festa, segundo Amaral (1998), estéo:
George Dumizil (1975) Roger Caillois (1950), René Gerard (1990), George Bataille
(1973), Jean Duvigraud (1976), Mircea Eliade (1972) e Emile Durkheim (1968).
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Amaral (1998) ressalta, contudo, que apesar da imensiddo de pesquisas
encontradas, percebeu algumas discrepancias entre a quantidade encontrada de trabalhos
e a qualidade dos dados contidos neles. Muitos por sinal, afirma a autora, estavam dentro
de uma abordagem mais relacionada com a tradicdo e o folclore. Situacdo que espelha a
realidade do resultado de nossa pesquisa, tendo em vista que muitos dos estudos
encontrados estdo voltados a uma ideia de tradicdo e, portanto, se restringem a uma
concep¢do de festa ao campo da etnografia e da antropologia, &mbitos cientificos
pioneiros nos estudos sobre festa no Brasil.

Conforme Felipe Ferreira (2013), no Brasil foram afixados certos conceitos que
territorializaram as formas de festejar determinantes para associarmos o festejo a
pertenca a algum lugar especifico. Desse modo, criou-se uma geografia etnogréafica das
festas. Por exemplo, as festas mais ligadas as vertentes europeias estdo mais centradas na
regido Sul do pais, enquanto as festas sertanejas encontram-se nas cidades interioranas
do eixo Rio de Janeiro e S&o Paulo, compartilhando um pouco com o estado de Minas
Gerais. Ja as festas negras sdo destacadas na cidade de Salvador e regido do Recéncavo,
na Bahia. As festas indigenas ficam mais concentradas na regido amazonica e Centro-
Oeste. Contudo, nos ultimos anos, essa geografia festiva brasileira ja tem sentido
algumas mudancas fruto das imigracdes.

Para Susana Gastal e Liliane Guiterres (2013), as festas tidas como tradicionais
se ddo em grande e intima inter-relacdo com o territério e com o sagrado, pensamentos
que foram subvertidos pela modernidade, ante a presenga da maquina, da fabrica e em
seguida da globalizacdo. Mesmo assim, permanecem sendo constituidas de diferentes
formas e lugares. Bruno Cavalcante (2013) divide as festas publicas brasileiras em duas
grandes categorias: 1) forma social desfile, como nos casos dos carnavais e desfiles
civicos; 2) forma praga publica, também conhecida por festas de largos, onde ndo ha
separacgdo entre atores e espetaculos, e ocorrem majoritariamente de forma circular.

Bruno Cavalcante (2013), afirma que ainda no século XX, o interesse em estudar
sobre festas no Brasil foram extrapolados as ciéncias sociais, aos folcloristas e
historiadores e comecou a despertar o interesse de outras areas de conhecimento, como a
economia. A realizagdo da festa comegou a impactar diretamente na rotina da cidade e,

consequentemente, assumiu novos planos, onde a vida se circunscreve. Se durante o
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periodo da Idade Media, conforme Mikhail Bakhtin (1987), as festas tinham como
caracteristica principal a alegria, a irreveréncia, o excesso e o transbordamento da
parddia na inversdo de sentidos, o inicio do século XX trouxe as festas a valorizacéo da
pratica do lazer e com ela novas oportunidades de producdo de riqueza, de receita e de
negocios.

A realizacdo de festas envolve inUmeras acfes que perpassam diretamente pelas
dimensdes simbolica, cidada e econdmica da cultura, tdo defendidas pelo ex-ministro da
Cultura, Gilberto Gil (2004). A realizacdo das festas envolve os processos de criagao, de
producdo, difusdo e organizacdo da cultura de diferentes segmentos culturais como a
musica, a moda, o artesanato, o patriménio, a gastronomia, o design, o audiovisual e
outros. Essas produgdes geram uma economia expressiva, as quais redimensionam a
relagéo entre cultura e desenvolvimento e chamam ateng@o da “economia da diversao”
(FARIAS, 2001), da “economia ludica da fé”, nos casos de festas com cunho religioso
(MATOS, 2010) e da “festa negocio” (MIGUEZ, 2011).

2. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Optamos por utilizar a metodologia ProkKnow-C (ENSSLIN et al, 2010) para
realizar a revisdo de literatura académica sobre o Bembé do Mercado e a Economia da
Festa. Para comecar, criamos uma base de dados no Excel, para a organizagdo dos
trabalhos cientificos, composta pelos seguintes campos: titulo; tipo; ano; area; autor;
resumo; palavra-chave; fonte; palavra pesquisada; link de acesso e aplicabilidade. Em
seguida, definimos trés grupos de palavras-chave relacionadas ao objetivo da pesquisa
desde a economia da cultura e gestdo cultural, no conjunto mais amplo, passando pela
economia da festa, festas populares e candomblé, no conjunto intermediério, até alcancar
0 grupo especifico Bembé do Mercado e Santo Amaro.

Quadro 1- Grupos de palavras-chave
Palavras-Chave

Grupo Intermediario

Economia da cultura e Economia da festa, festas populares e Bembé do Mercado e
gestdo cultural candomblé Santo Amaro

Fonte: Elaboracdo propria.

Em um primeiro momento, realizamos o teste de aderéncia das palavras-chave de

forma isolada no buscador Google, a fim de encontrar trabalhos que se relacionassem
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com o tema da pesquisa. Como resultado, decidimos combinar a primeira expressao do
grupo amplo com o grupo intermediario e especifico. Assim, as combinagfes desse
conjunto de termos formaram as seguintes palavras-chave: a) economia da festa; b)
festas populares e economia; c) economia criativa e festas populares; d) economia da
cultura e festas populares; e) economia e cultura popular; f) Bembé do Mercado e
economia; g) Bembé do Mercado; candomblé e economia criativa.

Foram consideradas as seguintes bases de dados para o levantamento de
materiais: Scielo, Biblioteca Digital Brasileira e Teses e Dissertacdes (BDTD), Portal de
Periodicos Capes e Google Académico. A coleta nas bases de dados foi executada no
periodo de 18 a 26 de abril de 2020 e incluiu pesquisas académicas divulgadas por meio
de artigos, teses, dissertacbes e relatérios de pesquisa. Acrescentamos também
documentos oficiais e relatérios de politicas publicas identificados em plataformas
institucionais, como o Caderno 7 do Ipac sobre o Bembé do Mercado, tendo em vista a
relevancia dos documentos.

Os critérios de classificacdo utilizados no mapeamento bibliografico foram:
titulo, tipologia, fonte e ano de publica¢do. Incluimos no escopo desse levantamento
estudos, reflexdes e diagndsticos nos quais 0s temas Economia da Festa e Bembé do
Mercado apareceram em suas mais variadas modalidades, como temas centrais na
analise proposta. Outro fator considerado na delimitacdo foi a publicacdo do texto no
Brasil, ndo sendo avaliado o impacto internacional da &rea. A pesquisa identificou e
organizou cerca 580 publicacBes na area da economia da festa e do Bembé do Mercado

gue compuseram o Banco de PublicacGes Brutas (BPB).

Quadro 2- Comiosiiéo do Banco de Publicaiﬁes Brutas

BDTD 428
Portal Periédicos Capes 2
Google Académico 145
Scielo 5
TOTAL 580

Fonte: Elaboracéo Propria (2020)
A Filtragem do BPB (Quadro 2), segunda etapa do levantamento bibliografico,

teve por objetivo identificar trabalhos repetidos, encontrados em diferentes bases de

dados, e aqueles que nao estavam de fato alinhados com a tematica da pesquisa. Das 580
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publicacdes, 180 (69%) eram redundantes e foram excluidas, restando 400 publicacdes
no BPB. Na etapa seguinte, foi realizada a leitura dos titulos das publicagdes, excluindo-
se 291 publicagdes com abordagens em areas de conhecimento e disciplinas pouco

relevantes para a pesquisa de mestrado em cultura e sociedade.

iuadro 3: Portfélio biblioiréfico

1 |Festas Populares na Bahia: Gestdo e Dindmica ldentitaria Artigo E(;lrj]?;go Davel, Marcelo 2019

2 |Instrucéo Registro Bembé Do Mercado Relatorio  [IPHAN 2019
As Politicas Pablicas de Preservacdo Aos Locais Destinados As Dissertacéo Mateus Torres Barbosa

3 |Préticas Culturais Coletivas — Instrumentos Legais: Registro De 2017
Lugar X Tombamento

4 |ARelevancia dos Eventos Culturais Para a Economia Criativa - Dissertacéo | Gapriela Targino 2015
Pesquisa Qualitativa na Praia da Pipa, Tibau Do Sul/RN
Mensuracéo de Eventos Culturais: Estudo Aplicado na Festa do Dissertagdo |Vinicius Mascarenhas

5 L S - 2015
Divino em Pirendpolis — GO Guerra Curvina

6 |Bembé do Mercado Caderno  ||pAC 2014

7 Bembé Do Mercado De Santo Amaro: Artigo Ana Rita de Aradjo 2012
O Patrimdnio Afro Imprime As Cores Da Festa Machado
A Festa a Nossa Senhora dos Altos Céus e as Dangas Tradicionais |Dissertagdo

8 da Lousa : 0 Valor da Cultura de um Povo, a Forca da sua Helena Maria de Matos, 2012
Identidade, Coesdo Social e Economia da Cultura Perante a era da Gregério V. Francisco
Globalizacéo

9 |Belém em Festa: a Economia Ludica da Fé no Cirio de Nazaré Tese Lucilia da Silva Matos  |2010

10 (;ultura, Religiosidade e Comércio na Cidade: A Festa Em Louvor |Tese Carmem LUcia Costa 2010
A Nossa Senhora Do Rosério Em Cataldo — Goias

11 |Bembé do Largo do Mercado: Memorias Do 13 De Maio Dissertagao Ana Rita de A. Machado|2009

12 |Algumas Notas Sobre a Economia do Carnaval Da Bahia Artigo Paulo Miguez 2008

13 |Economia e Cultura no Circuito das Festas Populares Brasileiras Artigo Edson Farias 2005
Carnaval, turismo e trabalho informal na Bahia: tanto negécio e Artigo Marilia de Oliveira,

14 ; L 2005
tanto negociante Orlando de Oliveira

15 Ocio e Negécio: Festas Populares e Entretenimento-Turismo No Tese Edson Silva de Farias 2001
Brasil

16 Os Tabuleiros da Festa: Pequenos Negdcios & Muitos Negociantes |Artigo Elizabete Loiola e 1996
Do Carnaval Baiano Paulo Miguez

Fonte: Elaboragéo propria (2020)

As 109 publicagbes foram submetidas a uma leitura dos resumos, bem como
introducdo e conclusdo, quando necessario, a fim de verificar a adequacéo dos trabalhos
com o tema da pesquisa. Como resultado, 36 publicacdes foram selecionadas. A etapa

seguinte foi a leitura parcial dos textos, onde 20 foram excluidos pelo baixo alinhamento,
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restando 16 documentos que compuseram o Portfolio Bibliografico Final (QUADRO 3).
Os textos estdo sendo utilizados como referéncias para a pesquisa de mestrado. A
préxima se¢do apresenta, de forma panorémica, as principais tendéncias e abordagens da

economia das festas populares nas publicagfes encontradas.

3. RESULTADOS E DISCUSSOES
O antigo Ministério da Cultura definia os setores criativos como “aqueles cujas

atividades produtivas tém como processo principal um ato criativo gerador de um
produto, bem ou servi¢o, cuja dimensdo simbolica é determinante do seu valor,
resultando em produgdo de riqueza cultural, economica e social” (BRASIL, 2012, p.22).
Para a Unesco (2015, p.11), nos setores criativos “o principal objetivo é a producao ou
reproducédo, promocao, distribuicdo ou comercializacdo de bens, servicos e atividades de
natureza cultural”. O final do século XX foi marcado por diversas transformacdes no
cenario econdbmico mundial, uma delas foi a inser¢do da cultura e da criatividade na
agenda politica do desenvolvimento econdmico em varias instituicdes e paises.

Segundo Daniele Canedo (2019), a popularidade da economia criativa é motivada
e justificada, entre outros fatores, pelos indicadores de movimentagdo financeira nos
setores que sao abarcados pelo conceito. Ora, se por um lado tais indicadores acentuam o
potencial dos setores criativos na geracdo de emprego e renda, por outro tendem a
associar a economia criativa ao modelo capitalista de producdo, deixando de lado a
multiplicidade de modelos de negdcio e atuacdo profissional inerentes ao campo das
artes, da cultura e da economia criativa (CANEDO, 2019).

Canedo (2019) ressalta que a economia criativa envolve diferentes atividades de
troca, ndo necessariamente incluidas em um Unico modelo de atuacdo baseado no lucro
capitalista. Por isso, a autora propde que é importante levar em consideragdo uma
classificacdo que ressalte as particularidades dos variados modelos de negdcios dentro de
cada setor criativo. A classificacdo proposta € organizada em trés niveis, a saber: 1)
Especializado e Profissional; 2) Autbnomo e Comunitario; e 3) Social e Experimental. A
autora apresenta um conjunto de caracteristicas que distinguem a atuacdo em cada um
dos niveis, a exemplo da forma como as a¢bes sdo financiadas, o nivel de
profissionalizacdo, a geracdo de renda e a articulacdo em rede. Por fim, Canedo (2019)

ressalta a possibilidade de mobilidade dos atores entre os diferentes niveis e a
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coexisténcia de diferentes modelos de negdcios em um mesmo setor, expresséo cultural
ou evento.

Este parece ser o caso das festas populares. A analise das publicagdes que
compdem o portfdlio bibliografico evidencia, como primeiro resultado da revisdo de
literatura, a coexisténcia de diferentes modelos de negdcios na economia das festas
populares. A conformacdo das festas populares parece incluir pequenas, médias e
grandes producOes culturais e atores sociais com interesses diversos e por vezes
conflitantes. Para Paulo Miguez (2008), por desenvolver mdltiplos negdcios e
movimentar um grande nimero de atores publicos e privados, a festa acaba assumindo
ao mesmo tempo uma Idgica comum as praticas econémicas, garantindo a ela a condicdo
de grande mercado do lazer. A festa se torna assim, um eixo impulsionador e
organizador de uma robusta e multifacetada economia na cultura (MIGUEZ, 2008).

O destaque das redes e a multiplicidade de atores que compdem a economia da
festa sdo recorrentes na revisdo de literatura. Para Cavalcante (2013), o novo lugar
assumido pela festa no setor econdmico apresenta implicagdes sobre o lugar politico da
festa, seja ao tratar das escolhas dos gestores publicos, seja no que se refere ao
posicionamento dos atores que gravitam em torno da festa e aqueles que sdo
beneficiados ou prejudicados por seus rumos.

Davel e Dantas (2019) apresentam algumas nuances importantes para discutir
uma concep¢do de gestdo pautada pela pratica da negociacdo de sentidos - entre os
diferentes organizadores da festa - que move a dinamica identitaria. A primeira diz
respeito a diferenga da concepg¢do de evento, as festas populares compdem “um tipo
especifico de festa, em que a efervescéncia organizadora emerge da populagdo”
(DAVEL, DANTAS, 2019, p. 203). Por isso, se eventos e projetos podem ser a
confluéncia da gestdo de desejos e cria¢do individuais, festas populares, ao contrério, séo
resultados de um desejo coletivo.

Em geral, também foi identificada a tendéncia dos estudos académicos a enfatizar
como as festas populares mobilizam a economia local. Ana Lucilia Matos (2010)
analisa as transformacgdes das préaticas de lazer no Cirio do Nazaré, em Belém, com
énfase em aspectos econdmicos, politicos e culturais. Matos defende a tese da economia

Iudica da fé como instrumento analitico. A economia ludica da fé esta ligada aos
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processos econdmicos da cadeia produtiva da festa e da cultura, desde a fase de criacéo,
producéo, circulagdo e consumo de produtos, mensagens, imagens e outros objetos e
praticas simbolicas que se materializam no espaco e tempo dos eventos culturais e
artisticos. Sdo eventos onde a fé assume um papel relevante para o capital sendo este
mediado pelo prazer, pelo encontro e, claro, pela diversdo. Ou seja, economia, religido e
ludicidade estdo entrelagadas.

No Rio Grande do Norte, a dissertacdo de Gabriela Targino (2015) assinala a
importancia de festas e eventos culturais para a dinamica da economia local na Praia da
Pipa, no municipio de Tibau do Sul. O trabalho parte de uma abordagem qualitativa e
etnogréfica, e utiliza ferramentas técnicas como registros fotograficos, observacdo
participante e entrevistas semiestruturadas para analisar quatro eventos culturais que
demandam movimentacdo estrutural, logistica e de gestdo no municipio. Conforme a
autora, as dindmicas desenvolvidas nas atividades desses eventos alteram a logistica
diaria, possibilitam a insercdo da cidade na agenda do turismo nacional, além de
mobilizar mao de obra e gerar renda na regiao.

As pesquisas académicas consultadas também ressaltam que a economia da festa
impacta diferentes setores, criativos e ndo criativos. Ana Lucilia Matos (2010), na
pesquisa sobre o Cirio do Nazaré, em Belém, destaca como o evento mobiliza outros
setores da economia criativa, como radio, TV, moda, literatura, cinema, espetaculos
artisticos, museus e outros. Em “Os Tabuleiros da Festa: Pequenos Negocios e Muitos
Negociantes do Carnaval Baiano”, Elizabeth Loiola e Paulo Miguez (1996) definem
tipologias e analisam a contribuicdo das redes de trabalhadores informais que atuam no
Carnaval de Salvador. O estudo desvela as multiplas oportunidades de negdcios que
envolvem a festa. Os autores citam como as festas mobilizam o turismo e as redes
hoteleiras; servi¢os de restaurantes e bares; as concessionarias de servi¢os urbanos com
as empresas de transporte coletivo, frota de taxis; as entidades publicas com as empresas
de limpeza urbana, secretarias de satde municipal e estadual e rede hospitalar; economia
dos blocos e camarotes; e o comércio de rua (LOIOLA, MIGUEZ, 1996).

Uma tendéncia recorrente nos trabalhos analisados é o foco nas condigdes de
financiamento e na sustentabilidade financeira da festa. Em Cataldo, Goias, Carmem

Costa (2010) apresenta a experiéncia da economia da Festa de Nossa Senhora dos
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Rosarios, outrora conhecida como Congadas de Cataldo, uma das diversas festas
populares que representam a injuncdo entre os catélicos e 0s povos negros. A festa é
realizada com o apoio do Estado, mas também conta com o patrocinio de grandes
empresas locais que reproduzem as suas publicidades nas imagens da Congada para todo
o Brasil. Os recursos financeiros arrecadados sdo distribuidos de forma igual entre os
Ternos para que possam garantir as condi¢cbes necessarias para 0S dancarinos
participarem da Festa. A outra parte dos recursos fica para a manutencéo da Irmandade
de Nossa Senhora do Rosario. Para a autora, diferentes festas brasileiras acontecem no
mesmo espaco do comércio, principalmente nas feiras livres, enquanto outras adentram a
esse espacgo e criam o seu comércio durante a festa. No mesmo lugar onde o sagrado é
aclamado, o profano cerceia e com ele os aspectos econdmicos aparecem mais latentes.

No relato sobre a festa Nossa Senhora do Rosario dos Homens Pretos em
Salvador, a professora Sara Farias (1997) afirma que desde os séculos XVIII e XI1X, 0s
irmdos negros ja proviam de uma economia especifica para a manutencdo de seus
festejos. Além das colaboragdes individuais dos irmaos, os livros de receitas informam
que os recursos eram advindos dos peditorios, doacdes, esmolas e outros, 0s quais se
revertiam em compras de alforrias de negros escravos na época. Tais praticas foram
sendo incorporadas por longos anos e a irmandade conseguiu adquirir alguns
patrimdnios fisicos e esses ampliaram as possibilidades de arrecadacdo de recursos. Esse
modelo de gestdo da festa contribuiu para que a irmandade alcancasse 0s seus trés
séculos de existéncia.

No Recdncavo baiano, na cidade de Cachoeira, tem-se a festa Nossa Senhora da
Boa Morte. A confraria que forma a Irmandade de Nossa Senhora da Boa Morte,
constituida apenas por mulheres negras, € outro exemplo, de como as irmas ja
desenvolviam técnicas para a manutencao da festa, entre elas as doacfes por meio dos
livros de ouro, as vendas de joias e outras praticas (IPAC, 2011).

Alguns trabalhos analisados ressaltam a perspectiva dos detentores e
realizadores com a dimensdo econémica das festas. Em Portugal, Helena Francisco,
(2012) ao analisar a festa de Nossa Senhora dos Altos Céus, na aldeia da Lousa, foca no
modelo de gestdo da dimensdo econdmica da festa e na visdo que dessa gestdo tém os

que nela participam. De acordo com os resultados observados em campo, aplicados em
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uma perspectiva interpretativa e etnografica, Francisco (2012) relata que a forma como a
economia da festa € conduzida ndo pretende gerar fins lucrativos, mas sim angariar
determinado valor monetario que apenas garanta as despesas inerentes a festa. Assim,
segundo a autora, as receitas geradas pela festa sdo doadas a igreja e aplicadas em
situacOes especificas para o aperfeicoamento das condicdes fisicas do espaco, entre
outros fins. Por isso, ressalta a autora, que a finalidade lucrativa ndo é vista como um fim
da realizagéo da festa, mas sim uma consequéncia.

Por fim, é importante destacar que, em geral, as pesquisas académicas sobre a
dimensdo econdmica das festas populares apresentam uma perspectiva histérica da
relacdo entre festas e economia. Paulo Miguez (1995, 2011), em seus estudos sobre o
carnaval, aponta que a relagdo entre a economia e a festa ndo é recente. Desde a época do
Entrudo lusitano, os negros escravizados e libertos fabricavam e comercializavam limdes
de cera que serviam de municdo nos embates em rua. Mais adiante, no século XX,
utilizavam da popularidade da festa para a promocdo, a divulgacdo e o crescimento dos
negdcios, como concursos musicais, de fantasias e mascarados, em parte sendo
patrocinados por grandes casas comerciais de radio e jornais.

Ja o professor e pesquisador Edson Farias (2001), em sua tese “Ocio e negécio:
festas populares e entretenimento no Brasil” considera a singularidade histérica e o
significado sociocultural da festa. O autor busca compreender o movimento de
confluéncia das expressdes culturais lidas como "populares” e o mecanismo do
entretenimento durante o processo de modernizagdo turistica no Brasil. O estudo analisa
a forma como as préticas culturais populares tém sido ressignificadas na relacdo com os
mercados, ensejando a efetivagdo institucional dos circuitos das festas populares como
gigantescos eventos de entretenimento, de lazer e da diversdo dentro de uma sociedade
de consumidores (FARIAS 2001/2005).

No que tange ao Bembé do Mercado, destacam-se os estudos de Ana Rita
Machado (2009/2014). A dissertacdo da autora, intitulada “Bembé do Largo do
Mercado: Memoérias do 13 de maio” (2009), apresenta a festa sob o viés da memoria, da
historia, do patrimonio, da etnografia e de aspectos atinentes a constituicdo da festa. Ja o
caderno 07 do Ipac - Bembé do Mercado (2014) retne atores que estudam sobre a festa a

partir de olhares historiograficos e descritivos, bem como consta nele o relato de registro
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como patrimonio imaterial da Bahia. Posteriormente, para o reconhecimento da festa
como patrimonio imaterial brasileiro, o processo de Instrucdo do Registro do Bembé do
Mercado para o IPHAN (2019), destaca aspectos etnograficos, historicos, sociais e
culturais da festa. Ressalta-se, no entanto, que os estudos sobre o Bembé do Mercado
identificados na revisdo de literatura ndo apresentam a dimenséo econdmica da festa, o
que reforca a relevancia da pesquisa de mestrado em desenvolvimento.
CONSIDERACOES FINAIS

Como bem elenca Sant’anna (2013, p.22) “a festa ¢ um fenomeno sociocultural
indissociavel da histéria, da economia, das relacdes de poder, e da organizacdo das
sociedades humanas”. No Brasil, como vimos no decorrer da discusséo, diversos autores
ja apresentaram algumas perspectivas sobre a relacdo entre economia e festa. A analise
do estado da arte levantado pela metodologia ProKnow-C possibilitou uma compreensao
ampla e diversa acerca da literatura existente sobre a economia das festas populares.

A revisdo de literatura evidenciou algumas tendéncias nos trabalhos analisados.
Destaca-se, como ponto de partida, que € comum que os trabalhos apresentem uma
perspectiva histdrica da relacdo entre festa e economia, seja justificando historicamente
como a relagdo se desenvolveu no geral ou no caso particular da festa em questdo. Os
trabalhos também costumam ressaltar as condi¢bes de financiamento e sustentabilidade
financeira da festa.

H& nas pesquisas analisadas uma concordancia em relacdo ao fato de que as
festas populares, sejam elas sagradas ou profanas (ou as duas coisas a0 mesmo tempo),
mobilizam a economia local, impactando direta e indiretamente diferentes setores,
modelos de negdcios diversos e uma multiplicidades de atores e redes. Portanto, na
economia das festas coexistem atores com interesses diversos e até mesmo divergentes e
conflitantes. Por fim, é importante destacar a perspectiva da relacdo dos detentores e
realizadores com a dimensdo econémica da festa, normalmente justificada tendo em
vista a necessidade de gerar recursos para garantir a sustentabilidade financeira da
propria festa.

No entanto, é importante destacar a lacuna de dados e indicadores que viabilizem
uma compreensdo mais detalhada sobre a dimenséo econémica das festas a partir das

analises, em geral qualitativas, presentes nos trabalhos identificados. Ademais, ainda ndo
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encontramos pesquisas no ambito da economia da cultura e criativa que se dediquem aos
aspectos econdmicos do Bembé do Mercado, de Santo Amaro da Purificagdo (BA).
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