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A FETICHIZACAO DA FOTOGRAFIA DE MODA

Alexsandro Funck Ramires (Alex Ramirez)*

Resumo: Este artigo propde uma reflexdio sobre duas proposicbes: a primeira refere-se a propria
constituicdo da fotografia de moda, sobre a estética e funcdo enquanto produto midiatico de moda; e a
segunda proposicdo trata do fetichismo como linguagem e como artificio estratégico de seducéo,
buscando uma reconfiguracdo da geografia cultural do termo fetiche. O artigo faz uma analise sobre o
processo de fetichizacdo da fotografia e o que torna a fotografia de moda um produto fetichista. O
fetichismo que esta nos limites da imagem e dentro do espago de composicdo da fotografia.

Palavras-chave: Fotografia de Moda, Fetiche, Moda, Linguagem, Fetichizacao.

A fotografia de moda: do surgimento a contemporaneidade

Até a metade do século XX, influenciada pela pintura e pelo retrato, a
fotografia de moda era utilizada para representar os arquétipos femininos nas paginas de
revistas e anuncios publicitarios. Em varios momentos, confundia-se fotografia de moda
com o proprio retrato, cuja funcdo era suscitar o desejo de consumo de produtos de
moda. Entretanto, conhecida também por fotografia da alta costura, tinha como objetivo
seduzir as leitoras ao sonho e a fantasia através de imagens pictéricas glamourosas e
realistas. Nos anos de 1930, divas como Marlene Dietrich foram fotografadas em cenas
romanticas e carregadas de glamour, normalmente fumando cigarros e sempre com uma

postura sensual e misteriosa, como nos mostra a figura 1.

Figura 1: Marlene Dietrich em cenas onde o cigarro era um objeto que reforgava o clima sexy e fetichista.
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Fontes: http://www.falling-in-love-again.com/marlene-de, www.marlene.com.

Ainda nos anos de 1930, através das imagens surrealistas de Man Ray, a
fotografia de moda subverteu os padrdes estabelecidos pelas revistas de moda com
imagens desglamourizadas, quebrando paradigmas publicitarios da época. Man Ray

revitalizou a moda com suas fotografias desconcertantes onde o belo ndo era o mais
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importante, e a provocacao fetichista aparecia nas poses, na sutileza da composi¢édo com

o0s elementos cenograficos e nas narrativas subjetivas do surrealismo.

Figura 2: Desglamourizacdo de Man Ray, poses sexy e narrativas surrealistas. Critica as ideias tradicionais de beleza.

Fonte: http://www.moma.com.

Nos anos de 1960, de acordo com Matharu (2011), a fotografia rompeu
barreiras inovando com as primeiras experimentacdes em video, com novas abordagens
estéticas e narrativas. Mas foi a partir dos anos de 1970 que a fotografia de moda,
através das imagens provocantes, debochadas e fetichistas de Helmut Newton, Guy
Bordin e Ellen Von Unwerth, que os valores estéticos foram subversivamente alterados,
do processo criativo a narrativa, passando a ser considerada como uma fotografia

artistica alimentada pelo experimentalismo.

A fotografia de moda é hoje uma industria plena, e as parcerias entre stylists,
maquiadores e designers de moda sdo comuns. Além disso, através do uso
poético ou satirico de imagens, a fotografia de moda é capaz de questionar e
propor posicionamentos sobre moralidade, sexo, género, beleza, artificios,
seducdo e cultura. (MATHARU, 2011, p.40)

Conforme as figuras 3, 4 e 5 e na citacdo abaixo de Valerie Steele (1996), os
anos de 1970 foi a década onde a liberacdo sexual gerou uma onda de fotografos que
usaram o0s temas da sexualidade como discurso autoral e politico, flertando com as
mudangas sociais promovidas pela revolucdo cultural da década. Newton inovou na

VVogue Paris, apostando em provocagfes machistas e sexistas.

Figura 3: Helmut Newton nos anos 1970. Luxo, depravacéo, fetichismo em um clima de mulheres independentes.

Fonte: www.helmutnewton.com.
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Ao contrario de Newton, que subjugava as mulheres, a mulher nas fotografias
de Ellen Von Unwerth se encontrava em uma posic¢ao de poder, subjugando os homens.

E também de deboche, de provocacao ao status quo e aos padrdes estabelecidos.

Figura 4: Imagens de Ellen Von Unwerth nos anos 1980. Cenas oniricas onde a subjugacdo masculina era frequente.

Fonte: www.ellenvonunwerth.com.

De acordo com Steele (1996),

O “recato” foi cada vez mais descartado como um produto histérico infeliz da
“tradi¢ao religiosa judaico-cristd” e da ascensdo da burguesia capitalista. Dizia-
se que o “tabu do corpo” estava se esmigalhando sob a reafirmacdo da
sexualidade humana e da negacédo da culpa sexual. Como rebelides e prazeres
eram cada vez mais privilegiados e as restrigdes impostas pela civilizacdo
correspondentemente criticadas, a sexualidade perversa era abertamente
reconhecida como sedutora. (STEELE, 1996, p.40 e 41)

Guy Bordin era considerado um fotografo excéntrico e publicou muitos
editoriais na Vogue Paris. De acordo com Holzmeister (2010), sua assinatura
inconfundivel incluia luz teatral, composicdo grafica dramatica e cores vivas para

narrativas que, quase sempre, incluiam sexo, ironia, violéncia e senso de humor negro.

Fonte: www.guybordin.org.

H& muitos anos a fotografia de moda deixou de fotografar “somente as roupas”
ou o seu significante de moda, o vestuario. Segundo Barthes (2009), a moda fotografa
tambem seus significados mundanos de moda. E esse é um exercicio comum para a
fotografia, ter a roupa como um pretexto para comunicar e discutir estilos de vida,

comportamentos, beleza e glamour, em representacdes ficticias e pouco realistas. A
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imagem de moda, a partir dos anos de 1970, tem sobretudo, uma caracteristica
desglamourizada, com ares domeésticos, onde a sensualidade, o erotismo e a estranheza,

se sobrepdem a beleza.

Na fotografia de moda, o mundo costuma ser fotografado em termos de um
cenario, de um fundo ou de uma cena, enfim, de um teatro. O teatro da moda é
sempre tematico: uma ideia (ou, mais exatamente uma palavra) sofre variac6es
por meio de uma série de exemplos ou de analogias [...]. A origem desses
conjuntos significantes é um procedimento rudimentar: a associacdo de ideias.
(BARTHES, 2009, p.444)

Como produto da industria da moda, a fotografia e os fashion films articulam
em suas estéticas e linguagens, elementos visuais, simbolismos, signos, cenarios,
mensagens e conceitos de marketing. E uma imagem grafica que procura provocar
sensacOes e alteragdes comportamentais no consumidor. Em face a essas virtudes, a
fotografia de moda nunca deixou de ser provocativa, sedutora e fetichista, pois sempre
criou nogdes de identidade e de pertencimento. Combinando a perspectiva tecnolégica
com apreciacdo do contexto cultural em que a fotografia atua, temos uma possibilidade

formal e particularmente vigorosa de olhar o0 mundo e compreendé-lo.

A moda confunde-se com o modo de vida. Mais do que verdadeiras
representacfes do vestuério, o que se propde sdo ambientes. Em determinados
setores da sociedade atual, ndo € tanto o vestuario que faz a moda, mas sim o
look, quer dizer, a aparéncia, ou entdo, a imagem. (BAURET, 2006, p.71)
As décadas de 1970 e 1980, através das narrativas sexuais fetichistas, mudaram
0 mercado editorial e publicitario de moda. De acordo com Sudjic (2010), a extensédo da
fome insaciavel de ideias e imagens — a matéria-prima da moda — logo se evidencia
guando se folheia um exemplar da VVogue Italia:
Um exemplar da Vogue é abarrotado de anlncios cujo Unico propdsito é
diferenciar uma marca de moda da outra numa fragéo de segundos que levamos
para virar a pagina. Ndo ha tempo para palavras nem, muitas vezes, para se
mostrar as roupas. A moda é reduzida a uma série inexoravel e sem-fim de

imagens de virar a cabeca e capaz, por mais fugazmente que seja, de agarrar
um publico enfastiado pela jugular. (SUDJIC, 2010, p.138)

Nos anos de 1990, a fotografa e ex-modelo Corinne Day, ao descobrir Kate
Moss, a fotografou para um editorial da Vogue Inglesa que inaugurou um novo

momento para a fotografia de moda — a estranheza desglamourizada pds-moderna: uma
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mistura de fotografia domestica despretensiosa com sensualidade sutilmente debochada.
Efeitos da estética da estranheza, dos escombros e do terror na moda e na cultura.

Figura 6: Através das fotos “caseiras” de Kate Moss, Corinne Day apresentou a indUstria de moda a modelo que se

tornaria nos anos seguintes um dos maiores icones da moda contemporanea.
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Fonte: Imagens publicadas na VVogue Inglesa, edi¢do junho 1993. www.corinneday.co.uk.

Apesar das mudangas radicais ocorridas nos anos de 1970, foi nos anos de
1990 que houveram grandes rupturas na estética visual da imagem e que vém servindo
de espelho até nossos dias. Romper o mainstream explorando estéticas que contrapdem
modelos magérrimas com cabelos e maquiagens artisticas, posando com roupas de luxo

em ambientes “feios e sujos”, na busca de um novo realismo critico e decadente.

O corpo como suporte para a criagdo ndo sO da roupa, mas da imagem
intoxicada pelo imaginario social. Degradado, machucado, debilitado ou
abandonado ¢ o principal elemento do movimento realista abracado por uma
nova geracao de fotografos, stylists, diretores de arte, estilistas, maquiadores,
jornalistas e modelos que entenderam a moda como uma instituicdo em que
poderiam exercer a liberdade e a critica ao presente. Nesta contratendéncia, o
minimalismo e a ironia substituiram a ostentag¢do nas roupas, o submundo e 0s
excluidos passaram a ser “cool”. A moda resolveu zombar da moda no cenério
de vanguarda. Os anos 1990 significaram um salto importante no processo de
saida da moda da era grandiosa do fascinio de si mesma iniciado em seu
surgimento, no século XIV. (HOLZMEISTER, 2010, p.16 e 17)

Um dos principais fotografos da moda dos anos 1990, Oliviero Toscani foi
diretor de arte e fotografou as polémicas campanhas da Benetton provocando mudancas

na publicidade mundial. Na figura 7, essa percepcao é apresentada.

Figura 7: Fotografias dirigidas por Toscani para Benetton. Polemizar fatos da realidade através de criticas sociais.

Fonte: www.olivierotoscani.com.
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Outro fotografo transgressor ¢ o descolado David LaChapelle. Irbnico, suas
imagens desobedecem aos limites do bom senso nos propondo cenas extravagante e

erotizadas, dentro da cultura pop, como nos mostra a figura 8.

Figura 8: As imagens sempre surpreendentemente coloridas de LaChapelle sdo 4cidas, debochadas e fetichistas.
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Fonte: www.davidlachapelle.com.

A fotografia de moda contemporanea, a partir dos anos 2000, foi impactada por
grandes mudancas em decorréncia de varios fatores, entre eles a estética da estranheza e
da desglamourizacdo. Segundo Villaga (2007), os avancos tecnoldgicos alteraram o
comportamento das sociedades urbanas facilitando a comunicacdo planetaria com o
desenvolvimento da internet, da tecnologia digital, das redes sociais e a fusdo da
fotografia com o video. Entre outros fotdgrafos do século XXI, Terry Richardson e
Juergen Teller séo expoentes de uma nova proposta desglamourizante na linguagem das
imagens que sugerem um ar minimalista, doméstico e amador, com iluminacao
esbranquicada, estourada pela luz artificial, e com poses propositalmente imperfeitas e

com ares letargicos. As figuras 9 e 10 mostram imagens produzidas por eles.

Figura 9: Campanhas para Marc Jacobs e editoriais para revistas fotografadas por Juergen Teller.

Fonte: www.juergenteller.com.

Enquanto Teller se utiliza de poses “descoladas” e uma luz intensa, minimalista
e artistica, Richardson é mais agressivo em sua proposta narrativa sexy debochada,
como tons irdnicos e acidos de erotismo com alta temperatura buscando um novo

realismo para a fotografia de moda, cujos géneros e estilos mesclam as estéticas do
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punk, do neo-surrealismo, da heroin chic, sexy-trash, conflitos entre o luxo e

decadéncia, sensualidade e inocéncia, o sexismo e o Kitch.

Figura 10: Editoriais debochados para revistas e campanhas fotografadas por Terry Richardson.

Fonte: www.terrysdiary.com e www.terryrichardson.com.

Mas qual o sentido de tudo isso? Ha sentido neste tipo de imagem? Com
certeza, sim. E aqui sera apresentada a percepc¢do dos elementos fundamentais para essa
articulagdo: a pose, a luz, a roupa, a modelo e o didlogo entre a estética visual e a
linguagem do fotdgrafo. A estética é o fio condutor da narrativa e do encantamento que
tornard a imagem fetichizada. Diferentes linhas estéticas definem a plasticidade e como
as historias serdo contadas imageticamente. Tudo é texto, é linguagem, tudo é
significante: a proposta das poses e a edi¢do dos looks, a luz e o tratamento final das
imagens culminardo em producdes simbolicas resultantes de todas essas articulagdes.
Como nos diz Barthes (2005), “ha sentido na imagem, que ela ¢ signo ou linguagem;
essas palavras tem hoje certo prestigio; permitem sugerir que se pretende reagir contra

uma interpretagdo puramente estética ou mecanica dos objetos culturais”.

Infelizmente, essas expressdes em geral sdo metaféricas; sdo modos de falar,
opcOes tomadas e nunca fundamentadas em seguida. Ora, toda “significagdo” e
toda linguagem implicam em estruturas muito precisas; ndo podemos nos
contentar em dizer que uma coisa “significa”, sem entrar numa técnica do
sentido, ou seja, muito mais tipica que os préprios significados (de resto, gosta-
se muito de falar de significacdo, mas nunca de significantes e de significados).
Em suma, recorrer ao signo sem levar o recurso até a estrutura que o constitui é
ir longe demais ou ndo avangar o suficiente. (BARTHES, 2005, p.68 e 69)

Os fotografos de moda do século XXI criam signos recorrendo a artificios
plasticos da estética visual para criarem suas distingdes de linguagem. Porém, criam
conflitos entre as questbes do belo e do feio. Hoje, essa percepcdo foi alterada na
compreensdo dos seus significados. O que pode encantar ndo necessariamente € algo

belo. O feio e o estranho também encantam, assim como o erotismo tornando a imagem
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fetichizada. Fotdgrafos de vertente bizarra, como Joel Peter-Witkin, Jan Saudek,
Zbigniew Reska, Irina lonesco, Nan Goldin e Cindy Sherman influenciaram a fotografia

com argumentos fetichistas. Abaixo, respectivamente, a figura 11 exp0e essa percepgao.

Figura 11: Ensaios fetichistas produzidos pelos fotdgrafos da vertente bizarra.

Fontes: Todas as imagens foram retiradas dos sites particulares dos fotografos.

Presente entre os grandes artistas da fotografia contemporénea, o italiano
Alessandro Bavari cria, a partir de um hibridismo digital, cenas erotizadas que

subvertem os valores da propria fotografia. A figura 12 mostra esse conceito.

Figura 12: Alessandro Bavari cria universos ambiguos através de uma erotizacéo bizarra, poética e fetichista.

Fonte: www.alessandrobavari.com.

Mas o que torna a fotografia de moda fetichizante? Varios elementos séo
necessarios para isso: como ja foi dito, a roupa, a ideia, a estética e a linguagem visual,
0 corpo, a pose, a forma, o movimento. A figura humana sempre foi e sera o grande

objeto e modelo para a representagdo artistica dos arquétipos da moda.

A fetichizagdo da imagem

A historia do fetiche é muito antiga. Religides barbaras foram denunciadas por
missionarios porque adoravam idolos de madeira e barro. No inicio do século XIX, o
termo fetiche era utilizado para qualquer coisa que fosse irracionalmente adorada. Mas
foi Karl Marx que propds a frase “fetichismo de produto”, para conceituar a alienagdo

do consumo. Segundo Steele (1997), a palavra fetiche tem um duplo significado,
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denotando um encanto magico e também “uma fabricacdo, um artefato, um trabalho de
aparéncias e sinais”.

Como lhes falta consciéncia de classe, escreveu Marx, os trabalhadores que
produzem objetos com estes atributos outorgam um valor “secreto”, o que da a
cada item de consumo a qualidade de um “hier6glifo social” que precisa ser
codificado. (STEELE, 1997, p.13)

O primeiro a utilizar a palavra fetichismo foi Alfred Binet em um ensaio
chamado de “Le Fetichisme dans [’amour”, publicado na Revue Philosophique em
1887. Richard von Krafft-Ebing, famoso sexdlogo, estudando desvios sexuais, adotou o
conceito de fetiche erdtico, incluindo termos como sadismo (nomeado a partir de
Marqués de Sade) e masoquismo (a partir de Leopold von Sacher-Masoch, autor do
classico romance fetichista “A vénus de casaco de pele”). De acordo com Steele (1997),
Krafft-Ebing defende que o fetichismo é a associacdo de desejo ardente com a ideia de
certas partes da pessoa feminina, ou certos artigos do vestuario feminino. Tanto para a
moda, quanto para o cinema, para a literatura ou para a fotografia, o fetiche exerce um
papel de desejos subversivos e de perversdo. Ele pode estar nos objetos, numa pose ou
na composicdo de uma fotografia de moda. Conforme Steele (1997), um fetiche pode
ser qualquer artigo que choque nossa sensibilidade.

Ha outra traducdo em portugués que pode ser adaptado do vocabulo francés
fétiche para a palavra feitico. Fetichismo, na sua acepc¢do mais antiga, refere-se ao culto
dos fetiches, ou seja, a adoracdo de objetos animados ou inanimados aos quais se atribui
poderes sobrenaturais (CARDOSO, 1998, p.25). Com uma carga cada vez maior de
significados, o termo fetichismo assumiu um amplo repertério de discursos. Para Steele
(1997), o fetichismo ndo fala somente sobre sexualidade; refere-se também
demasiadamente sobre poder e percepcdo. Porém, a fantasia tem um papel importante
na construcdo da sexualidade humana, e talvez por isso que o fetichismo pareca tdo
interessante. E porque é tdo bizarro alguém ficar sexualmente excitado com sapatos? O
fetichismo mostra como “o instinto sexual e o objeto sexual estdo meramente soldados
um no outro” (FREUD apud Steele, 1997, p.38).

O fotdgrafo inglés Nick Knight fotografou por 5 anos as campanhas da Dior.
Em imagens extremamente sensuais, o fetichismo esta na pose da modelo suada, no

gesto violento do golpe ou no produto que nao esta em primeiro plano, mas esta inserido
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no contexto da imagem. Na cena graficamente montada, o clima composto mostra a

importancia do género para a publicidade de moda, como nos mostra a figura 13.

Figura 13: Nick Knight é o mais virtuoso e futurista dos fotégrafos, pois utiliza a tecnologia digital em sua maxima

performance para produzir fotos e filmes onde o erotismo e o fetichismo dialogam com a moda.

Fonte: www.showstudio.com.

Cenas podem ser erotizadas ou fetichizadas com o intuito de incrementar, com
muito requinte, os codigos de poder e seducdo. De forma polémica, na teoria freudiana,
de acordo com Aumont (1995), o fetichismo é uma perversao que resulta do fato de que,
ao descobrir de modo traumatico a auséncia do falo na mae, a crianca ndo quer deixar
de crer que esse falo existe, e pde “no lugar” um substituto, o fetiche, constituido por
um objeto que caiu sob seu olhar no momento da constatacdo da castracdo feminina.
Essa teoria foi muito criticada sob diversos pontos de vista (em especial a feminista, ja
que na pratica so se aplica ao desenvolvimento do sujeito masculino). Polémicas a parte,
a fotografia é algo tdo facilmente manipulado e tdo cheia de estimulos que a torna um
objeto parcial, na maioria das vezes, seja estimulada pelo imaginario ou pela fantasia.

Entretanto, h4 um discurso ndo-erdtico sobre o fetichismo, inclusive nas
revistas de moda. Um artigo publicado na Self Magazine chamava atencdo das leitoras
para o fato de que a extravagancia pode ser algo natural e muito comum. O marketing
de moda utiliza o fetichismo como arma estratégica para encenar situagdes sensuais,
muitas vezes erotizando-as. O objetivo é tornar o artefato de moda, assim como a
imagem de moda, um produto enfeiticado e desejado. “A primeira vista, a mercadoria
parece ser coisa trivial, imediatamente compreensivel. Analisando-a, vé-se que € algo
muito estranho, cheia de sutilezas metafisicas e arglcias teoldgicas” (MARX apud
Cardoso, 1998, p.25). Como nos diz Villaga (2007), sobre a ampliacdo dos mecanismos
fetichistas na cultura contemporénea e sobre o fetichismo explorado pelo marketing: a
releitura do conceito, nos termos mais gerais de producdo cultural, busca, justamente,

enriquecer a elaboracdo simbolica que mediava o cerimonial fetichista.
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Os fetiches estabelecem as pontes imaginarias, as metamorfoses do exterior
em interior, do corpo em espirito, da percep¢do externa em imagem interna. O
corpo se apresenta como multiplicador dos espagos da alma e seus
compartimentos. E, com relagdo ao marketing de moda, assistimos a um
esvaziamento de sentido que provém basicamente do lado mercadoria da
cultura e se liga, portanto, ao fetiche na sua versdo negativa decantada por
Marx. (VILLACA, 200, p.153)

A atitude fetichista se amplia num processo de identificacdo cultural.
Entretanto, a sofisticagdo do marketing faz, da informacao e da invengdo de “estilos de
vida”, fetiches/narrativas por meio dos quais os individuos buscam se subjetivar. De
alguma forma, assistimos a uma desmaterializacao e pluralizacdo do fetiche, o que pode
ser observado nas revistas de moda (VILLACA, 2007). A figura 14 trata do tema do

marketing e da publicidade de moda.

Figura 14: Campanhas da Armani Exchange, Calvin Klein Jeans, Givenchy, CK One e Gucci Jeans acentuam a

nudez, a erotizagdo e 0 sexismo como estratégias de marketing.

Fonte: www.neomoda.com, www.calvinklein.com, www.givenchy.com.

De acordo com Aumont apud Metz (1995 p.129), ha varios caracteres da
fotografia que facilitam a sua fetichizacdo: a interrupcdo do olhar que a fotografia
provoca ou permite, evoca a interrupgédo do olhar de que resulta o fetiche; o fato de que,
socialmente, a fotografia tem em especial um papel documentario e, sobretudo, seja um
indicador, que “aponta com o dedo o que foi e ndo ¢ mais”, um pouco como o fetiche; 0
fato de que a fotografia ndo dispde de movimento nem de som, e que essa auséncia Ihe
confere uma “forca de siléncio e de imobilidade”, isto ¢, para ligar visivel e
simbolicamente a fotografia a morte; e por fim, o fato de que a fotografia, que nédo
possui fora-de-campo forte, “consciente”, como do cinema, produz mesmo assim um
efeito fora-de-campo singular, “ndo documentado, imaterial, projetivo, tanto mais
atraente, exatamente como o punctum de Barthes, cujo fora-de-campo ¢ a “expansio

metonimica”. Ora, enquanto o fora-de-campo é um lugar de onde o olhar foi desviado
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para sempre, e 0 espaco do campo fotografico ¢ “perseguido pelo sentimento de seu
exterior, de sua borda”, a relacdo entre campo e fora-de-campo evoca outra relacao,
entre o lugar para o qual todo olhar se vé denegado, da castracdo, e o lugar “bem ao
lado” que ¢ o do fetiche.

Por todos esses aspectos, a imagem fotografica presta-se, de modo exemplar a
fetichizacdo. Mais exatamente — pois tudo pode ser fetichizado ou enfeiticado, inclusive
uma imagem. Metz demonstra o que, no processo propriamente fotografico, produz
sempre uma conjuncdo entre exercicio do olhar e fetichizacdo (a qual supde, é bom

lembrar, uma contestacao do real).

A fotografia de moda nos fetichiza, nos encanta, nos enfeitica

Uma fotografia de um corpo nu pode ser anénima, da mesma forma que um
retrato de uma pessoa vestida. Ambos 0s objetos, corpo nu e pessoa vestida, sdo signos
diferentes: o objeto nu é uma forma fisica, enquanto o retrato vestido é uma pessoa,
quase um produto. A distingdo entre os dois estad no olhar de quem os vé, analisa e
interpreta. Para Bauret (2006), o erotismo, sob todas as formas, € um dos grandes
negocios da fotografia. A figura 15 mostra algumas capas de revistas de moda para

ilustrar a citacdo abaixo.

Para chamar a atencdo do leitor em qualquer ocasido, sem estabelecer
necessariamente uma relagéo légica entre a capa da revista e 0 seu conteldo;
mas também porque, de uma forma geral, a sexualidade é hoje um problema
obsessivo da sociedade. Neste caso, a propria fotografia acaba por se tornar
totalmente transparente, ou por se reduzir apenas a alguns processos estéticos
muito convencionais. (BAURET, 2006, p.79)

Figura 15: Capas das revistas de moda W Magazine, Egoiste, I-D, Love Magazine e Numéro Homme.

Fonte: www.neomoda.com.

A fotografia de moda provoca, muitas vezes, uma erotizacdo, uma sexualizacao

dos objetos para torna-los mais atraentes e cobigados pelo consumidor. O fetichismo


http://www.neomoda.com/
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dos objetos, para Cardoso (1998), significa, além dos sentidos de poderes
sobrenaturais, a atribuicdo de valores transcendentais a certos objetos (mercadorias),
que o individuo atribui também uma carga sexual através do comportamento sexual.
Para ele “fetichismo é o ato de investir nos objetos significados que ndo lhes sdo

inerentes”.

E a acio respectivamente espiritual, ideolégica e psiquica de acrescentar valor
simbdlico a mera existéncia concreta de artefatos materiais: ou seja, de dar uma
outra vida, estranha, as coisas. Trata-se, de certo modo, de humanizar ou, as
vezes, divinizar aquilo que ndo é humano (ou, pelo menos, ndo completamente)
e, portanto, de inclui-lo na nossa humanidade e, ao mesmo tempo, de
conectarmo-nos a sua natureza essencial e ao que supomos que seja a sua
esséncia mistica. (BAURET, 2006, p.79)

Em razdo desta afirmacdo, tanto a fotografia quanto a moda e o design,
atribuem aos objetos materiais significados alheios a sua natureza essencial, a partir de
imagens construidas, transmitidas através da aparéncia, dos conceitos e funcfes extras
dos produtos. E esses significados terdo sentido a partir da intencionalidade humana, da
compreensdo e da apropriacdo deles. Segundo Cardoso (1998), o design grafico conta
com um verdadeiro arsenal de mecanismos para despertar uma vasta gama de emogoes,
sendo o desejo e a cobica as mais empregadas para fins mercadoldgicos.

A fetichizacdo nas imagens de moda evoca, através de objetos muito bem
articulados na cena ou na acao protagonizadas por modelos em ambientes especialmente
montados, situacBes simulativas, ficcionais ou realistas permeadas de sensualidade,
erotismo e até perversdo. Cenas fetichizadas sdo produzidas para estabelecer certos
cadigos e atitudes, onde a leitora claramente associa as suas fantasias particulares.

A ligacdo da moda esta no “exibir-se ao olhar do outro”, no sentido de que ela
nos leva ao prazer de ver e, a0 mesmo tempo, de ser visto. E por meio dessa celebracio
visual da distincdo social que se impds certa compreensdo as inovacdes mais
caprichosas despertadas pelo vestuario, porque na esfera do parecer, 0 dominio das
aparéncias se tornou ponto central na histéria da moda e da arte, em razdo do
mimetismo do desejo de se assemelhar as classes superiores que na sociedade ird se

reproduzir como instrumento de representagéo.

A forma do corpo feminino, no decorrer da historia, passou por diversas
mudancas, que proporcionaram redesenhos que reformularam sua verdadeira
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anatomia. Suas reais propor¢cdes foram substituidas por uma construcdo
vestimentaria bizarra, de cunho ficcional: vestidos arquitetbnicos que
ocultaram a mulher. (XIMENES, 2011, p.27)

O fetiche est& na erotizagdo da cena, no clima, na maneira como sao mostrados
os artefatos, os produtos de moda. Muitas campanhas de marcas de luxo e editoriais de
revistas sdo apelativas. O objetivo é que a leitora ndo perca de vista o interesse no
produto ou no estilo de vida que a imagem de uma marca esta oferecendo. O fetichismo
pode ser representado de forma explicita ou sutilmente esta nos detalhes. Por outro lado,
o fetiche estad também entranhado no imaginario das pessoas, na forma como elas agem,
como elas pensam e encaram as suas questdes sexuais, na forma como elas se
comportam diante de tais situacbes e como compreendem e interpretam tais imagens

com todos os seus signos e significados, seja por desejo ou por identificacao.

Considerac0es finais: a fotografia como um produto fetichista de moda

Esta andlise identificou como acontece o processo de fetichizacdo da fotografia
de moda. Evidentemente, ha conotacGes pejorativas no termo fetichismo, que esta ligada
as imagens sensuais e erotizadas, cujos icones sdo facilmente reconhecidos. O foco
central da andlise € sobre como acontece este processo de fetichizacdo fora das margens
da imagem, ja que a fotografia de moda esta no limiar entre o real e a fic¢do, cujos
propdsitos estéticos podem ser comerciais, conceituais ou artisticos, e que podem ter
como protagonistas os artefatos de moda, os produtos das marcas, inseridos no contexto
da imagem. Cada imagem e produto tém seu valor agregado, seu valor e significado
intrinseco, e as imagens produzidas para veiculagdo publicitaria e editorial, encarregam-
se de agregar ainda outros valores, tais como o luxo, a sofisticacdo, a elitizagdo, os
estilos de vida e o glamour. Ou, por outro aspecto, valores surgindo a partir do estranho,
feio, do esquisito, do bizarro. O estranhamento é, sem duvida alguma, uma das mais
fortes possibilidades imagéticas da P6s-Modernidade, pois dialoga com o simples, com
0 desajeitado, com o desajustado, com a rebeldia e com a ndo conformidade com o
convencional, o lugar comum, 0 maisntream.

A fotografia atribui outros significados extrinsecos, alterando a percepc¢édo de

valor e tornando-os muito além da sua funcdo. Ndo queremos dizer aqui que um
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perfume deixara de ser um perfume, ou uma bolsa ou sapato deixardo de sé-los.
Entretanto, terdo outras conotacfes, pois a imagem de moda construida agregara
conceitos que os tornardo ainda mais desejados além do que o produto representa. O
consumidor compra ndo somente o artefato, mas todo o conceito que as marcas criam e
carregam. Todo clima perfeitamente encenado, como um apelo ao encantamento.

A fotografia, assim como a moda, o design e o fetiche, tem a funcéo de dar aos
artefatos valores alheios a sua funcéo original, tornando-os objetos de desejo e cobica.
O design projeta o artefato como um corpo e a fotografia de moda constroi sua alma,
ambos sustentados pelo fetiche. E nessa conjugacao, o fetiche agindo como uma arma

de encantamento, de enfeiticamento para tornar a fotografia, um objeto de desejo.
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